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  تحديد مNان التكو%ن: - 1

 

  - الشلف–حس�بة بن بوع�� جامعة المؤسسة : 

  والتجار#ة وعلوم ال!سي � الاقتصادية�لية العلوم   �لية:

 تجار#ة معلو  قسم:

 

حالة المطابقة (يتم إرفاق �frة من قرار التأqيل :الل�سا�ستأqيل  رقم قرار •  �a( 

ا}zدد ل`_نامج التعليم لنيل  2022جو%لية  07المؤرخ a�  805القرار رقم  القرار المرجx� للتكو%ن: •

  .&سو%ق رق! ش7ادة الل�سا�س تخصص 

 

 (حقل إجباري):  المشاركون الآخرون -2

  المؤسسات اRSامعية الأخرى:

 لايوجد •

 

  المؤسسات الشر#كة الأخرى: 

 لايوجد •

  

 لا يوجد الشر�اء الدوليون الأجانب :

/  
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 طار وأqداف التكو%ن:إ -3

 (حقل إجباري) التنظيم العام للتكو%ن: مNانة المشروع  –أ 

^� حالة اقj�اح عدة ت.و#نات ^� الل�ساvس أو وجود ت.و#نات متكفل �Fا من قبل المؤسسة (سواء من نفس فرقة 

  ش.ل التا��: الت.و#ن أو فرق ت.و#ن أخرى) ير�a تحديد م.انة 9ذا المشروع مقارنة بالشعب الأخرى وفق ال

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  المش�_ك لميدان: قاعدة التعليم 

  وال�سيh_ وعلوم تجار%ة اقتصاديةعلوم 

 الفرع: علوم تجار%ة

التخصصات الأخرى الموجودة   

  بالشعبة المعنية بالمطابقة :

  

  تجارة ومالية •

  تجارة إلك�_ونية •

  &سو%ق  •

 مالية وتجارة دولية •

  :التخصص المع�  بالمطابقة 

رق!  &سو%ق  
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سطرا ع��  20 - (الكفاءات المسFGدفة، المعرفة المك!سبة عند �Fاية الت.و#ن   (حقل إجباري)أqداف التكو%ن  - ب

  الأك��)

���ح ه�ا ال����� ال���ل في إ
ار ن
ام شهادات (LMDة الهامة�$
، و ) لل0ال/ .ال-,�ل على ال�عارف ال%
  ذل; م� خلال ات�اه�5 أساس�55:

 ح لل0ال/ .ال-,�ل على ال�فاءات العل�5ة و ال�ق%5ة ال�ي ت�<%ه م�:الات�اه الأول��� : 
- .Cفي ال�5ادی� ال��علقة .العل�م ال��ار�ة و ال���� E>-ال� 

 ال�-<E في ال�5ادی� ال��علقة .الات,الات ال����ق5ة .اللغ��5 الع$5Hة و الإن�ل�F5ة. -
على ال�-<E في تق%5ات ال����C ال$ق�ي، �Oل; القLرة على ت-ل5ل ال5Nانات ال����ق5ة و إج$اء  القLرة -

 الاس�ق,اءات لل-,�ل على م�Rلف ال�عل�مات.
 الف$ص وال�-<E في تق�55ها وت�55$ها في ال�Uس�ة. اك�SافالقLرة على اس�LRام أدوات ت�<%ه م�  -
 اني
���ح لل0ال/ ب���0$ قLراتالات�اه ال : ::X5ة م� ح� ه الف$د
 ت��0$ روح ال�Nادرة و ت��0$ روح ال��Uول5ة. -
 ت��0$ القLرة على الإش$اف على ال�Sار�ع و ت�55$ها. -
 القLرة على الانLماج في ف$ق الع�ل ل��55$ و إدارة ال�Sار�ع. -
 القLرة على الإش$اف و تأ
5$ ف$ق الع�ل ال�%ف�5�ة. -
 ع.تC5N0 مNاد_ ال����C على ال�Uس�ات في ال�اق -
���ح ب�-قC5 الأهLاف و تRف5` ال��ال5ف. - bل ال�>Sال�%��ات .ال E�Lال-,�ل على مهارات تق 
  القLرة على فهE ال�5N0قات ال����ق5ة ال-Lیdة و ال�عاص$ة.  -

�S$ف عل5ه أسات�ة م� ال�ل5ة و .�$افقة م� جهات  bاص .ال0ال/، و ال�Rج ال$Rوع ال�$Sو ه�ا م� خلال م
  م�R,,ة.

  

  (حقل إجباري) سطرا ع�� الأك��) 20( و الكفاءات المس��دفة المؤqلات - ج

  الشهادة المحصل عليها في هذا التخصص تتضمن العديد من المعارف منها:
  مع$فة ت5N0قات ال����C ال$ق�ي .ال�Uس�ة.- 
 -  E5�,5ف5ة تO دارةمع$فةgال�%,ات ال$ق�5ة و  

  الN-�ث ال����ق5ة عN$ الان�$نh إج$اءك5ف5ة 
�ة ال��علقة ع��ما .العل�م الاق�,اد�ة والعل�م ال��ار�ة خ,�صا،ال-,�ل عل- Lى ال�عارف القاع  
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  وال�عال�ات ال�5N0ق5ة. الأدواتالkNl ال��b$55 وال�%
�5ي م� خلال فل�فة ه�ا  أدواتوم�Rلف  الآلي وHالإعلام
  �5ادی�.و م�ارسة ال�ه� ال��علقة به�ه ال ة الLراسة في ال�اس�$ وال��OLراه م�اصل إم<ان5ة- 
  القدرات اQRSو#ة والوطنية لقابلية ال!شغيل (حقل إجباري) - د

��<� لل0ال/ م� ال
ف$ $dم� ف$صة للع�ل م� خلال ه�ا الع$ض: .أك  
  م�اصلة الLراسة في ال�اس�$ وال��OLراه (ك�ا سCN ذO$ه)- 
  الع�ل في م�Rلف الN%�ك و ال�Uس�ات ال�ال5ة و ال�,$ف5ة ال��Rلفة.- 
  عات ال,-5ة ال��Rلفةالع�ل في الق0ا- 
  الع�ل في م�Rلف ال�$افC ال�5اح5ة (ف%ادق، م$NOات س5اح5ة، م$افC ال�عال�ة ال5N0ع5ة .ال�5اه...)- 
  الع�ل في م�Rلف ق0اعات الات,ال- 
  الع�ل في م�Rلف ال�Uس�ات ع��م5ة او خاصة.- 
  الع�ل في ق0اع ال��ارك- 
حقل إجباري) - ه   ا*(سور نحو تخصصات أخرى (

نحو تخصصات  بام.انية التوجيھللطلبة المستفيدين منھ  ال!سو#ق الرق()^� تخصص  #ن�سمح الت.و 

اS_ارجي ن الوافدين كما يمكن توجيھ الطلبة ع�� مستوى الل�ساvس.  العلوم التجار#ةموجودة ^� شعبة  أخرى 

 ��بتخصص مثلا من مدرسة عليا / مدارس خاصة تحت الوصاية وا&ى إذا �ان الت.و#ن مقارب.  التخصصإ

  مقارب.

  ( حقل إجباري)مؤشرات النجاعة  لمتا�عة التكو%ن - و

  ( معاي � الديمومة، vسبة النجاح، إم.انية ال!شغيل، متاWعة اS_رج ن، الكفاءات المك!سبة....)

 ن�اح ه�ا ال����� إم<ان5ة ال�-اق ال0ال/ .ال����� في ال��OLراه فيم� مUش$ات ن�اعة و 
 أع�C لل�-<E في ال����Cت ال�5اق وتL�Fه مهارات أكN$ و ت عLة أ�lاً ت,/ في ذاتR,,ا

 LHراس�ه ل�قایq5 م$FOة أو م� ال%اح5ة الع�ل5ةس�اء م� ال%اح5ة الأكاد��5ة و  وتق%5اته�ي $قال
 م� خلال ال�$H,ات ال�L5ان5ة ال�ي ��<� له الق5ام بها في ه�ا ال�5اق، ه�ا على ال,عL5 العل�ي

����L د���م�ه م� الأه�5ة ال�5N$ةالأكاد��ي الh-N، أما على ال, r,Rالع�لي فإن ه�ا ال� L5ع 
، .الإضافة ����C ال�ي أصh-N الع��د الفق$b ل%Sاw ج�5ع ال�Uس�ات ح�ى تل; غ5$ الهادفة لل$Hحالل�5uفة 

 إلى الاه��ام .��ال ال$ق�%ة خ,�صا في الآونة الأخ5$ة،
 �Oا في ال�قLم في م�اره5uف و ال�r,R ف$صاً أكN$ في ال��  وه� ما �ع0ي الLارس له�ا

� لا ن�ع�<� ت,�ر مUس�ة أ�اً Oان ن�عها و ال�5uفي ال��r,R في ه�ا ال��ال، �Oا لا 
  .نSا
ها أن تع�ل بLون ت���C و في Oل ال�5ادی� ح�ى الاج��اع5ة و الdقاف5ة م%ها
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 الإمNانيات ال�شر%ة المتوفرة: - 4

 :لتأطh_ الداخ
�ا - 1ب

ـــــــ - أ   .^� الت.و#ن قيد العرض، بمعدل فوج ن  طالبا 60لإم.انيات المادية و ال]شر#ة المتوفرة بال.لية، فإنھ يمكن إدماج ا حسب .ـh_: قدرات التأطـ

  الداخ
� المfrر للتكو%ن a� التخصص  لتأطـــh_ ا - ب

 الاسم واللقب
  ش7ادة الإختصاص

_hدكتوراه) - (ماجست 
 ل موج7ــة، تأطـــh_)طبيــــعة التـــدخل (محاضــرة، أعـــما الرتبة

ــمال موجQــة، تأطـــ �  أستاذ  دكتوراه علوم التسيير  نوري منير   محاضــرة، أعـ

ــمال موجQــة، تأطـــ �  أستاذ  دكتوراه علوم التسيير  بن نافلة قدور  محاضــرة، أعـ

ــمال موجQــة، تأطـــ �  أستاذ  دكتوراه علوم تجارية  شارف نور الدين  محاضــرة، أعـ

ــمال موجQــة، تأطـــ �  أستاذ محاضر أ  دكتوراه علوم اقتصادية  زيان حمزةم  محاضــرة، أعـ

ــمال موجQــة، تأطـــ �  أستاذ محاضر أ  دكتوراه علومالتسيير  علي دحماني  محاضــرة، أعـ

ــمال موجQــة، تأطـــ �  أستاذ محاضر أ  دكتوراه علوم تجارية  جميلة مديوني  محاضــرة، أعـ

  ياء خديجةبلعل

  

ــمال موجQــة، تأطـــ �  أستاذ محاضر أ  دكتوراه علوم اقتصادية  محاضــرة، أعـ

ــمال موجQــة، تأطـــ �  أستاذ  دكتوراه علوم تجارية  أنساعد رضوان  محاضــرة، أعـ

 أعـــمال موجQــة، تأطـــ �  أستاذ محاضر بدكتوراه في علوم   قارطي حورية
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 محاضرة، تطبيق، أعمال موج7ة، تأطh_ ال�_بصات، تأطh_ المذكرات، أخرى(تو��).  *

  

  7دمصادقة الNلية أو المع               مصادقة القسم                                                                                                                 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  التسيير

 محاضــرة، ، تأطـــ �  أستاذ محاضر أ  ه علوم اقتصاديةدكتورا  ترقو محمد

دكتوراه في العلوم   ناصف محمد
  الاقتصادية

 محاضــرة، ، تأطـــ �  أستاذ محاضر أ

ــمال موجQــة، تأطـــ �  أستاذ محاضر أ  دكتوراه علوم التسيير  هجيرة شيخ  محاضــرة، أعـ

 أعـــمال موجQــة  أستاذ مشارك /  العربي لقصاص
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 : لا يوجدأطh_ ا*fار��الت - 2ب

  

 * طبيعة التدخل مؤسسة الارتباط الش7ادة الاسم واللقب

    

    

    

    

    

    

    

 محاضرة،أعمال تطبيقية، أعمال موج7ة، تأطh_ ال�_بصات، تأطh_ المذكرات، أخرى(تو��). *

 

 

مصادقة الNلية أو المع7د                                                                             مصادقة القسم                                                   
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  ا*zوصلة الإجمالية للموارد ال�شر%ة المfrرة للتكو%ن  - د

 

 الرتبة العدد الداخ
� العدد ا*fار�� ا}(موع

 أستاذ التعليم العا�� 04 00 04

 أستاذ محاضر أ 07 00 07

 أستاذ محاضر ب 01 00 01

 أستاذ مساعد أ 00 00 00

 أستاذ مساعد ب 00 00 00

 أخرى * 01 00 01

 ا}(موع 13 00 13

  * أخرى: مستخدمو الدعم والتقنيhن

  العدد  الرتبة

  02  مهندس دولة في الإعلام الآلي

  01  ملحق إداري

  01  رئيس مصلحة التربصات

  01  رئيس مصلحة التدريس

  01  ون بالتنسيق البيداغوجيأعوان مكلف

  02  تقنيون و أعوان مصالح

  08  المجموع

  

  

 

  الإمNانيات المادية المتوفرة:- 5

  ا}fابر البيداغوجية والتجh7 ات:  - أ

 _`f{تطوير تنافسية المؤسسات الصغيرة و المتوسطة الجزائرية في الصناعات المحلية البديلة:   1عنوان ا  

   طالب 30: قدرات الاس�يعاب
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  الملاحظات  العدد  اسم التجهيز  الرقم

   01  قاعة خاصة للمحاضرات  01

   02  قاعة خاصة بالأعمال الموجهة  02

   02  قاعة خاصة بالإعلام الآلي  03

  جميع الكتب موجودة بمكتبة الكلية و مكتبة الجامعة /  كتب  04

  جميع المجلات موجودة بمكتبة الكلية و مكتبة الجامعة /  دوريات  05

  موجودة بالمكتبات و قيد الاشتراك    مجلات خاصة بالمالية و التجارة الدولية  06

      أجهزة كومبيوتر  07

مكتبة مركزية مزودة بالكتب ذات العلاقة   08
  بالتخصص

    

      قاعات كبيرة للمطالعة بالمكتبة الدورية  09

مكتبة دورية خاصة بكلية العلوم الاقتصادية و   10
  لتسييرالتجارية و علوم ا

    

      قاعة كبيرة للمطالعة بالمكتبة المركزية  11

قاعة لمزاولة الدروس مزودة بسبورة بيضاء و   12
  Data Showجهاز عرض 

    

مكتبة خاصة بمذكرات الليسانس، الماستر،   13
  الماجستير و الدكتوراه.

    

      فرق بحث مساعدة على التأطير  14
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 _`f{الدراسات الاقتصادية الأورومتوسطية البحوث و :  2عنوان ا  

  طالب 30: قدرات الاس�يعاب 
  الملاحظات  العدد  اسم التجهيز  الرقم

   01  قاعة خاصة للمحاضرات  01

   02  قاعة خاصة بالأعمال الموجهة  02

   02  قاعة خاصة بالإعلام الآلي  03

  جميع الكتب موجودة بمكتبة الكلية و مكتبة الجامعة /  كتب  04

  جميع المجلات موجودة بمكتبة الكلية و مكتبة الجامعة /  ياتدور  05

  موجودة بالمكتبات و قيد الاشتراك    مجلات خاصة بالمالية و التجارة الدولية  06

      أجهزة كومبيوتر  07

مكتبة مركزية مزودة بالكتب ذات العلاقة   08
  بالتخصص

    

      قاعات كبيرة للمطالعة بالمكتبة الدورية  09

ة دورية خاصة بكلية العلوم الاقتصادية و مكتب  10
  التجارية و علوم التسيير

    

      قاعة كبيرة للمطالعة بالمكتبة المركزية  11

قاعة لمزاولة الدروس مزودة بسبورة بيضاء و   12
  Data Showجهاز عرض 

    

مكتبة خاصة بمذكرات الليسانس، الماستر،   13
  الماجستير و الدكتوراه.

    

      اعدة على التأطيرفرق بحث مس  14

 

 

تتم مختلف التربصات في المؤسسات الاقتصادية و العمومية  ميادين ال�_بص والتكو%ن a� المؤسسات: - ب

الجهوية و المحلية التي تستقبل الطلبة لإجراء تربصات نهاية الدراسة، على أن تتكفل الكلية بإجراء الاتصالات 
  الضرورية و عقد الاتفاقيات اللازمة لذلك:

  مدة التربص  عدد الطلبة  مكان التربص

  يوما 21  60  بالمنطقة الصناعية وادي سلي_الشلفECDEمؤسسة الاسمنت و مشتقاته



حس�بة بن بوع
�_الشلفالمؤسسة:  السنة ا*(امعية :        16          و%ق رق!   &سعنوان الل�سا�س:                              جامعة 

2022  - 2023              

  يوما 21  60  بالمنطقة الصناعية وادي سلي_الشلفSOTUPLASTمؤسسة 

  يوما 21  60  بنك البركة بولاية الشلف

  يوما 21  60  _الشلفبالمنطقة الصناعية وادي سليNOVERمؤسسة الزجاج الجديدة 

  يوما 21  60  الشلف BNAالمديرية الجهوية لبنك 

  يوما 21  60  الوكالة الوطنية لدعم و تنميةالمقاولاتية بالشلف

  يوما 21  60 بولاية الشلف SOPRECز شركة البناء الجاه

  يوما 21  60  مؤسسة ميناء تنس_الشلف

  

  

  مخابر البحث لدعم التكو%ن المق�_ح: - ج

  

حاج قو%در`_ا}f رئ�س   : قور%ن 

_`f{رقم اعتماد ا  

  

  التار#خ :

  

  

  اf_�� :مدير رأي 

  

  

  : مزر%ق عاشور ا}f`_رئ�س 

_`f{رقم اعتماد ا  
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  التار#خ :

  

  

  اf_�� : مديررأي 

  

  

  

 لا يوجدمشار¤ع البحث الداعمة للتكو%ن المق�_ح:  - د

  

  ر%خ ¦�اية المشروعتا  تار%خ بداية المشروع  رمز المشروع  عنوان مشروع البحث

        

        

        

        

        

        

  

  

  ( حقل إجباري)التوثيق المتوفر a� المؤسسة ا*(امعية و المتعلقة �عرض التكو%ن المق�_ح  - و

  01  مكتبة مركزية مزودة بالكتب ذات العلاقة بالليسانس

  02  قاعات كبيرة للمطالعة بالمكتبة الدورية

لوم الاقتصادية و التجارية و مكتبة دورية خاصة بكلية الع
  علوم التسيير

01  
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  02  قاعات كبيرة للمطالعة بالمكتبة المركزية

  01  مكتبة خاصة بالمذكرات و تقارير التربص

  01  مكتبة خاصة بمذكرات الماجستير و رسائل الدكتوراه

  01  مكتبة خاصة بالمجلات و الدوريات

 /http://bu.univ-chlef.dz  الخدمات الإلكترونية لمكتبة جامعة الشلف

 /SNDL (Système National de Documentation en Ligne) https://www.sndl.cerist.dzخدمات 

  مكتبة المركزيةجناح مخصص لبيع الكتب الخاصة بديوان المطبوعات الجامعية على مستوى ال

  معارض وطنية تقام بالجامعة

  

  

 الأعمال ال©fصية و تكنولوجيات الإعلام و الاتصال المتوفرة بالمع7د أو الNلية فضاءات - ه

  03  قاعة خاصة بالإعلام الآلي

  03  قاعة إنترنت على مستوى الكلية

  02  قاعة إنترنت على مستوى الكلية

  الكلية متوفر على مستوى أقسام  WIFIخدمات 

  Data Show  05قاعة لمزاولة الدروس مزودة بسبورة بيضاء و جهاز عرض 

لكل طالب حس̀`اب يمكن̀`ه م̀`ن الول̀`وج إل̀`ى  SNDLخدمات المكتبة الإلكترونية للمكتبة المركزية + خدمات 
  قاعدة البيانات الإلكترونية

  

  دعائم التعليم - ه

 حدد الأرضيات الرقمية لªشر الدروس

لرقميةرابط الأرضية ا نوع الأرضية الرقمية  المؤسسة  

*(مودل........)   

https://moodle.univ-

chlef.dz 

 منصة مودل  جامعة حس�بة بن بوع��_الشلف
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  * ذكر المنصات الأخرى المستخدمة

  

   

  

  

 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 L'espace e-learning UDL  



حس�بة بن بوع
�_الشلفالمؤسسة:  السنة ا*(امعية :        20          و%ق رق!   &سعنوان الل�سا�س:                              جامعة 

2022  - 2023              

  

  

  

II  -  للسداسياتبطاقة التنظيم   
  

  2022 جو%لية 07المؤرخ a� 805 مzgق القرار رقم

 ل�سا�سيحدد برنامج التعليم لنيل ش7ادة 

  " &سو%ق رق! " تخصص " علوم تجار%ةميدان "علوم اقتصادية وال�سيh_ وعلوم تجار%ة"، شعبة "
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    :السدا\]  الأول 

        

 عنوان المواد وحدات التعليم

دة
ص

لأر
ا

  

مل
عا

لم
ا

  

  الحجم الساعي الأسبوعي
الحجم الساعي 

  للسداسي
  أسبوعا) 15(

  أخرى*

  نوع التقييم  نمط التعليم

  أعمال موجهة  دروس
أعمال 
ي  تطبيقية

ور
ض

ح
  

عد
ن ب

ع
  

مراقبة 
  مستمرة

  امتحان

  وحدة تعليم أساسية
  1.1الرمز: وت أس 

  18الأرصدة: 
  9المعامل: 

 X  30سا82  30اس67  -   30سا1 00سا3 3 6  1المحاسبة المالية 
 

40% 60% 

 X  30سا82  30سا67  -   30سا1 00سا3 3 6 1اقتصاد جزئي 
 

40% 60% 

 X  30سا82  30سا67  -   30سا1 00سا3 3 6 مدخل للاقتصاد
 

40% 60% 

  وحدة تعليم منهجية
  1.1الرمز: وت م 

  9الأرصدة: 
 5المعامل: 

 X  00سا65  30سا67  -   30سا1 00سا3 3 5  1إحصاء 
 

40% 60% 

 X  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4 1ت رياضيا
 

40% 60% 

  وحدة تعليم استكشافية
  1.1الرمز: وت أس 

  2الأرصدة: 
 2المعامل: 

 X  30سا2  30سا22  -   -   30سا1 1 1  مدخل لعلم اجتماع المنظمات
 

 - 100% 

 X  30سا2  30سا22  -   -   30سا1 1 1 مدخل للقانون
 

 - 100% 

  وحدة تعليم أفقية
  1.1الرمز: وت اف 

  1الأرصدة: 
 1المعامل: 

 - x X 100%  30سا2  30سا22  -   30سا1 -  1 1  1لغة أجنبية 

     00سا375  30سا382  -  00سا9 30سا16 17 30 مجموع السداسي الأول

  وأعمال شخصية تحدد من الفرقة البيداغوجية للمادة عمل إضافي* 
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 لسدا\]  الثا�ي:ا
  

 عنوان المواد وحدات التعليم

دة
ص

لأر
ا

  

مع
ال

مل
ا

  

  الحجم الساعي الأسبوعي

الحجم الساعي 
  للسداسي

  أسبوعا) 15(
  أخرى*

  نوع التقييم  نمط التعليم

  دروس
أعمال 
  موجهة

أعمال 
ي  تطبيقية

ور
ض

ح
  

عد
ن ب

ع
  

مراقبة 
  مستمرة

  امتحان

  وحدة تعليم أساسية
  2.1الرمز: وت أس 

  18الأرصدة: 
  9المعامل: 

 X  30سا82  30سا67  -   30سا1 00سا3 3 6  2المحاسبة المالية 
 

40% 60% 

 X  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4 2اقتصاد جزئي 
 

40% 60% 

 X  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4 اقتصاد المؤسسة
 

40% 60% 

 X  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4 تاريخ الفكر الاقتصادي
 

40% 60% 

  وحدة تعليم منهجية
  2.1الرمز: وت م 

  9الأرصدة: 
 5المعامل: 

 X  00سا65  30سا67  -   30سا1 00سا3 3 5  2إحصاء 
 

40% 60% 

 X  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4 2رياضيات 
 

40% 60% 

  وحدة تعليم استكشافية
  2.1الرمز: وت اس 

  2الأرصدة: 
 2المعامل: 

 X  30سا2  30سا22  30سا1  -  -  1 1  1 آليإعلام 
 

100% - 

 X  30سا2  30سا22  -   -   30سا1 1 1 قانون تجاري
 

 - 100% 

  وحدة تعليم أفقية
  2.1الرمز: وت أف 

  1الأرصدة: 
 1المعامل: 

 - x X 100%  30سا2  30سا22  -   30سا1 -  1 1  2لغة أجنبية 

      00سا375  30سا382  30سا1  30سا10 30سا13 17 30 مجموع السداسي الثاني

ادةوأعمال شخصية تحدد من الفرقة البيداغوجية للم عمل إضافي* 



حس�بة بن بوع
�_الشلفالمؤسسة:                2023 -  2022السنة ا*(امعية :        23          و%ق رق!   &سعنوان الل�سا�س:                              جامعة 

  السدا\]  الثالث:

  عنوان المواد وحدات التعليم

دة
ص

لأر
ا

  

مل
عا

لم
ا

  

  الحجم الساعي الأسبوعي
الحجم الساعي 

  للسداسي

  أسبوعا) 15(

  أخرى*

  نوع التقييم  نمط التعليم

  أعمال تطبيقية  أعمال موجهة  دروس

ي
ور

ض
ح

  

عد
ن ب

ع
  

مراقبة 
  مستمرة

  امتحان

  وحدة تعليم أساسية
  1.2الرمز: وت أس 

  18الأرصدة: 
  9المعامل: 

 X  40% 60%  30سا82  30سا67  -   30سا1 00سا3 3 6  محاسبة التسيير

 X  40% 60%  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4 1أساسيات التسويق 

 X  40% 60%  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4 1اقتصاد كلي

 X  40% 60%  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4 مدخل لإدارة الأعمال

  وحدة تعليم منهجية
  1.2الرمز: وت م 

  9الأرصدة: 
 5المعامل: 

 X  40% 60%  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4  3إحصاء 

 X  40% 60%  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4 رياضيات مالية

 X   - 100%  00سا10  30سا22  -   -   30سا1 1 1 اقتصاد نقدي

  وحدة تعليم استكشافية
  1.2: وت أس الرمز

  2الأرصدة: 

 2المعامل: 

 X  40% 60%  00سا5  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 2  منهجية

  وحدة تعليم أفقية
  1.2الرمز: وت أف 

  1الأرصدة: 
 1المعامل: 

 - x X 100%  30سا2  30سا22  30سا1  -  -  1 1 2 آليإعلام 

     00سا375  30سا382  30سا1  30سا10 30سا13 17 30 مجموع السداسي الثالث

  
        وأعمال شخصية تحدد من الفرقة البيداغوجية للمادة عمل إضافي* 
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  السدا\]  الرا�ع:
        

  عنوان المواد وحدات التعليم

دة
ص

لأر
ا

  

مل
عا

لم
ا

  

  الحجم الساعي الأسبوعي
الحجم الساعي 

  للسداسي

  أسبوعا) 15(
  أخرى*

  نوع التقييم  نمط التعليم

  أعمال تطبيقية  أعمال موجهة  دروس
ي

ور
ض

ح
  

ن 
ع

عد
ب

  
مراقبة 
  مستمرة

  امتحان

  وحدة تعليم أساسية
  2.2الرمز: وت أس 

  18الأرصدة: 
  9المعامل: 

 X  40% 60%  30سا82  30سا67  -   30سا1 00سا3 3 6  مالية وتجارة دولية

 X  40% 60%  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4 2أساسيات التسويق 

 X  40% 60%  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4  2 اقتصاد كلي

 X  40% 60%  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4 تسيير المؤسسة

  وحدة تعليم منهجية
  2.2الرمز: وت م 

  9الأرصدة: 
 5المعامل: 

 X  40% 60%  00سا65  30سا67  -   30سا1 00سا3 3 5  4إحصاء 

 X  40% 60%  00سا55  00سا45  -   30سا1  30سا1 2 4 أساسيات بحوث العمليات

  م استكشافيةوحدة تعلي
  2.2الرمز: وت أس 

  2الأرصدة: 

  2المعامل: 

ريادة الأعمال 
)Entreprenariat(  

 - X  100%  30سا2  30سا22  -   30سا1 -  1 1

 X   - 100%  30سا2  30سا22  -   -   30سا1 1 1  أخلاقيات الأعمال

  وحدة تعليم أفقية
  2.2الرمز: وت أف 

  1الأرصدة: 
 1المعامل: 

 - x X 100%  30سا2  30سا22  -   30سا1  -  1 1  3لغة أجنبية 

     00سا375  30سا382  -  00سا12 30سا13 17 30 مجموع السداسي الرابع

 
  وأعمال شخصية تحدد من الفرقة البيداغوجية للمادة عمل إضافي* 
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  السدا\]  ا*fامس:
        

  عنوان المواد وحدات التعليم

دة
ص

لأر
ا

  

مل
عا

لم
ا

  

  الحجم الساعي الأسبوعي

الحجم الساعي 
  للسداسي

  أسبوعا) 15(
  أخرى*

  نوع التقييم  نمط التعليم

  أعمال تطبيقية  أعمال موجهة  دروس
ي

ور
ض

ح
  

عد
ن ب

ع
  

مراقبة 
  مستمرة

  امتحان

  حدة تعليم أساسيةو
  1.3الرمز: وت أس 

  18الأرصدة: 
  8المعامل: 

1التسويق الرقمي   30سا1 2 5  30سا1   
- 

00سا45 00سا65   X  40% 60% 

روني سلوك المستهلك الالكت 30سا1 2 5  30سا1  00سا45 -  00سا65   X  40% 60% 

30سا1 2 4 التجارة الالكترونية  30سا1  00سا45 -  00سا55   X  40% 60% 

30سا1 2 4 تصميم وإدارة المنصات الرقمية  30سا1 -   00سا45  00سا55   X  40% 60% 

  وحدة تعليم منهجية
  1.3الرمز: وت م 

  9الأرصدة: 
 4المعامل: 

المعلومات تكنولوجيا 30سا1 2 5  30سا1  00سا45 -    X  40% 60% 00سا65 

30سا1 2 4 تحليل البيانات التسويقية 30سا1 -   00سا45  00سا55   X  40% 60% 

  وحدة تعليم استكشافية
  1.3الرمز: وت أس 

  2الأرصدة: 
  2المعامل: 

30سا1 2 2 قانون التجارة الالكترونية 30سا1    00سا45  -  
 

00سا5  
X  

 

40% 

 

60% 

  وحدة تعليم أفقية
  1.3الرمز: وت أف 

  1الأرصدة: 
 1المعامل: 

1لغة أجنبية متخصصة  30سا1 -  1 1   - X X 100% 30سا 2  30سا22 -  

30سا10 15 30 مجموع السداسي الخامس 00سا09  00سا03  30سا337  30سا367       
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  :السادسالسدا\]  
        

  عنوان المواد وحدات التعليم

دة
ص

لأر
ا

  

مل
عا

لم
ا

  

  الساعي الأسبوعي الحجم
الحجم الساعي 

  للسداسي
  أسبوعا) 15(

  أخرى*

  نوع التقييم  نمط التعليم

  أعمال موجهة  دروس
أعمال 
ي  تطبيقية

ور
ض

ح
  

عد
ن ب

ع
  

مراقبة 
  مستمرة

  امتحان

  وحدة تعليم أساسية
  2.3الرمز: وت أس 

  18الأرصدة: 
  8المعامل: 

30سا1 2 5  2التسويق الرقمي  30سا1  00سا45 -  00سا65   X  40% 60% 

30سا1 2 5 التسويق الاستراتيجي 30سا1  00سا45 -  00سا65   X  40% 60% 

30سا1 2 4 تقنيات التسويق الرقمي 30سا1  00سا45 -  00سا55   X  40% 60% 

الاتصالات التسويقية 
 الالكترونية 

30سا1 2 4 30سا1  00سا45 -  00سا55   X  40% 60% 

  وحدة تعليم منهجية
  2.3 الرمز: وت م

  9الأرصدة: 
 4المعامل: 

30سا1 2 5 بحوث التسويق الرقمي 30سا1  00سا45 -  00سا65   X  40% 60% 

00سا90 - - - - 2 4 مشروع التخرج ليسانس  X X 100%  

  وحدة تعليم استكشافية
  2.3الرمز: وت أس 

  2الأرصدة: 
  2المعامل: 

1برمجيات إحصائية  30سا1 2 2  30سا1 -  00سا45  00سا5   X  
 

40% 

 

60% 

  وحدة تعليم أفقية
  2.3الرمز: وت أف 

  1الأرصدة: 
 1المعامل: 

2لغة أجنبية متخصصة  30سا1 - 1 1  30سا22 -  30سا2   X X 100% - 

00سا9 15 30 مجموع السداسي السادس 00سا9  30سا1  30سا292  30سا402       
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 المحاضرات والأعمال المو2ة،  لكل السداسـيات السـتة -لنسـبة لكل ينبغي ذكر الحجم الساعي الإجمالي موزع بين ( حوص� إجمالية للتكوينحوص� إجمالية للتكوينحوص� إجمالية للتكوينحوص� إجمالية للتكوين -
  أنماط الوحدات التعليمية)

  
    

 و ت                  ح س  الأساسية المنهجية الاستكشافية الأفقية المجموع

 محاضرة 30سا652 00سا360 30سا157 00سا00 00سا1170

 موجهةأعمال  30سا517 00سا225 30سا67 30سا112 30سا922

 أعمال تطبيقية 00سا00 30سا22 00سا45 30سا22 00سا90

 عمل شخصي 00سا00 00سا00 00سا00 00سا00 00سا00

  عمل آخر(حدد)  00سا1545  00سا755  00سا30  00سا15  00سا2345

 المجموع 00سا2715 30سا1362 00سا300 00سا150 30سا4527

 الأرصدة 108 54 12 6 180

100% 3,33% 6,67% 30% 60% 
% الأرصدة لكل وحدة 

  تعليم
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III-  السداسيات �a ل مادةNال`_نامج المفصل ل  
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  السدا\] : الاول 

حدة التعليم : اساسية   و

 1المادة :  ا}zاسبة المالية 

  6الرصيد: 

 3المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم:

الب من المعارف الأولية القاعدية للمحاسبة المالية ال§) +سمح بـالتعمق ^� علومQا ^� المستو#ات تمك ن الط

  التعليمية اللاحقة.

  وجدول النتائج فQما مبدئيا وعاما ول�س معمقا.  القدرة ع�� فQم الم gانية - 

  اك!ساب المعارف المتعلقة بمن¬Rية العمل اcfاس») ^� ش.لھ ال]سيط. - 

 -  g التمي.(صوم_Sا) اFاما­gjب ن ممتل.ات (الأصول) المؤسسة وال  

  التمي g ب ن الأعباء والمنتجات وتص®يفQا حسب الطبيعة. - 

  القدرة ع�� ال!`Rيل اcfاس») لعمليات اقتناء والتنازل عن التث]يتات واf_زونات. - 

  المعارف المسبقة المطلو­ة :

  بقةلا �شj�ط التمكن من مك!سبات أي مادة +عليمية مس

  محتوى المادة: 

  مدخل عام لعلم اcfاسبة -

فا9يم أساسية ^� اcfاسبة المالية: التدفقات، اcSساب، المس!ندات، الدورة اcfاس]ية، الفروض م -

 والمبادئ اcfاس]ية

  الدفاتر اcfاس]ية والكشوف المالية -

  محاسبة عملية تأس�س المؤسسة -

  ل من جديد، الاحتياطاتدراسة حسابات الصنف الأول: ن!يجة السنة، الj�حي -

  محاسبة الرسم ع�� القيمة المضافة -

  : الاقتناء، الا9تلاك، التنازل والتجر#دالمعنو#ة والعي®ية محاسبة التث]يتات -

  محاسبة اf_زونات: الشراء، الإنتاج، والبيع. -

) والأعمال F�60%ا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس( امتحانتقيم مستمر + طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (
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 المراجع: 

 .2019، الصفحات الزرقاء، اRSزائر، W1عداش عبد الكر#م، اcfاسبة العامة -

لعيا«s) نور الدين، اcfاسبة المالية وفق النظام اcfاس») الما��، دار �Fاء الدين لل®شر والتوزºع،  -

  .2018اRSزائر، 

  .2015الدولية، الصفحات الزرقاء، اRSزائر،  محمد بوت ن اcfاسبة المالية ومعاي � اcfاسبة -

  .2014نظام اcfاسبة المالية: س � اcSسابات وتطبيقQا، الصفحات الزرقاء، اRSزائر، ، S_ضر علاوي  -

عبد الرحمن عطية،  اcfاسبة العامة وفق النظام اcfاس») الما�� (اf_طط اcfاس») اRSديد)،  دار  -

 .2011جيط�� لل®شر والتوزºع، اRSزائر، 

- Sahraoui Ali, Comptabilité financière ; Cours et exercices corrigés, Berti Edition, Alger, 2011 
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  السدا\] : الاول 

حدة التعليم : اساسية   و

 1المادة :  اقتصاد جز®ي  

  6الرصيد: 

  3المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم:

الأساسية، وكذلك الإطار النظري لسلوك المسFGلك والمنتج، والقدرة ع��  التحكم ^� المفا9يم الاقتصادية

  استخدام الأدوات الكمية لقياس السلوكيات العقلانية للمسFGلك والمنتج وتحليلQا علميا؛

القدرة ع�� اتخاذ قراراتھ الcÑيحة، من خلال المنطق الاقتصادي ل.ل مش.لة اقتصادية تدخل ^� إطار 

 والمنتج؛تصرفات المسFGلك 

  القدرة ع�� فQم السلوكيات الاسFGلاكية والإنتاجية الفردية وكذا الرÒط ما ب ن السلوكيات الفعلية والنظر#ة؛

+علم ثقافة اقتصادية علمية وتنمية عقلانية السلوك الاقتصادي لدFÓم، القائم ع�� كيفية التحقيق الأمثل 

  للأ9داف الفردية.

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

 ام ببعض المفا9يم والمبادئ الاقتصادية؛الإلم •

• (sÖالإلمام بالمبادئ الأساسية ^� الر#اضيات خاصة الاشتقاق الر#ا 

 محتوى المادة: 

  مقدمة ^� الاقتصاد اRSز¶ي -

  تحليل سلوك المسFGلك (المنفعة الكمية) -

  تحليل سلوك المسFGلك (المنفعة الj�تي]ية) -

  الطلب والعرض وتوازن السوق  -

  المرونات -

  ظيم اcS.ومي للسوق التن -

  تحليل سلوك المنتج (الإنتاج) -

  تحليل سلوك المنتج (الت.اليف والإيرادات) -

%) والأعمال 60تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (
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  المراجع:

 قي، اRSزء الأول، دار ال®شر اRSديد، اRSزائر.)، الاقتصاد اRSز¶ي تحليل نظري وتطبي2020جوادي ع�� (

 ، دار اRSزائر#ة، اRSزائر. - م×_ص الدروس وتطبيقات محلولة- )، الاقتصاد اRSز¶ي 2015عمار عماري(

 )، الاقتصاد، دار �Fاء الدين لل®شر والتوزºع، الطبعة الأو��، قسنطينة، اRSزائر.2019عمر Ø_ري(

)، مدخل إ�� الاقتصاد اRSز¶ي، مجد المؤسسة اRSامعية للدراسات 2008فردر#ك تلون ترجمة وردية واشد (

 وال®شر والتوزºع، الطبعة الأو��، ب �وت، لبنان.

)، النظر#ة الاقتصادية، التحليل اRSز¶ي، الطبعة الراWعة، ديوان المطبوعات اRSامعية، بن 2013كساب ع�� (

 عكنون، اRSزائر.

)�� تصاد اRSز¶ي، م®شورات اRSامعة الافj�اضية السور#ة، سور#ة.)، الاق2020معاذ الشرفاوي اRSزائر

� Armand Colin(2018), la microéconomie en pratique, DUNOD, France. 

� BIEN Franck et MERITET Sophie, (2019), Microéconomie : Comportements des agents et 

concurrence parfaite, Pearson, France. 

� Christopher T.S. Ragan(2019) , Ragan Microeconomics, Pearson, Canada. 

� Hal R. Varian(2006), Introduction à la microéconomie, traduction de la 7e édition américaine 

par Bernard THIRY, 6e édition, De Boeck, Bruxelles, Belgique. 

� Martin Kolmar ; Magnus Hoffmann(2018), Workbook for Principles of Microeconomics,  

� Michael PARKIN,Robin BADE, Patrick GONZALES(2010), Introduction à la microéconomie 

moderne, Edition du renouveau Pédagogique Inc, 4ème édition. 

� R Frank and E Cartwright(2016), Microeconomics and Behaviour (2nd ed), McGraw-Hill, 

Springer Texts in Business and Economics, ISBN 978-3-319-62661-1 .      

� VARIAN Hal, (2015), Introduction à la Microéconomie, De Boeck, 8e edition, France. 
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  السدا\] : الاول 

حدة التعليم : اساسية   و

  المادة :  مدخل للاقتصاد

  6الرصيد: 

  3المعامل: 

حضورينمط ا   لتعليم: 

  

   أqداف التعليم

تمك ن الطالب من اس!يعاب مدخل لعلم الاقتصاد والتدرب ع�� مواضيعھ الأساسية ومصط×cات المسائل 

  الاقتصادية الQامة.

 -  (stات المسائل الاقتصادية، وعلاقتھ بالاقتصاد السياc×التعرف ع�� علم الاقتصاد وموضوعاتھ ومصط

  وÒمختلف العلوم الأخرى.

  ديد مفQوم المش.لة الاقتصادية وطرق معاFGRSا.تح - 

  التعرف ع�� عناصر الإنتاج وع�� أ9م الأvشطة الاقتصادية. - 

  التعرف ع�� الأعوان الاقتصادي ن وع�� المؤسسة الاقتصادية. - 

  التعرف ع�� السوق والنقود. - 

  واجFGQما.تمك ن الطالب للتعرف ع�� مش.ل التî_م والبطالة والسياسات الاقتصادية لم - 

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  يحتاج الطالب إ�� التفكر والاست®باط العقلاvي الرشيد لفQم 9ذه المادة.

  

  محتوى المادة: 

  طبيعة علم الاقتصاد وعلاقتھ بالاقتصاد السياst) وÒالعلوم الأخرى. -

لة الاقتصادية من قبل المش.لة الاقتصادية: مفQوم اcSاجة، الموارد ووسائل الإشباع، كيفية علاج المش. -

  الرأسمالية والاشj�اكية و^� الإسلام.

  عناصر الإنتاج: العمل، الطبيعة، رأس المال، التنظيم. -

  الأعوان الاقتصاديون أو الوحدات الاقتصادية ال§) توفر ال®شاط الاقتصادي. -

  الادخار ال®شاط الاقتصادي والعمليات الاقتصادية: الإنتاج، الاس!ثمار، التبادل، الاسFGلاك. -

  المؤسسات الاقتصادية: مفا9يمQا و+عر#فا­Fا، تص®يفا­Fا وخصائصQا. -

  السوق: مفQومھ، المتدخل ن فيھ، أنواعھ، كيفية تحديد الأسعار ^� مختلف أنواع الأسواق. -

  النظام الاقتصادي والسياسات الاقتصادية -
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التقليدية واcSديثة للنقود،  النقود: cfة تار#خية عن vشأة النقود، مفQوم وأنواع النقود، الوظائف -

.��  النقود ^� ال®شاط الاقتصادي والما

المشكلات الاقتصادية الك��ى: التî_م (أسبابھ والسياسات الاقتصادية لمواجQتھ)، البطالة (أنواعQا  -

  وأسبا�Fا والسياسات الاقتصادية لمواجFGQا).

صندوق النقد الدو��، البنك العالمي، المؤسسات الاقتصادية الدولية والتكتلات الاقتصادية اQRSو#ة:  -

)، مجلس التعاون اS_ليASEAN ،�ó)، آسيان (NAFTAالمنظمة العالمية للتجارة، الاتحاد الأوروñي، نافتا (

  الاتحاد المغارñي.

%) والأعمال 60تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  المراجع: 

 )، علم الاقتصاد والتحليل الاقتصادي، دار المFõل اللبناvي، ب �وت.W2010سام Rôار ( -

الاشj�ا�ي، والإسلامي، مكتبة اRfتمع  - )، مدخل لعلم الاقتصاد ^� الفكر الرأسما��2010الطيب داودي ( -

 العرñي لل®شر والتوزºع، الأردن.

الاقتصادية، ما9يFGا، أنواعQا، اقتصاديا­Fا، دار المعارف،  )، الموارد�1996سري ابرا9يم دع]س ( حمد -

 الإسكندر#ة، مصر.

 )، مدخل الاقتصاد، دار المس �ة ، عمان.1999مع ن أم ن السيد ( -

 )، مدخل الاقتصاد، دار وائل لل®شر، عمان. 2009ظا9ر فاضل البيا+ي ( -

 �وت.)، مبادئ الاقتصاد السیاst)، دار اcSداثة، ب 2000دوöدار محمد ( -

)، النظر#ة الاقتصادية: التحليل الاقتصادي، ديوان المطبوعات اRSامعية، 1990ضياء مجيد الموسوي ( -

 اRSزائر.

- ) �øºع، 2006طارق عبد الفتاح الشرºمبادئ علم الاقتصاد، مؤسسة حورس الدولية لل®شر والتوز ،(

 الإسكندر#ة.

 .سكندر#ة)، مقدمة ^� الاقتصاد، جامعة الإ 2004أحمد محمود مندور ( -

- Jacques Généreux (2017), Introduction à l’économie, nouvelle édition, points économie, 

French edition. 

- Stephen Dobson and Susan Palfreman (1999), Introduction to economics, Oxford 

University Publisher. 
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  السدا\] : الاول 

حدة التعليم : من¯(ية   و

حصاء الما   1دة :  إ

  5الرصيد: 

  3المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

إ�� وصف مجموعة من البيانات وتنظيمQا وتص®يفQا وت×_يصQا وعرضQا بطر#قة واcüة ^�  المادةFÓدف 9ذا 

  .ما صورة جداول أو أش.ال بيانية وحساب المقاي�س الإحصائية اf_تلفة لوصف متغ � ما (أو أك��) ^� مجتمع

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

يحتاج الطالب فقط إ�� معرفة أ9م العمليات و القواعد الر#اضية ال§) تم التطرق إلFýا ^� مرحلة التعليم 

  المتوسط و الثانوي. 

  

  محتوى المادة: 

حول علم الإحصا - : ما المقصود Wعلم الإحصاء؟ لماذا ندرس الإحصاء؟تطبيقات الإحصاء ءنظرة عامة 

لاقتصاد و�دارة الأعمال.  أنواع البيانات و تص®يف المتغ �ات، مصادر البيانات و مفا9يم حول ^� ا

  العينات و طرق اcSصول علFýا.

العرض اRSدو�� للمتغ �ات  - : العرض اRSدو�� للمتغ �ات الكمية المستمرةالعرض ا*(دو�� للبيانات -

تكرار المطلق. التكرار ال®س»). التكرارات الكمية المتقطعة. العرض اRSدو�� للمتغ �ات النوعية. ال

  اRfمعة الصاعدة والنازلة

العرض البياvي للمتغ �ات  - العرض البياvي للمتغ �ات الكمية المستمرة  العرض البيا�ي للبيانات: -

  الكمية المتقطعة. العرض البياvي للمتغ �ات النوعية.

Qندst)، المتوسط التوافقي والمتوسط المتوسط اcSساñي، المتوسط ال مقاي�س ال° عة المركز%ة: -

الj�بي�ø. الوسيط وأشباه الوسيط (المئ�نات، العش �يات والرÒيعيات)، المنوال. مقارنة ب ن مقاي�س 

  ال�gعة المركز#ة.

مقاي�س ال!ش!ت المطلقة (المدى العام، المدى الرÒي�ø، الانحراف المتوسط، التباين مقاي�س ال�ش�ت: -

  اي�س ال!ش!ت ال®س») (معامل الإختلاف، البيانات المعيار#ة)والانحراف المعياري). مق

الإلتواء (ب �سون، ف�شر، .....)، مقاي�س التفرطح (ب �سون،  مقاي�سحساب العزوم،  مقاي�س الشNل: -

 ف�شر، .....  )
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  Gini Index - مؤشر جي�)  - Lorenz Curve - : منح�� لورنزمقاي�س التمركز -

  ياسية ال]سيطة، الأرقام القياسية اRfمعة، الأرقام القياسية المر�cة، الأرقام الق الأرقام القياسية: -

:توزºعات المتغ �ات	نائية التغ � (جداول التوافق والتكرارات المشj�كة، الQامشية الارتباط والانحدار -

والشرطية).الارتباط ب ن متغ �ين كيفي ن (إحصاء �اي مرñع، ومعامل الارتباط اS_طي). الارتباط ب ن 

  تغ �ين مستمر#ن (
cابة النقاط ومعامل الارتباط اS_طي، الانحدار اS_طي ال]سيط).م

%) والأعمال 60تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  المراجع: 

 الوط�) للمطبوعات، اRSزائر. ديوان)، ال.امل ^� الإحصاء اRSزء الأول،2010عبد الرزاق عزوز ( -

 ديوان الوط�) للمطبوعات، اRSزائر.)، ال.امل ^� الإحصاء اRSزء الثاvي،2011عبد الرزاق عزوز ( -

 2009دار الكتاب اcSديث، اRSزائر ،  ، مبادئ ^� الإحصاء،تيلوت سامية -

- Sامعية، اRSالإحصاء مع تمار#ن ومسائل محلولة، ديوان المطبوعات ا ،��  R2001زائر، جلاطو جيلا

 2006محمد راتول،الإحصاء الوصفي، ديوان المطبوعات اRSامعية، الطبعة الثانية، اRSزائر، -

- Goldfarb, B., & Pardoux, C. (2011). Introduction à la méthode statistique, 6° édition. Dunod. 

- Hamdani Hocine (2005), Statistique descriptive, OPU,  Alger. 

- Anderson, D. R., Sweeney, D. J., Camm, J. D., Williams, T. A., & Cochran, J. J. 

(2015). Statistiques pour l'économie et la gestion. De Boeck Supérieur. 
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  السدا\] : الاول 

حدة التعليم : من¯(ية   و

  1المادة :  ر%اضيات 

  4الرصيد: 

  2المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 
  

   أqداف التعليم

تمك ن الطالب من الر#اضيات وتوظيفQا ^� مختلف اRfالات الإدار#ة والمالية والاقتصادية وغ �9ا من المقاي�س 

  ذات الصلة بالتخصص.
  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  مفا9يم أولية ^� ا�RS� والتحليل
  

  محتوى المادة: 

  التحليل التوفيقي -

  العددية المتتاليات حول  عامة مفا9يم -

  اللوغار#تمية والدوال الآسية الدوال -

  المشتقات  -

  الت.امل وحساب الأصلية الدوال -
  

%) والأعمال 60تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (
  

  المراجع: 

. نوران لل®شر والتوزºع.  1للاقتصادي ن.ط)، الر#اضيات العامة 2021مسعودان 9ادية و حنا«s) فارح( -

 اRSزائر. - ت]سة

، دار صفاء لل®شر 1)، الر#اضيات للاقتصاد والعلوم الادار#ة والمالية، ط2010حسن ياس ن طعمة ( -

 والتوزºع، عمان، الأردن.

- Jacques Dixmier (2001), Cours de mathématiques du premier cycle 1re année – Avec 

exercices corrigès, Deuxième édition, Dunod, Paris, France.  
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- Jacques Vélu (2020), Mathématiques Générales - Cours et exercices corrigès, Dunod, Paris, 

France. 

   : الاول السدا\]

حدة التعليم : استكشافية   و

  المادة :  مدخل لعلم اجتماع المنظمات

  1الرصيد: 

  1المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 
  

   أqداف التعليم

إكساب الطالب معارف من منظور شمو�� وتنمية تفك �ه لي!س�� لھ فQم وتحليل الظوا9ر التنظيمية، بالإضافة 

Qيئة الطالب لي.ون مستعدا لفF­ ��  م ما س�تلقاه لاحقا من معارف جديدة ^� مجال تخصصھ.إ

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  مفا9يم مك!سبة من خلال مادة الفلسفة العامة خلال المرحلة الثانو#ة.

  محتوى المادة: 

  علم الاجتماع ال®شأة والتطور  -

  رواد علم الاجتماع /ابن خلدون، اوغست �ونت -

  جتماع بالعلوم الأخرى علاقة علم الا و  الظا9رة الاجتماعية -

  علم اجتماع المنظمات -

  المقارÒة السوسيولوجية لثقافة و9و#ة المنظمة -

  نظر#ات التنظيم: النظر#ات الكلاسيكية -

  نظر#ات التنظيم: النظر#ة السلوكية -

  نظر#ات التنظيم: النظر#ات اcSديثة -

  القيادة الإدار#ة ^� تنظيمات العمل -

  العملالQو#ة المQنية و ديناميكيات جماعات  -

  امتحان �Fا¶ي طر%قة التقييم:  

  المراجع: 

بلقاسم سلاطنية و إسماعيل ق �ة : التنظيم اcSديث للمؤسسة ،التصور و المفQوم ،دار الفجر، مصر  -

2008. 

، مصر 1)، النظر#ة الاجتماعية من المرحلة الكلاسيكية إ�� ما Wعد اcSداثة، ط2009
cاتھ، صيام( -

 ا9رة.العرÒية لل®شر والتوزºع، الق
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)، علم الاجتماع وميادينھ، المكتب اRSام�ø اcSديث، 2003( حسن عبد اcSميد أحمد رشوان -

 الإسكندر#ة. 

 .2012والتوزºع،الأردن،  لل®شر المس �ة سم � إبرا9يم حسن،تمQيد ^� علم الاجتماع،دار -

  2014ناصر قاسي()،سوسيولوجيا المنظمات، ديوان المطبوعات اRSام�ø اRSزائر  -

  

   : الاول السدا\]

حدة التعليم : استكشافية   و

  المادة :  مدخل للقانون 

  1الرصيد: 

  1المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

تزو#د الطالب بالقدر الضروري من المعارف القانونيةالواcüة المعالم من خلال ما تقدمھ دروس القانون. تجعل 

  عية.منھ طالبا يحسن التصرف من خلال الممارسة الوا

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

جعل الطالب المتعلم يدرك المبادئ و المفا9يم القانونية الأساسية كمبادئ أولية تتمثل ^� مجموعة المصط×cات 

  العلوم الأخرى، خاصىة الاقتصاد ال!سي � و التجارة. المتداولة ^� اRfال القانوvي و ال§) لQا علاقة ب.ل

  محتوى المادة: 

  نون مفQوم القا -

  القاعدة القانونية +عر#فQا عناصر9ا خصائصQا و تقسيما­Fا  -

  تقسيمات القانون  -

  مصادر القانون  -

  تطبيق الفانون من حيث الأ
_اص  -

  تطبيق القانون من حيث الم.ان و الزمان  -

  اcSق وأنواعھ (حقوق غ � مالية،حقوق مالية، حقوق ذ9نية) -

  ومحلھأ
_اص اcSق (الp_ص الطبي�ø والp_ص المعنوي )  -

  وسائل إثبات اcSق و أسباب انقضائھ  -

  المسؤولية ( اRSزائية ، المدنية و التأدي]ية ) -

  التنظيم القضا¶ي ^� اRSزائر -



حس�بة بن بوع
�_الشلفالمؤسسة:  السنة ا*(امعية :        40          و%ق رق!   &سعنوان الل�سا�س:                              جامعة 

2022  - 2023              

  امتحان �Fا¶يطر%قة التقييم: 

  المراجع: 

- ، �� 2016ع�� أحمد صا�S ،المدخل لدراسة العلوم القانونية ،دار بلق�س ،الطبعة الأو

  

  

  2017اcSس ن بن شيخ آث ملو#ة ،مدخل ا�� دراسة القانون، دارر 9ومة ، -

، 20ة، الوج g ^� نظر#ة القانون ،اRSزء الأول، الطبعة ،مدخل ا�� العلوم القانوني محمد سعيد جعفور  -

2014   

  2006محمد الصغ � باع�� ، المدخل للعلوم القانونية ،دار العلوم  -
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  السدا\] : الاول 

حدة التعليم : أفقية   و

  1ية  المادة :  لغة اجن�

  1الرصيد: 

  1المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: عن �عد + 

   أqداف التعليم

  إثراء الرصيد اللغوي للطالب من خلال المصط×cات و القواعد اللغو#ة خاصة. 

  المعارف المسبقة المطلو­ة:

 التمكن من أساسيات اللغة الانجل gية

  :المادةمحتوى 

- Socializing (Greetings,  Introductions and goodbyes) 

- Numbers, time, and time expressions 

- Forms of money 

- Work and jobs 

- Talking about leisure and hobbies at the workplace 

   التقييم المستمرطر%قة التقييم: 

  

 المراجع: 

- Evan Frando & Sean Mahoney (2011). English for accounting, Oxford University Press. 

- Ian Mackenzie (2002). Financial English. Christopher Wenger Publishing.  

- Simon Sweeney (2002). Test your Professional English- Management. Pearson Education 

Limited. Second Edition. 
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  السدا\] : الثا�ي

حدة التعليم : اساسية   و

  2المادة :  ا}zاسبة المالية  

  6يد: الرص

  3المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

تمك ن الطالب من ال!`Rيل اcfاس») RSل العلميات اRSار#ة للمؤسسة وأ9م أعمال �Fاية  المادةFÓدف 9ذا 

  الدورة اcfاس]ية ^� ش.لQا ال]سيط، ع�� أن يتم التعمق ^� 9ذه الأخ �ة ^� مقياس اcfاسبة المالية المعمقة.

  المسبقة المطلو­ة  المعارف

  .1من مك!سبات مادة اcfاسبة الماليةتمكن الطالب 

  محتوى المادة: 

 محاسبة مردودات المشj�يات والمبيعات. -

 محاسبة ال!س]يقات ع�� اf_زونات. -

 محاسبة التخفيضات التجار#ة والمالية. -

 محاسبة الأغلفة. -

 اcfاسبة الأوراق التجار#ة. -

 .أعمال �Fاية الدورة اcfاس]ية -

%) والأعمال 60تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

  المراجع: 

 ، الصفحات الزرقاء، اRSزائر.2اcfاسبة العامة  :)W)2020عداش عبد الكر#م  -

الما��، دار �Fاء الدين لل®شر والتوزºع، اcfاسبة المالية وفق النظام اcfاس»)  :)2018(لعيا«s) نور الدين  -

 اRSزائر.

 اcfاسبة المالية ومعاي � اcfاسبة الدولية، الصفحات الزرقاء، اRSزائر. :)2015(محمد بوت ن  -

 ، الصفحات الزرقاء، اRSزائر.2نظام اcfا سبة المالية: س � اcSسابات وتطبيقQا  :)S)2014_ضر علاوي  -

دار  ،cاسبة العامة وفق النظام اcfاس») الما��(اf_طط اcfاس») اRSديد)اf :)2011(عبد الرحمن عطية  -

 جيط�� لل®شر والتوزºع، اRSزائر.

 



حس�بة بن بوع
�_الشلفالمؤسسة:  السنة ا*(امعية :        43          و%ق رق!   &سعنوان الل�سا�س:                              جامعة 

2022  - 2023              

- Sahraoui Ali (2011)," Comptabilité financière ; Cours et exercices corrigés ", Berti Edition, Alger. 

- Conseil National de Comptabilité (2014), Manuel de comptabilité financière : conforme à la loi 

07-11 du 25 novembre 2007 portant système comptable financier, ENAG éditions, Alger. 

  

  السدا\] : الثا�ي

حدة التعليم : اساسية   و

  2المادة :  اقتصاد جز®ي  

  4الرصيد: 

  2المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

، وكذلك الإطار النظري لسلوك المنتج ^� مختلف الأسواق، والقدرة المفا9يم الاقتصادية الأساسية التحكم ^� �

  ع�� استخدام الأدوات الكمية لقياس السلوكيات العقلانية للمنتج وتحليلQا علميا؛

 القدرة ع�� اتخاذ قراراتھ الcÑيحة، من خلال المنطق الاقتصادي ل.ل مش.لة اقتصادية تدخل ^� إطار �

 تصرفات المنتج؛

  القدرة ع�� فQم السلوكيات الإنتاجية الفردية وكذا الرÒط ما ب ن السلوكيات الفعلية والنظر#ة؛ �

  لدFÓم، القائم ع�� كيفية تحقيق الأمثلية. +علم ثقافة اقتصادية علمية وتنمية عقلانية السلوك الاقتصادي

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

 ^� الر#اضيات خاصة الاشتقاق الر#اsÖ)الالمام بالمبادئ الأساسية  •

 1الابمام التام و اRSيد بمادة اقتصاد جز¶ي  •

 ع
³ ا}zاور التالية: المادةحتوي ت

  تحليل سلوك المنتج ^� حالة سوق المنافسة التامة وال.املة -

  تحليل سلوك المنتج ^� حالة سوق الاحت.ار التام -

  ار#ةتحليل سلوك المنتج ^� حالة سوق المنافسة الاحت. -

  تحليل سلوك المنتج ^� حالة سوق الاحت.ار الثنا¶ي -

  تحليل سلوك المنتج ^� حالة سوق احت.ار القلة

%) والأعمال 60تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (
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  المراجع:

 ، دار اRSزائر#ة، اRSزائر. - الدروس وتطبيقات محلولةمfgص - الاقتصاد ا*(ز®ي )، 2015عمار عماري( �

 ، دار �Fاء الدين لل®شر والتوزºع، الطبعة الأو��، قسنطينة، اRSزائر.الاقتصاد)، 2019عمر Ø_ري( �

، مجد المؤسسة اRSامعية مدخل إ�³ الاقتصاد ا*(ز®ي)، 2008فردر#ك تلون ترجمة وردية واشد ( �

 الأو��، ب �وت، لبنان. للدراسات وال®شر والتوزºع، الطبعة

، الطبعة الراWعة، ديوان المطبوعات اRSامعية، النظر%ة الاقتصادية، التحليل ا*(ز®ي)، 2013كساب ع�� ( �

 بن عكنون، اRSزائر.

� )�� ، م®شورات اRSامعة الافj�اضية السور#ة، سور#ة.الاقتصاد ا*(ز®ي)، 2020معاذ الشرفاوي اRSزائر

- Armand Colin(2018), la microéconomie en pratique, DUNOD, France. 

- BIEN Franck et MERITET Sophie, (2019), Microéconomie : Comportements des agents et 

concurrence parfaite, Pearson, France. 

- Christopher T.S. Ragan(2019) , Ragan Microeconomics, Pearson, Canada. 

- Hal R. Varian(2006), Introduction à la microéconomie, traduction de la 7e édition 

américaine par Bernard THIRY, 6e édition, De Boeck, Bruxelles, Belgique. 

- Martin Kolmar ; Magnus Hoffmann(2018), Workbook for Principles of Microeconomics. 

- Michael PARKIN,Robin BADE, Patrick GONZALES(2010), Introduction à la microéconomie 

moderne, Edition du renouveau Pédagogique Inc, 4ème édition. 
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  السدا\] : الثا�ي

حدة التعليم : اساسية   و

  المادة :  اقتصاد المؤسسة

  4الرصيد: 

  2المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

الاقتصادية للمؤسسة بما �سمح لQا بالبقاء و النمو، بالإضافة ا��  أ9مية الإدارةتمك ن الطالب من اس!يعاب 

، التعرف ع�� التوجQات اcSديثة ^� اقتصاد المؤسسة وكذا تطور للمؤسسةالتحكم ^� المفا9يم الاساسية 

  المؤسسة ^� اRSزائر

  

9ذه المادة، بالإضافة إ��  يحتاج الطالب إ�� التفكر والاست®باط العقلاvي الرشيد لفQمالمعارف المسبقة المطلو­ة 

  مك!سبات من المواد التالية:  مدخل للاقتصاد، مدخل لعلم اجتماع المنظمات.

  محتوى المادة: 

  مفQوم المؤسسة -

  vشأة وتطور المؤسسة -

  المؤسسة واcfيط الداخ�� -

- �aار_Sيط اcfالمؤسسة وا  

  تص®يفات المؤسسة -

  9يا�ل وتنظيم المؤسسة -

  وظائف المؤسسة وموارد9ا -

  ت التحليل الاقتصادي للمؤسسة.أدوا -

  دورة حياة وأنماط نمو المؤسسة -

  ثقافة وأخلاقيات المؤسسة. -

  التوجQات اcSديثة ^� اقتصاد المؤسسة. -

  

%) والأعمال 60تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  المراجع: 

 اقتصاد و+سي � المؤسسة، ديوان المطبوعات اRSامعية، اRSزائر. :)2020( ب�بعبد الرزاق بن ح -
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 ، دار اcfمدية العامة، اRSزائر.2)، اقتصاد المؤسسة، طبعة 1998ناصر دادي عدون ( -

 )، الوج g ^� اقتصاد المؤسسة، دار اS_لدونية، اRSزائر.2011غول فرحات ( -

 المطبوعات اRSامعية اRSزائر#ة.)، اقتصاد المؤسسة، ديوان 1994صمو#ل عبود ( -

- ) �sع. 2004خليفي ع��ºاقتصاد المؤسسة، دار المودة لل®شر والتوز ،( 

)، محاضرات ^� اقتصاد المؤسسة، �لية العلوم الاقتصادية والتجار#ة وعلوم 2018صا�S حميمدات ( -

 ال!سي �، جامعة جيجل، اRSزائر.

 

- M Darbelet (1996) : Économie d’Entreprise : BTS, enseignement supérieur, Editions Foucher . 

Paris. 

- Rudolf Brennemann et Sabine Sépari (2001), Economie d’Entreprise, Editions Dunod, Paris. 

- N. Mankiw, Mark Taylor and Andrew Ashwin (2019), Business Economics, 3rd Edition, Cengage 

Learning EMEA Publisher. 
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  السدا\] : الثا�ي

حدة التعليم : اساسية   و

  المادة :  تار%خ الفكر الاقتصادي

  4الرصيد: 

  2المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

أ9م المسائل  Wشأنالفكر#ة توجQا­Fم دارس الفكر#ة من حيث نظر#ا­Fم و الإلمام بمختلف المتمك ن الطالب من 

  .الاقتصادية

  طلو­ة المعارف المسبقة الم

يحتاج الطالب إ�� التفكر والاست®باط العقلاvي الرشيد لفQم 9ذه المادة، بالإضافة إ�� مك!سبات من المواد 

  التالية:  مدخل للاقتصاد، مدخل لعلم اجتماع المنظمات.

  

  محتوى المادة: 

 الفكر الاقتصادي ^� اcSضارات الشرقية القديمة. -

 القديمة والعصور الوسطى ^� أوروÒا.الفكر الاقتصادي ^� اRfتمعات الغرÒية  -

 الفكر الاقتصادي المار�ان!ي�� (التجار#ون). -

 الفكر الاقتصادي ^� العصر الإسلامي. -

- .�øالفكر الاقتصادي الطبي  

 الفكر الاقتصادي الكلاسي.ي. -

 الفكر الاقتصادي اللي��ا�� الرأسما�� ومراحلھ. -

- sوالفكر المارك� (s�vي الفر� ).الفكر الاقتصادي الاشj�ا

 الفكر الاقتصادي للمدرسة التار#خية ^� ألمانيا. -

 الفكر الاقتصادي اcSدي النيوكلاسي.ي. -

- .(gعد كي�W ما) ي والنظر#ات الاقتصادية المعاصرةgالفكر الاقتصادي الكي�  

  

%) والأعمال 60تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40جQة (المو 

  المراجع: 

 .، دار حامد، عمانالاقتصاديةتار#خ الأف.ار  )،2012( عبد ع�� �اظم المعموري -
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- ) (s�ºتطور الفكر الاقتصادي، دار وائل، عمان.2008مدحت القر ،( 

 )، موجز تار#خ علم الاقتصاد، المركز القومي للj�جمة، القا9رة.2011راي �انj�ب �ي ( -

 .1981، دار اcSداثة، ب �وت، 1قتصاد السياst)، ج)، الا1981فتح الله ولعلو  ( -

 )، تار#خ الفكر الاقتصادي: الماsÖ) صورة اcSاضر، عالم المعرفة، ال.و#ت.2000جون كين�ث جال��يات ( -

 )، النظام الاشj�ا�ي، الطبعة الأو��، دار الFõضة، ب �وت.1985راشد ال��واري ( -

تطور الفكر والوقا¶ع الاقتصادية، مؤسسة  )، سQ � محمد السيد حسن،2000أحمد فر#د مصطفى ( -

 شباب اRSامعة، مصر.

 .)، تطور الفكر الاقتصادي، مؤسسة طيبة لل®شر والتوزºع، القا9رة2011ع�� (إسماعيل محمد  -

)، مقدمــة فــي تــار#خ الاقتصــاد الإسلامي و تطــوره، الطبعــة الأو��، البنــك 2003فــؤاد عبــد الــھ العمــر  ( -

 سلامي للتنمية، المعQد الإسلامي للبحوث والتدر#ب.الإ 

)، الأزمة المالية العالمية: دلائل اقتصادية ع�� سطوع المنظومة الإسلامية من 2009محمد سامر القصار ( -

 ب ن أنقاض الرأسمالية، دار الفكر، دمشق.

- Alain Samuelson (1993), Les grands courants de la pensée économique, O.P.U, Alger. 

- Lionel Robbins (2000), A history of economic thought: The LSE lectures, Princeton 

University Press. 
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  السدا\] : الثا�ي

حدة التعليم : من¯(ية   و

حصاء     2المادة :  ا

  5الرصيد: 

  3المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

إ�� التعرف ع�� نظر#ة الاحتمالات واستخداما­Fا ^� مجال الاقتصاد وال!سي �، وع�� كيفية  المادةFÓدف 9ذا 

  تطبيقQا ع�� البيانات اcSقيقية

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

الاحتمالات والإحصاءات ،مشتقات الدوال وحساب التفاضل والت.امل،  خصائص الدالة ^�  الأساسية المفا9يم 

  . 1الر#اضيات و الإحصاء  من مك!سبات مادةسية تمكن الطالب اللوغار#تمية  و الأ 

  محتوى المادة: 

+عر#ف اRfموعة، أنواع اRfموعات، العمليات ع�� اRfموعات، قوان ن نظر#ة : نظر%ة ا}(موعات -

  اRfموعات. 

  العشوائية، فراغ العينة، اcSدث.  : التجرÒةالتجر­ة وا*zدث -

  طرق الj�ات�ب، طرق التباديل، طرق التوافيق التحليل التوافقي:             

  :الاحتمالات -

  الاحتمال وطر#قة حسابھ، التعر#ف الر#اsÖ) للاحتمال)  نظر#ة الاحتمال(مفQوم: أولا

  خواص الاحتمال.: ثانيا

+عر#ف الاحتمال الشرطي، قانون : الأحداث المستقلة والاحتمالات الشرطية(الاحداث المستقلة، ثالثا

  الات الشرطية،   نظر#ة الاحتمال الك��، احتمال الأحداث المستقلة، نظر#ة بايز).الضرب للاحتم

  الاحتما��:  المتغh_ات العشوائية المتقطعة وتوز¤ع7ا -

  : المتغ � العشوا¶ي وأنواعھ (+عر#ف المتغ � العشوا¶ي، أنواع المتغ � العشوا¶ي)أولا

  :التوزºع الاحتما�� للمتغ �ة المتقطعةثانيا

  روط دالة الكثافة للمتغ �ة المتقطعة: شثالثا

  : التمثيل البياvي لدالة الكثافة الاحتمالية ل م ع المتقطعةرا�عا

  .  للمتغ �ة العشوائية المتقطعة F(x): دالة التوزºع خامسا
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التوزºع الثنا¶ي، فكرة عامة عن  ،توزºع برنو��التوزºعات الاحتمالية المتقطعة: (التوزºع المنتظم،  :Wعضسادسا

  بقية التوزºعات)

  الاحتما��:  وتوز¤ع7ا المتغh_ات العشوائية المستمرة -

  :التوزºع الاحتما�� للمتغ �ة المستمرةأولا

  : خصائص دالة الكثافة الاحتمالية للمتغ �ة العشوائية المستمرةثانيا

  ة للمتغ �ة العشوائية المستمر  F(x): دالة التوزºع ثالثا

  Règle de LEIBNITZ: قاعدة لاي]ن gرا�عا

التوزºعات الإحتمالية المستمرة: (التوزºع المنتظم، فكرة عامة حول التوزºع الطبي�ø أو توزºع  : Wعضخامسا

  لابلاس قوس، فكرة عامة عن بقية التوزºعات).

  التوقع الر%ا´]  والتباين: -

  خصائص التوقع الر#اsÖ)توقع دالة،+عر#ف التوقع، اsÖ): : التوقع الر#أولا

  )المتغ �ة المعيار#ةخصائص التباين، التباين،  +عر#ف: التباين والانحراف المعياري ( ثانيا

  العزوم والدالة المتجددة للعزوم -

    العزوم: أولا

    الدالة المتجددة للعزوم: ثانيا

  نظر%ة ش�ب�شيف ونظر%ة الأعداد الكبh_ة -

    ش�ب�شيف. : مj�ا�cةأولا

  نظر#ة الأعداد الكب �ة.: ثانيا

  

%) والأعمال 60تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40وجQة (الم

  

  إ�S)  ومطبوعات، مواقع انj�نت، (كتبالمراجع: 

-  �µع، الأردن )،2011(جبار عبد مضºة لل®شر والتوز�مقدمة ^� نظر#ة الاحتمالات، دار المس . 

 )، الإحصاء والاحتمال، الطبعة الأو��، مكتبة العبي.ان، الر#اض.2000أن�س إسماعيل كنجو ( -

مالات مبادئ اcSساب الاحتما�� دروس وتمار#ن، ديوان المطبوعات )، نظر#ة الاحت2008السعدي رجال ( -

 اRSامعية.

 ، دار اcSديث للكتاب.دروس ^� الاحتمالات)، 2000لرقام جميلة ( -

)، نظر#ة الاحتمالات المتغ �ات العشوائية اcSقيقية المتقطعة ذات البعد الواحد 2017العرفاوي نور الدين ( -

  .طبوعات اRSامعية، اRSزائردروس وتمار#ن محلولة، ديوان الم
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)، الإحصاء والاحتمالات: النظر#ة والتطبيق، 2000العماري ع�� عبد السلام وال�Rي�� ع�� حس ن ( -

 ، فاليتا.ELGAم®شورات 

- Sheldon Ross (2019), « A first course in probability », Boston, MA: Pearson. 

- Hurlin Christophe (2015), Statistique et Probabilités en économie-gestion, Dunod. 

- Anderson, D. R., Sweeney, D. J., Camm, J. D., Williams, T. A., & Cochran, J. J (2015), «Statistiques 

pour L’économie et la Gestion », De Boeck, Bruxelles. 

- Lecoutre, J. P. (2002). Statistique et probabilités. Dunod. 

- Posière Jean-Pierre (2005), Mathématiques appliquées à la gestion, Gualino, Paris. 

- Jean-François Delmas (2010), Introduction au calcul des probabilités et à la statistique, Les 

presses de l’ENSTA, Paris. 
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  السدا\] : الثا�ي

حدة التعليم : من¯(ية   و

  2المادة :  ر%اضيات 

  4الرصيد: 

  2المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 
  

   أqداف التعليم

كتمك ن الطالب من اس!يعاب مفQوم ز#ادة المعارف واك!ساب مQارات جديدة  ^� التحليل و  ا�RS� اS_طي ، 

^� الاقتصاد اRSز¶ي، التعامل مع المصفوفات من أجل  المعادلة التفاضلية والمشتقات اRSزئية لاستعمالQا

توظيفQا ^� مجالات ذات صلة مع تخصص العلوم الاقتصادية كر#اضيات المؤسسة وÒحوث العمليات وتحليل 

المعطيات ...ا�S ،   توظيف المفا9يم الأساسية حول المصفوفات ^� حل جمل معادلات خطية �ي +ستعمل لاحقا 

  ار.^� نظر#ة اتخاذ القر 
  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

 يحتاج الطالب إ�� مفا9يم أولية ^� ا�RS� والتحليل. -

  .1ت.ون لدى الطالب مك!سبات ^� مادة : ر#اضيات  -

  محتوى المادة:  

 المعادلات التفاضلية. -

 الدوال ذات متغ �ين. -

 مفا9يم عامة حول المصفوفات والعمليات علFýا. -

 .اcfددات وطرق حساب مقلوب مصفوفة -

  حل جملة المعادلات اS_طية. -
  

%) والأعمال 60تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (
  

  المراجع: 

نوران لل®شر والتوزºع،  ،1الر#اضيات العامة للاقتصادي ن ط )،2021(9ادية مسعودان وحنا«s) فارح  -

 ت]سة اRSزائر.

، دار صفاء لل®شر 1الر#اضيات للاقتصاد والعلوم الادار#ة والمالية، ط)، 2010(ن ياس ن طعمة حس -

 .الأردن، والتوزºع، عمان

- Denis Serre (2001), Les Matrices Théorie et pratique, Dunod, Paris, France.  
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- Skander Belhaj (2011), Mathématiques pour l'économie et la gestion, 1re Édition, Vuibert.  

  السدا\] : الثا�ي

حدة التعليم: استكشافية   و

  1المادة :  اعلام ا��  

  1الرصيد: 

  1المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

و+عميق فQمھ فيما يخص  9Excelو تمك ن الطالب من التعامل مع برنامج  1مقياس الإعلام آ�� الQدف العام من 

9ذا ال��نامج بما يخدم الميدان وتمكينھ من إvشاء جداول بيانات، القوائم  و الرسومات البيانية وكذا القيام 

 �óبرنام ��  POWER POINTو برنامج  WORDبحسابات متقدمة وتحليل النتائج المتوصل إلFýا بالإضافة إ

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

 مبادئ أولية ^� التعامل مع جQز اcSاسوب و+شغيلھ. -

  مبادئ أولية ^� الر#اضيات والإحصاء الوصفي. -

  محتوى المادة: 

 مدخل عام للإعلام الآ��، اcSاسوب وÒرنامج إكسل. -

 إvشاء جداول جديدة وكيفية +شغيل ال��نامج. -

 .EXCELالصيغ اcSسابية ب  -

 .EXCELالدوال الر#اضية ب  -

  .EXCELالدوال الإحصائية ب  -

 .EXCELالدوال النصية ب  -

 .EXCELالدوال المنطقية ب  -

 دالة البحث. -

 .Word+شغيل التطبيق  -

  .Powerpointنظام ال!شغيل  -

  

  تقييم مستمر طر%قة التقييم: 

  

  المراجع: 
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1. Stéphane hamard (2007), Mathématiques financière avec VBA Excel, ENI édition. 

2. Patrice Rey (2021), Matrices et calculs matriciels avec EXCEL 2016 et VBA, Books on demand 

GMBH edition. 

3. Douglas Ford Cobb ; Judy Mynhier (1985), EXCEL in business, Illustrée edition. 

4 . Véronique Waarion (2010PEARSONINT, ), WORD, EXCEL, POWER PO. 
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  السدا\] : الثا�ي

حدة التعليم : استكشافية   و

  المادة :  قانون تجاري 

  1الرصيد: 

  1المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

تزو#د الطالب بالقدر الضروري من المعارف القانونية الواcüة المعالم والمتعلقة بمختلف المصط×cات القانونية 

  لاقتصاد خاصة انجاز المشارºع من خلال اختيار ش.ل الشركة  المناسب .اS_اصة بالتجارة و ال§) لQا علاقة با

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  و السمو بالنمو الفكري إ�� الممارسة الواعية. اك!ساب معارف حول المبادئ الأساسية حول القانون التجاري 

  

  محتوى المادة: 

 مفQوم القانون التجاري. -

 مصادر القانون التجاري. -

  g ب ن الأعمال المدنية والأعمال التجار#ة.التمي -

 تص®يف الأعمال التجار#ة ^� ال!شرºع اRSزائري. -

  التاجر. -

 الشر�ات التجار#ة المفQوم وأر�ان تأس�سQا واRSزاء المj�تب عند الاخلال �Fا. -

 أسباب انFGاء الشر�ات وآثار الانFGاء. -

 شر�ات الأ
_اص. -

 شر�ات الأموال. -

 اcfل التجاري. -

 لأوراق التجار#ة ^� ال!شرºع اRSزائري.تص®يف ا -

  أنواع العقود التجار#ة. -

  امتحان �Fا¶ي.طر%قة التقييم: 

  

  المراجع: 
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عباس حل() "القانون التجاري والعقود والأوراق التجار#ة ديوان المطبوعات اRSامعية الطبعة الثانية  -

1997  

 اRSزائر 2000عمار عمورة شرح القانون التجاري اRSزائري دار المعرفة سنة  -

بلع�ساوي محمد الطا9ر الشر�ات التجار#ة النظر#ة العامة وشر�ات الأ
_اص اRSزء الأول دار العلوم  -

2011  

 اRSزائر 1999نادية فوضيل أح.ام الشركة طبقا للقانون التجاري اRSزائري دار 9ومة  -

الFõضة العرÒية دون ذكر أحمد محرز: القانون التجاري اRSزائري اRSزء الثالث السندات التجار#ة دار  -

 تار#خ ال®شر

 2001سميحة القليوñي: الشر�ات التجار#ة دار الFõضة ب �وت لبنان  -

 2003زراوي صا�S فرحة: ال.امل ^� القانون التجاري اRSزائري. دار ال®شر توزºع ابن خلدون و9ران.  -

 2014دليل تأس�س الشر�ات التجار#ة ^� القانون التجاري اRSزائري. دار 9ومھ  -
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  السدا\] : الثا�ي

حدة التعليم : أفقية   و

  2المادة :  لغة اجن�ية  

  1الرصيد: 

  1المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: عن �عد + 

  

   أqداف التعليم

  إثراء الرصيد اللغوي للطالب من خلال المصط×cات العامة و القواعد اللغو#ة إضافة ا�� مصط×cات التخصص. 

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

 1اب والتمكن من محتوى اللغة انجلh ية اك�س

  ع
³ ا}zاور التالية: المادةيحتوي 

    

- Introduction to Economics (Début du Semestre 2) 

- Introduction to Commerce and Trade 

- Introduction to Finance 

- Introduction to Management 

- Introduction to Accounting 

- Introduction to Marketing 

   طر%قة التقييم : التقييم المستمر

  المراجع:

- Bill Mascull (2006). Business Vocabulary in Use - Elementary. Cambridge University Press. 

- Business English pods 

- Handouts with texts and exercises to do. 
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 الثالث : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

 اسبة ال�سيh_مح : المادة

   6 الرصيد:

  3: المعامل

حضوري  نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

  Wعد دراسة 9ذه المادة التعليمية سيصبح الطالب قادرا ع��:

 حساب الت.اليف وتحديد النتائج التحليلية باستخدام عدة طرق. - 

 اختيار الطر#قة الأك�� فعالية cSساب الت.لفة.- 

 ضغط ع�� الت.لفة.التحكم ^� مختلف أساليب ال - 

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  ح§� يتمكن الطالب من دراسة محتوى مادة محاسبة ال!سي � لايد أن ي.ون ملما بـ: 

  .2ومحاسبة مالية  1محاسبة مالية 

  محتوى المادة: 

  مدخل إ�� محاسبة ال!سي � -

  )CMUP, FIFOمدخل إ�� اf_زونات وطرق تقييم اf_زون ( -

  ل.لية حسب الأقسام المتجاvسةطر#قة الت.لفة ا -

  طر#قة الت.اليف المتغ �ة -

  طر#قة التحميل العقلاvي للت.اليف الثابتة -

   طر#قة الت.لفة المعيار#ة واcfددة سلفا -

  طر#قة الت.لفة الQامشية -

  ABCطر#قة الت.لفة القائمة ع�� الأvشطة  -

  طر#قة الت.لفة المسFGدفة -

  طر#قة الت.لفة اf_فية -

%) والأعمال 60يم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(تقطر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  المراجع: 
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- Ray H. Garrison, Theresa Libby, Alan Webb .Fondements de la comptabilité de gestion .

Chenelière, Canada, 2016 

- Louis Dubrulle, Didier Jourdain, Roger Servan .Comptabilité analytique de gestion .Dunod, 

France, 6 -èmeédition, 2013 

- Francis Grandguillot, Béatrice Grandguillot .La comptabilité de gestion. Gualino Eds, 22 -

èmeédition, 2021 
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 الثالث : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

 أساسيات ال�سو%ق : المادة

  4 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

   أqداف التعليم

 ­Fدف المادة إ�� تزو#د الطالب بما ي��:

  معرفة المفا9يم الأساسية لل!سو#ق ومراحل تطوره

  معرفة عناصر المز#ج ال!سو#قي وأ9ميتھ ^� نجاح المنظمة.

 معرفة دور ال!سو#ق ^� ب�ئة المؤسسة التنافسية.

 قFGا بالبحوث ال!سو#قيةمعرفة المعلومات ال!سو#قية وعلا

 معرفة سلوك المسFGلك والعوامل المؤثرة ع�� قراره الشرا¶ي Wعد اس!يعاب مفQوم تجزئة السوق 

 معرفة أ9م مجالات تطبيق الممارسات ال!سو#قية. 

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

الأو�� عليھ أن ي.ون Wعدما ي.ون الطالب قد درس مادة " اقتصاد المؤسسة"  ^� السداst) الثاvي من السنة 

ملما بالمفا9يم الأساسية التالية: ما9ية المؤسسة. ما9ية ب�ئة المؤسسة. معرفة وظائف المؤسسة. وظائف 

  الإدارة ^� المؤسسة.

  محتوى المادة: 

 مدخل إ�� ال!سو#ق −

 وظيفة ال!سو#ق داخل المؤسسة −

 الب�ئة ال!سو#قية −

 نظم المعلومات ال!سو#قية وÒحوث ال!سو#ق −

 لسوق والاسFGداف والتموقعتقسيم ا −

 أسواق المسFGلك ن والسلوك الشرا¶ي  −

 أسواق الأعمال وسلوك المشj�ي الصنا"� −

 الرضا وولاء الزÒائن  وÒناء علاقات العميل −

 قرارات المنتج واS_دمات −

  اسj�اتيجيات تطو#ر المنتج اRSديد ودورة حياتھ −
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%) 60المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل طر%قة التقييم:  

  %)40والأعمال الموجQة (

  

  المراجع: 

− Philip Kotler& Kevin Lane Keller& Bernard Dubois& Delphine Manceau, Marketing 

Management: 12emeédition , Pearson Education Paris, France, 2006. 

، الكتاب الأول،فيليب �وتلر، دار الفكر المر#خ لل®شر ، +عر#ب م.سرور ع�� إبرا9يم - أساسيات ال!سو#ق −

 .2007اRSام�ø، الر#اض، 

زكر#ا عزام وآخرون، مبادئ ال!سو#ق اcSديث ب ن النظر#ة والتطبيق، دار المس �ة للطباعة  −

 .2011وال®شر،

 طباعة، )" مبادئ ال!سو#ق اcSديث"، دار المس �ة لل®شر و التوزºع و ال2000خالد الراوي، حمود السند(  −

 الأردن. - )"مبادئ ال!سو#ق"، الطبعة الأو��، عمان2002محمد صا�S المؤذن(  −

 - ) "إدارة ال!سو#ق"، الطبعة الأو�� دار صفاء لل®شر والتوزºع،عمان2013إياد عبد الفتاح ال®سور (  −

 الأردن.

− Philip Kotler, Gary Armstrong: (2016) Principles of Marketing 16th Edition..Pearson 

Education Paris, France. 

− Jean-Jacques Lambin, Chantal de Moerloose (2008) «marketing stratégiqueet opérationnel» 

: du marketing à l’orientation-marché:  7eedition, Dunod, Paris,France. 
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 الثالث : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

 1اد ك
� اقتص : المادة

   4 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري  نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

الطلبة ع�� فQم اRSوانب النظر#ة للظوا9ر الاقتصادية ال.لية، كما يُمكن من اس!يعاب النمذجة  المادة�ساعد 

ول من الاقتصادية لQذه الظوا9ر والسلوك الاقتصادي ^� بناء عددي ر#اsÖ)؛ بالإضافة إ�� الإلمام بحد مقب

التحليل الاقتصادي للنماذج الر#اضية ال§) تُجسّد الإطار النظري وترÒطھ بالواقع، ^� ظل أطروحات المدرسة 

 الكلاسيكية والكي�gية.

 ع�� ما ي�� - 
ً
 :دراسة محتوى المادة، سي.ون الطالب قادرا

  أن �عرف حسابات اRfاميع الاقتصادية ال.لية ومؤشرات الاقتصاد الك�� وقياسQا؛ -

  أن يمّ g ب ن مختلف ال®شاطات الاقتصادية للأعوان الاقتصادي ن ع�� المستوى الك��؛ -

م ^� المفا9يم الأساسية للتحليل الاقتصادي الك�� من خلال دراسة نظر#ة الاقتصاد الك��(النظر#ة  - 
ّ

أن يتحك

  .الكلاسيكية والكي�gية)

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  ، تار#خ الفكر الاقتصادي، ر#اضياتمدخل للاقتصاد، اقتصاد جز¶ي

  محتوى المادة: 

  مدخل للنظر#ة الاقتصادية ال.لية (مفا9يم ومصط×cات) -

  قياس مستوى ال®شاط الاقتصادي -

  بيانات ونماذج قياس مؤشرات الاقتصاد الك�� الوط�) والعالمي -

  النموذج الكلاسي.ي ^� التوازن الاقتصادي العام -

  ط (قطاع ن)النموذج الكي�gي ^� اقتصاد Wسي -

%) والأعمال 60تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

 المراجع: 
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1. N. Gregory mankiw(2019), brief principles of macroeconomics, ninth edition, Harvard 

university. 

2. David Romer (2012), advanced  macroeconomics fourth edition, University of California, 

Berkeley. 

ماي.ل ابدجمان، الاقتصاد الك�� النظر#ة والسياسة، ترجمة محمد إبرا9يم منصور، دار المر#خ،  . 3

 .2012الر#اض، 

محمد زرقون، أمال رحمان، النظر#ة الاقتصادية ال.لية: محاضرات وتمار#ن، ديوان المطبوعات  . 4

RSزائر، اRS2017امعية، ا. 

سعيد بر#]ش، الاقتصاد الك��: ب ن النظر#ة والتطبيق، أعمال موجQة، دار العلوم لل®شر والتوزºع،  . 5

 .2007عنابة، اRSزائر، 

�ليك لل®شر، اRSزائر، W1ش � معطيب، الاقتصاد الك��: دروس وتمار#ن، ط . 6  ،2008. 

ال.لية: الدوال الاقتصادية ال.لية الأساسية  محمد الشر#ف إلمان، محاضرات ^� النظر#ة الاقتصادية . 7

 .2003، ديوان المطبوعات اRSامعية،2القطاع اcSقيقي، ج

، دار الأ9لية لل®شر 2بول سامو#لسون، و#ليام نورد9اوس، الاقتصاد، ترجمة 9شام عبدالله، ط  . 8

 .2006والتوزºع، عمان، الأردن، 

ار الدولية للاس!ثمارات الثقافية، القا9رة، ، الد1بول كروجمان، تحليل النظر#ات الاقتصادية، ط . 9

2007.  
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 الثالث : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

 مدخل لإدارة الأعمال : المادة

   4 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري  نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

قي والعم�� Wعدما أ9مية إدارة الأعمال  للمنظمات والمؤسسات ^� اRSانب التطبيتمك ن الطالب من اس!يعاب 

  تطرق إلFýا ^� مدخل نظري ^� مادة مدخل لعلم اجتماع المنظمات.

تلق ن الطالب معارف أساسية ^� إدارة الأعمال من جQة وتحض �ه لمقاي�س ومواد لاحقة ^� برنامج الل�ساvس ^� 

  تعرف ع��:ميدان العلوم الاقتصادية والتجار#ة وعلوم ال!سي �، بصفة خاصة سوف يمكن الطالب من ال

  تمك ن الطالب من إدراك أ9مية إدارة الأعمال كمFõاج عل() لإدارة �ل منظمة مQما �ان RôمQا. - 

 تلق ن  الطالب المعارف الأساسية لإدارة الأعمال. - 

 +عر#ف الطالب بأ9مية المقارÒة بالنظم ^� وقتنا اcSا�� واعتبار المنظمة نظام. - 

 - Sات اQديثة ^� إدارة الأعمال.مرافقة الطالب عل التعرف ع�� التوجc  

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

يحتاج الطالب إ�� التفكر والاست®باط العقلاvي الرشيد لفQم 9ذه المادة، بالإضافة إ�� مك!سبات من المواد 

  التالية:  مدخل لعلم اجتماع المنظمات، اقتصاد المؤسسة

  

  محتوى المادة: 

 - ع�� السياق البي') لإدارة الأعمال الj�ك g –مفا9يم عامة حول إدارة الأعمال -

  المدرسة الكلاسيكية للإدارة -

  مدرسة العلاقات الإvسانية -

  المدارس اcSديثة للإدارة -

   Théorie de la contingence  النظر#ة الموقفية -

  اتجا9ات حديثة ^� الإدارة:إدارة التغي � و�دارة اRSودة -

  اتجا9ات حديثة ^� الإدارة:أخلاقيات الأعمال -

  ات حديثة ^� الإدارة:اcSوكمة والمسؤولية الاجتماعيةاتجا9 -

  اتجا9ات حديثة ^� الإدارة: إدارة المعرفة  -
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  اتجا9ات حديثة ^� الإدارة: إدارة الابداع والابت.ار -

  أساسيات حول إدارة الأعمال الدولية -

  

%) والأعمال 60وس(تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدر طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  المراجع: 

 ، مكتبة العبي.ان، الر#اض.1)، فن الإدارة، +عر#ب عبد الQادي الميداvي، طبعة 2004بيj�دركر( . 10

 ، لندن.E-Kutub)، مبادئ إدارة الأعمال ونظر#ات المنظمة 2019فاطمة سعدي( . 11

12. Benowitz, E. A. (2021). Principles of Management (Cliffs Quick Review). 

13. Daft, R. L., & Daft, R. L. (2009). Principles of management. South-Western, Cengage Learning 

India Pvt. Limited. 

14. Daft, R. L., &Marcic, D. (2022). Understanding management. Cengage Learning. 

15. Hill, C. W., & McShane, S. L. (2008). Principles of management (pp. 404-20). New York: 

McGraw-Hill/Irwin. 
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 الثالث : السدا\] 

حدة  من¯(ية : التعليم و

حصاء  : المادة  3إ

   4 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

  الQدف الأساst) 9و التمQيد التطبيقي للنماذج الاقتصادية النظر#ة و�عطا(Fا صيغة ر#اضية. 

 رةالتعرف ع�� أ9م قوان ن التوزºعات الاحتمالية المتقطعة والمستم -

إكساب الطالب القدرة ع�� تطبيق التوزºعات الاحتمالية لمعاRSة وحل المشكلات الاقتصادية والإدار#ة  -

 والاجتماعية.

 اس!يعاب المتغ �ات العشوائية الثنائية المنفصلة والمتصلة وأ9م خواصQا. -

  التعرف ع�� التوزºعات ذات المتغ �ين. -

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  اء الوصفي والاحتمالاتحصالإ الر#اضيات، 

  

  محتوى المادة: 

  أ9م قوان ن التوزºعات الاحتمالية المتقطعة -

  أ9م قوان ن التوزºعات الاحتمالية المتصلة -

  تقارب Wعض التوزºعات الاحتمالية -

  المتغ �ات العشوائية الثنائية -

  

%) والأعمال 60لدروس(تقيم مستمر + امتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ لطر%قة التقييم: 

  %)40الموجQة (
  

  المراجع: 

 .2006بوعبد الله صا�S مدخل إ�� الاحتمالات والإحصاء الر#اsÖ) دروس وتمار#ن، 

 1 ،ط2004 عبد اcSميد رÒيع غيطان،نظر#ة الاحتمالات، اRSزء الثاvي،دار الكتب الأ�اديمية، مصر،
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  .2003جامعة حلب، �لية الاقتصاد، محمد كبيھ وما9ر بدوي " الإحصاء التطبيقي" م®شورات 
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 الثالث : السدا\] 

حدة  من¯(ية : التعليم و

 ر%اضيات مالية  : المادة

   4 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

تمك ن الطالب من التحكم ^� مختلف اcSسابات المالية والآليات المعتمدة ^� البنوك التجار#ة وñعض المؤسسات 

الية و المتعلقة بالقرض و الإيداع و +سديد القروض، وال§) +عت�� أدوات كمية أساسية للمس �ين لاتخاذ الم

  القرارات. 

التعرف ع�� الفائدة باختلاف أنواعQا وطرق حسا�Fا وحساب اS_صم وسداد القروض اRfزأة و غ � اRfزأة و 

  الاس!ثمار#ة. الدفعات بأنواعQا و المعاي � المعتمدة ^� تقييم المشارºع

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  أساسيات الر#اضيات ، مفا9يم العمليات المالية والمصرفية

  

  محتوى المادة: 

  الفائدة ال]سيطة  -

  اS_صم  -

  الفائدة المركبة  -

  الدفعات  -

  اسFGلاك القروض  -

  اختيار الاس!ثمارات  -

  

%) والأعمال 60ة بالوزن الj�جي�µ للدروس(تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادطر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

  المراجع: 

16. BOISSONNADE M., FREDON D. (2007), Mathématiques financières, 3e édition, Dunods. 
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17. GINGLINGER E., HASQUENOPH J-M. (2006),Mathématiques financières, Gestion poche, 2e 

édition, Economica. 

18. Hamini Allal(2006), Mathématiques financières, Tome 1, troisième édition, Office des 

publications universitaires, Alger. 

19. Hamini Allal, (2006), Mathématiques financières, Tome 2, Office des publications 

universitaires, Alger, troisième édition. 

20 . stي نوري مو�ع، عمان .)�2009 (الشق ºة لل®شر  و التوز�الر#اضيات المالية، دار المس  ، 

المالية، ديوان المطبوعات اRSامعية،  الر#اضيات إ�� )،مدخل2016منصور بن عوف عبد الكر#م ( . 21

 اRSزائر.
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 الثالث : السدا\] 

حدة  من¯(ية : التعليم و

 اقتصاد نقدي : المادة

   1 الرصيد:

  1: المعامل

حضو    رينمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

^� السداst) الثالث ^� مرحلة  ل.ل طلبة العلوم الاقتصادية والتجار#ة وعلوم ال!سي � المادةيُدرس 9ذا 

بداية بمعرفة نظام المقايضة والنقود السلعية إ��  النقدي، الاقتصاد ع�� مبادئ الل�ساvس،من خلال التعرف

^� الاقتصاد والتطرق إ�� النظام النقدي، مع شرح كيفية  النقود Wش.لQا اcSا��، والتعرف ع�� دور النقود

تص®يف الكتلة النقدية ومقابلا­Fا، ثم التطرق إ�� البنوك التجار#ة كمؤسسات تقوم Wعملية إvشاء النقود، 

والبنوك المركز#ة القائمة ع�� عملية الإصدار النقدي، و^� الأخ � التطرق إ�� السياسات النقدية والتî_م 

  لنقدي.والسوق ا

­Fدف 9ذه المادة إ�� تمك ن الطالب من معرفة ما9ية النقود ودور9ا ^� الاقتصاد، وكذا الوقوف ع�� الQيئات 

  القائمة ع�� إvشاء النقود و�صدار9ا، ومختلف م.ونات السوق النقدية.

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

تصادية من خلال مقياس مدخل للاقتصاد أن ي.ون للطالب معارف Wسيطة حول ما9ية الاقتصاد والمش.لة الاق

  بالإضافة إ�� معرفة الطالب لنظر#ة القيمة من خلال الاقتصاد اRSز¶ي.

  

  محتوى المادة: 

  مدخل مفا9ي() للنقود  -

  اRfمعات النقدية ومقابلا­Fا  -

  الأنظمة النقدية -

  البنوك التجار#ة والبنك المركزي  -

  إvشاء النقود والمضاعف النقدي -

  ة النقديةالتî_م والسياس -

  السوق النقدية -

  

  امتحان �Fا¶يطر%قة التقييم: 
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  المراجع: 

 )، الاقتصاد النقدي والأسواق المالية، (الطبعة الأو��)، دار الابت.ار، الأردن.2018عبد الصمد سعودي ( . 22

 )، الاقتصاد النقدي، دار صفاء لل®شر والتوزºع، الطبعة الأو��، عمان.st2017) محمد كمال ( .23

 )، الاقتصاد النقدي، دار الفكر، اRSزائر.1993لموسوي (ضياء مجيد ا . 24

)، اقتصاديات النقود والبنوك (الأساسيات والمستحدثات)، الدار 2007عبد المطلب عبد اcSميد ( . 25

 اRSامعية، الإسكندر#ة.

26 . ) �� )،مبادئ النقود والبنوك، دار اRSامعة اRSديدة، الإسكندر#ة.1999أسامة محمد الفو

27. J.P.Paratat, Monnaie, institution financière et politique monétaire, Economica, Paris, 1982. 

28. Marc Mantoussé, Economie monétaire et financière, Edition Leila Moussouni, 2000. 

29. Mongi Smaili, Cours d’économie monétaire, Institut Supérieur de gestion de Tunis-Tunisie, 

2009. 

30. Mounir Smida, L’économie monétaire pas à pas,  Université Virtuelle de Tunis et Cours 

publiés en France, 2007. 

31. Naas Abdelkrim, Le système bancaire Algérien de la décolonisation à l’économie de marché, 

Maison neuve & la rose, Paris, France, 2003. 
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 الثالث : السدا\] 

حدة  إستكشافية : التعليم و

 من¯(ية : المادة

   2 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

­Fدف 9ذه المادة إ�� تزو#د الطالب بنظرة عامة حول من¬Rية البحث العل()، Wغرض التعرف ع�� كيفية 

اسب مFõا ؛ وأيضا معرفة المFõاج العلمية المتبعة للوصول cSل إستخدام مصادر المعلومات اf_تلفة، واختيار المن

  مش.ل مطروح، بالإضافة إ�� +علم فنيات تحر#ر وتنظيم المذكرة.

تدر#ب الطالب ع�� كيفية تطبيق منا+* البحث العل() ^� متاWعة وتحليل إش.اليات  علم الاقتصاد والادارة، 

خلال إعداد وتنفيذ الاستقراءات وتحليل وتفرºغ البيانات و�عداد باستخدام  تقنيات البحث العل() المناسبة من 

  التقار#ر الFõائية.

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

)، أساسيات تحليل المعطيات، استخدام Pack Officeالتحكم ^� استخدام اcSاسوب وÒرامج اR,Sز والمعاRSة (

  د بطاقة القراءةمحر�ات البحث، برامج الإدارة الب�بليوغرافية، معرفة اعدا

  

  محتوى المادة: 

  مفا9يم أساسية حول البحث العل() -

  أخلاقيات البحث العل() والسرقة العلمية -

  منا+* البحث العل()  -

  Zotero ,Producteev,…مراحل إعداد البحث العل() -

  مش.لة البحث وصياغة الفرضيات -

  المعاينة والعينات وأساليب القياس  -

  Paperrater  APA, MLA, Mendeleyلمراجع..,الاقتباس والFGم�ش واستخدام ا -

  أدوات جمع البيانات ( الاست]يان، المقابلة، الملاحظة...) -

  الطرق الإحصائية لتحليل البيانات واختبار الفرضيات -

  IMRADالطرق اcSديثة لتحر#ر البحوث العلمية  -
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  بطاقة القراءة، أنواعQا وكيفية تحر#ر9ا -

  

%) والأعمال 60تحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(تقيم مستمر + إمطر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

  المراجع: 

أساســــيات البحــــث العل(ــــ) تــــأليف: الــــدكتور منــــذر الضــــامن الناشــــر: دار المســــ �ة للطباعــــة وال®شــــر، الأردن،  •

2007. 

 RS2016امعية، عمار بوحوش، منا+* البحث العل() وطرق إعداد البحوث، ديوان المطبوعات ا •

  ) منا+* البحث الاجتما"�، دار وائل لل®شر،عمان ، الاردن2005إحسان محمد اcSسن،( •

  ) " منا+* البحث العل()" دار الFõضة العرÒية، القا9رة.2002عبد الرحمن بدوي، ( •

) " منــــــا+* البحــــــث العل():دليــــــل الطالــــــب ^ــــــ� كتابــــــھ الأبحــــــاث والرســــــائل 2006عبــــــد الله محمــــــد الشــــــر#ف،( •

  مية " الدار اRSامعية.العل

، الطبعـــــــة الثانيـــــــة، دار وائـــــــل للطباعـــــــة - ) 2006محمـــــــد عبيـــــــدات، محمـــــــد ابـــــــو نصـــــــار & عقلـــــــة مبيضـــــــ ن،( •

 وال®شر، عمان.

) "من¬Rية البحث العل() ^� العلوم الإvسانية : تدر#بات علمية"الإشراف ع�� 2006مورºس أنجرس، ( •

  ة، اRSزائر.الj�جمة مصطفى ماsÖ).الطبعة الثانية vشر دار القصب

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



حس�بة بن بوع
�_الشلفالمؤسسة:  السنة ا*(امعية :        74          و%ق رق!   &سعنوان الل�سا�س:                              جامعة 

2022  - 2023              

  

  

 الثالث : السدا\] 

حدة  أفقية : التعليم و

 2إعلام آ��  : المادة

   1 الرصيد:

  1: المعامل

حضوري   نمط التعليم: عن �عد + 

  

   أqداف التعليم

  وتمكينھ من التعامل معھ واستعمالھ فيما يخدم  Access+عميق فQم الطالب ل��نامج  •

  إvشاء قواعد البيانات •

  Accessرنامج +شغيل ب •

  إدارة والتعامل مع قواعد البيانات •

 VBAال��مجة باستخدام  •

وصف مختصر للمعرفة المطلوÒة وال§) تمكن الطالب من مواصلة 9ذا التعليم، ( المعارف المسبقة المطلو­ة 

  سطر#ن ع�� الأك��)  

  مبادئ التعامل مع اcSاسوب •

  مبادئ الر#اضيات والإحصاء •

•  ��  1إعلام أ

  

  ة: محتوى الماد

  cfة تار#خية حول تطور أنظمة المعلومات وطرق تصميمQا -

  Accessعموميات حول برنامج  -

  إvشاء اRSداول ^� قاعدة البيانات -

  إvشاء النماذج -

  Requetésإvشاء الاستعلامات  -

  étatsإvشاء اcSالات  -

  Création d’un menu pour l’applicationإvشاء قائمة للتطبيقات  -

  vbaال��مجة باستخدام  -
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  طر%قة التقييم: تقييم مستمر

  

  المراجع: 

- Michele Amelot .,VBA ACCESS 2002 PROGRAMMER SOUS ACCESS .  .ENI édition, 2001 

 - Florence Fessy .J’apprends à me servir de ACCESS 2007 utilisation et programmation .IOS 

édition, 2010 

- Greg M. perry .ACCESS 2 programing by example .QUEédition, 1994 

 

 



حس�بة بن بوع
�_الشلفالمؤسسة:  السنة ا*(امعية :        76          و%ق رق!   &سعنوان الل�سا�س:                              جامعة 

2022  - 2023              

  الرا�ع : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

 مالية وتجارة دولية : المادة

  6 الرصيد:

  3: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

  : أqداف التعليم

 اس!يعاب الطالب ماي��: 

 تحليل المعاملات الدولية (التجار#ة والنقدية والمالية) وآليات +سو#FGا

 لأخطار المتعلقة �Fا وñش.ل خاص سعر الصرفالتعامل مع ا

 معرفة النظام التجاري العالمي والسياسات التجار#ة العالمية

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  مدخل الاقتصاد، تار#خ الفكر الاقتصادي، الر#اضيات المالية

  محتوى المادة: 

 مدخل ا�� التجارة الدولية والمالية الدولية

 يةنظر#ات التجارة الدول

 التكتلات الإقليمية الدولية

 المنظمة العالمية للتجارة  والنظام التجاري اRSديد

 سياسات التجارة اS_ارجية

 م gان المدفوعات

 أنظمة الصرف 

 أسواق الصرف

 آليات تمو#ل التجارة اS_ارجية

  التجارة الالكj�ونية

%) والأعمال 60وزن الj�جي�µ للدروس(تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالطر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

  المراجع: 

1. Krugman, P., Obstfeld, M., & Melitz M , International Economics: Theory and Policy , 

Pearson2018. 
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2. Alibert, R. (1978). Exchange Risk and Corporate International Finance. MacMillan , London. 

3. Bekaert, G., & Hodrick, R. (2017). International Financial Management (3 ed.). Cambridge 

University Press, UK. 

4. ICC. (2007, 01 n.d). Uniform Customs and Practice for Documentary Credits.(I. Publication, 

Ed.): ICC Publication, Paris. 

5. Krugman, P., Obstfeld, M., & Melitz, M. (2018). International Finance (11 ed.). Pearson 

Education,London. 

6 . ) .��). م®شورات 6). دليل م gان المدفوعات ووضع الاس!ثمار الدو�� (الإصدار 2009صندوق النقد الدو

IMF.واشنطن ، 
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  الرا�ع : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

 2أساسيات ال�سو%ق  : المادة

  4 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

  : أqداف التعليم

 ­Fدف المادة إ�� تزو#د الطالب بما ي��:

 معرفة المفا9يم الأساسية لل!سو#ق ومراحل تطوره  •

 معرفة عناصر المز#ج ال!سو#قي وأ9ميتھ ^� نجاح المنظمة.  •

 معرفة قرارات ال!سع � والتوزºع وسلسلة تور#د القيمة.  •

 المز#ج الj�و#�ó والتوجھ التكنولو�a ^� ممارسة ال!سو#ق.معرفة عناصر    •

  المعارف المسبقة المطلو­ة:

"  ^� السداst) الثالث من السنة الثانية W01عدما ي.ون الطالب قد درس مادة " أساسيات ال!سو#ق 

سFGلك ن علوم تجار#ة وملم بجزء من أساسيات ال!سو#ق خاصة ما +علق بال!سو#ق والب�ئة ال!سو#ق وأسواق الم

  وأسواق الأعمال وتقسيمQا واسFGدافQا والمنتجات.

  محتوى المادة: 

 إدارة العلامة التجار#ة 

 التعبئة والتغليف وخصائص المنتج

 قرارات ال!سع �

 قرارات التوزºع

 قنوات التوزºع و�دارة سلاسل العرض

�ó#و�jالمز#ج ال 

 مةالإعلان والبيع الs/_p) وت®شيط المبيعات والعلاقات العا

 ال!سو#ق المباشر والدعاية وال®شر والمعارض 

 ال!سو#ق الالكj�وvي 

 ال!سو#ق الدو�� والعالمي

  المسؤولية الاجتماعية وأخلاقيات ال!سو#ق.

%) والأعمال 60تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (
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  المراجع: 

− Philip Kotler& Kevin Lane Keller& Bernard Dubois& Delphine Manceau, Marketing 

Management: 12emeédition , Pearson Education Paris, France, 2006. 

دار الفكر المر#خ   فيليب �وتلر  ، +عر#ب م.سرور ع�� إبرا9يم ، الكتاب الأول،- أساسيات ال!سو#ق −

 .2007لل®شر اRSام�ø، الر#اض، 

زكر#ا عزام وآخرون، مبادئ ال!سو#ق اcSديث ب ن النظر#ة والتطبيق، دار المس �ة للطباعة  −

 .2011وال®شر،

 )" مبادئ ال!سو#ق اcSديث"، دار المس �ة لل®شر و التوزºع و الطباعة، 2000خالد الراوي، حمود السند(  −

 ن.الأرد - )"مبادئ ال!سو#ق"، الطبعة الأو��، عمان2002محمد صا�S المؤذن(  −

 - ) "إدارة ال!سو#ق"، الطبعة الأو�� دار صفاء لل®شر والتوزºع،عمان2013إياد عبد الفتاح ال®سور (  −

 الأردن.

− Philip Kotler, Gary Armstrong: (2016) Principles of Marketing 16th Edition..Pearson 

Education Paris, France. 

− Jean-Jacques Lambin, Chantal de Moerloose (2008) «marketing stratégiqueet opérationnel» 

: du marketing à l’orientation-marché:  7eedition, Dunod, Paris,France. 
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 الرا�ع : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

 2اقتصاد ك
� : المادة

  4 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

   أqداف التعليم

  قتصادي الك��اك!ساب مQارة التحليل الا

 ع�� ما ي��
ً
  :Wعد دراسة محتوى المادة، سي.ون الطالب قادرا

  أن يفQم الطالب و#حلل التوازن الاقتصادي العام ^� اقتصاد مغلق ومفتوح.  -

  أن يمّ g ب ن أدوات السياسة المالية وأدوات السياسة النقدية. - 

  قتصاد الوط�) (المالية والنقدية)أن يفQم آليات عمل السياسات الاقتصادية وتأث �9ا ع�� الا -

ل أثر المعاملات اS_ارجية مع با�0 العالم ع�� توازن الاقتصاد الوط�) ومؤشراتھ ال.لية. - 
ّ
 أن يحل

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  ، ر#اضيات1مدخل للاقتصاد،اقتصاد جز¶ي، تار#خ الفكر الاقتصادي، اقتصاد ك�� 

  محتوى المادة: 

  اقتصاد مغلق  (ثلاث قطاعات)  النموذج الكي�gي ^� -

 النموذج الكي�gي ^� اقتصاد مفتوح  (ارñع قطاعات)  -

 IS - LMنموذج  -

 تحليل السياسات المالية والنقدية -

  الدورات الاقتصادية  -

  النمو الاقتصادي، البطالة والتî_م -

  منح�� فيلي]س، وقانون أوكن -

  

%) والأعمال 60المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  المراجع: 

1. N. Gregory mankiw(2019), brief principles of macroeconomics, ninth edition, Harvard 

university. 

2. David Romer (2012), advanced  macroeconomics fourth edition, University of 

California, Berkeley. 
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ماي.ل ابدجمان، الاقتصاد الك�� النظر#ة والسياسة، ترجمة محمد إبرا9يم منصور، دار المر#خ،  . 32

 .2012الر#اض، 

محمد زرقون، أمال رحمان، النظر#ة الاقتصادية ال.لية: محاضرات وتمار#ن، ديوان المطبوعات  . 33

 .2017اRSامعية، اRSزائر، 

لتطبيق، أعمال موجQة، دار العلوم لل®شر والتوزºع، سعيد بر#]ش، الاقتصاد الك��: ب ن النظر#ة وا . 34

 .2007عنابة، اRSزائر، 

�ليك لل®شر، اRSزائر، W1ش � معطيب، الاقتصاد الك��: دروس وتمار#ن، ط . 35  ،2008. 

محمد الشر#ف إلمان، محاضرات ^� النظر#ة الاقتصادية ال.لية: الدوال الاقتصادية ال.لية الأساسية  . 36

 .2003يوان المطبوعات اRSامعية،، د2القطاع اcSقيقي، ج

، دار الأ9لية لل®شر 2بول سامو#لسون، و#ليام نورد9اوس، الاقتصاد، ترجمة 9شام عبدالله، ط  . 37

 .2006والتوزºع، عمان، الأردن، 

، الدار الدولية للاس!ثمارات الثقافية، القا9رة، 1بول كروجمان، تحليل النظر#ات الاقتصادية، ط . 38

2007.  
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 ا�عالر  : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

 &سيh_ المؤسسة : المادة

  4 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

  ، مقارÒات وطرق ال!سي � ^� المؤسسةأ9مية +سي � المؤسسةتمك ن الطالب من اس!يعاب 

حقة ^� برنامج الل�ساvس، تلق ن الطالب معارف أساسية ^� +سي � المؤسسة من جQة وتحض �ه لمقاي�س ومواد لا 

  بصفة خاصة سوف يمكن الطالب من التعرف ع��:

 ي.ون الطالب: المادة^� �Fاية 

 +عر#ف الطالب بالوظائف الأساسية ^� المؤسسة الاقتصادية.

 تنمية السلوك الم1) للطالب من خلال توضيح الممارسات العملية لس �ورة العملية ال!س �ية ^� المؤسسة

 9يم المرتبطة بمقياس +سي � المؤسسة.استكشاف المفا

  استكشاف س �ورة +سي � وظائف المؤسسة.

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

يحتاج الطالب إ�� التفكر والاست®باط العقلاvي الرشيد لفQم 9ذه المادة، بالإضافة إ�� مك!سبات من المواد 

  دارة الأعمال.التالية:  مدخل لعلم اجتماع المنظمات، اقتصاد المؤسسة، مدخل لإ 

  

  محتوى المادة: 

  مدخل عام ل!سي � المؤسسة - 

  تحديات المس � وأدواره ^� المؤسسة - 

  التخطيط واتخاذ القرارات ^� المؤسسة - 

  التنظيم وتصميم الQيا�ل التنظيمية ^� المؤسسة - 

  وظيفة التوجيھ ^� المؤسسة - 

  وظيفة الرقابة ^� المؤسسة - 

  ال!سي � الاسj�اتي�ó للمؤسسة - 

�� واcfاس») للمؤسسةال!سي � الما -   

  +سي � التمو#ن واللوجس!يك ^� المؤسسة - 

  +سي � الإنتاج واRSودة ^� المؤسسة - 
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  ال!سي � التجاري ^� المؤسسة - 

  +سي � الموارد ال]شر#ة ^� المؤسسة - 

  +سي � عمليات المؤسسة (سلاسل القيمة) - 

  

%) والأعمال j60�جي�µ للدروس(تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الطر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

   المراجع:

 )، +سي � المؤسسات، دار ز9دي لل®شر والتوزºع، اRSزائر.2018جمال جعيل ( . 1

 ). اقتصاد و +سي � المؤسسة. ديوان المطبوعات اRSامعية. اRSزائر.2002عبد الرزاق بن حب�ب. ( . 2

3. Samson, D., Daft, R. L., &Donnet, T. (2017). Fundamentals of Management with Online 

Study Tools 12 Months. Cengage AU. 

4. Chantal Bussenault, Martine Pretet. (2006). Economie et gestion de l'entreprise. Vuibert. 

5. Lehmann, P. J., Constant, A., & Pottier, F. (2020). Toute la gestion de l'entreprise: 

Comptabilité, finance, contrôle de gestion. De Boeck Supérieur. 

6. Patricia Charpentier. (1997). Organisation et gestion de l'entreprise. Nathan. 

7. Philippe Guillermic. (2015). La gestion d'entreprise pas à pas. Vuibert.  

8. Soparnot, R. (2012). Organisation et gestion de l'entreprise-2e édition. Dunod. 
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 الرا�ع : السدا\] 

حدة  من¯(ية : التعليم و

حصاء : المادة  4إ

  5 الرصيد:

  3: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

التعرف ع�� مختلف المفا9يم الأساسية للمقياس، القدرة ع�� توظيف الأساليب الإحصائية المناسبة  - 

  لاستدلال الإحصا¶ي.

تمك ن الطالب من فQم آلية الانتقال من العينة إ�� اRfتمع انطلاقا من التقدير النقطي ثم التقدير باRfال  - 

  جد مQم نظرا لارتباطھ بالدراسات الاستطلاعية والم`cية. المادةوصولا إ�� اختبار الفرضيات، و9ذا 

 وأ9م اS_صائصاس!يعاب المفا9يم الر#اضية والإحصائية المتعلقة بالعينة واRfتمع  - 

ومتتاليات المتغ �ات العشوائية ال§) +عت�� بمثابة رك gة   فQم أ9م النظر#ات الاحتمالية والر#اضية للمعاينة - 

 04وقاعدة �عتمد علFýا الطلبة ^� فQم محتوى إحصاء 

 فQم التقديرات المستخرجة من العينة وخصائصQا اf_تلفة - 

 لإحصائية واتخاذ القرار f_تلف الظوا9ر.إكساب الطالب القدرة ع�� تطبيق الاختبارات ا - 

 تنمية القدرة ع�� استخدام Wعض ال��امج الإحصائية المستخدمة ^� 9ذا اRfال. - 

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  حصاء الوصفي والاحتمالاتالإ الر#اضيات، 

  

  محتوى المادة: 

  نظر#ة المعاينة وتوزºعا­Fا -

  نظر#ة التقدير -

  اختبار الفرضيات الإحصائية -

  

%) والأعمال 60تقيم مستمر + إمتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

  المراجع: 

 .2006بوعبد الله صا�S مدخل إ�� الاحتمالات والإحصاء الر#اsÖ) دروس وتمار#ن،  . 1
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فاضل محسن الرÒي�ø، الطبعة الثالثة  شيلدون م. روس "المدخل إ�� النماذج الاحتمالية" ترجمة الدكتور  . 2

 .1991اRSامعة المس!نصر#ة، 

  .2003محمد كبيھ وما9ر بدوي " الإحصاء التطبيقي" م®شورات جامعة حلب، �ليةالاقتصاد،  .3
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 الرا�ع : السدا\] 

حدة  من¯(ية : التعليم و

 أساسيات بحوث العمليات : المادة

  4 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

   qداف التعليمأ

تزو#د الطالب ببعض التقنيات الإرشادية ال§) +ستخدمQا بحوث العمليات (ال��مجة اS_طية) cSل المشكلات 

  بالمؤسسة.

  التمكن من تحقيق أ9داف المؤسسة باستخدام نماذج ال��مجة اS_طية اf_تلفة

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  صفوفاتالتحكم ^� الر#اضيات خاصة ا�RS� اS_طي والم

  

  محتوى المادة: 

  مدخل عام حول بحوث العمليات -

  ال��مجة اS_طية: الصيغة القياسية -

  ال��مجة اS_طية: الطر#قة البيانية -

  ال��مجة اS_طية: طر#قة السمبلكس -

  ال��مجة اS_طية: الثنائية أو الازدواجية -

  برمجة الأعداد الcÑيحة: طر#قة القطع -

  برمجة الأعداد الcÑيحة: مشا�ل النقل -

  

%) والأعمال F�60ا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس( امتحانتقيم مستمر + طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

  المراجع: 

)، بحوث العمليات، ترجمة حسن حس�� الغباري، سلسلة م×_صات 2004ر#!شارد بروvسون( . 1

 شوم،الدار الدولية للاس!ثمارات الثقافية، مصر

 )، بحوث العمليات، ديوان المطبوعات اRSامعية، بن عكنون، اRSزائر2006محمد راتول( . 2
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3. Hillier F., Lieberman G(2001), Introduction to operations research, McGraw-Hill series in 

industrial engineering and management science, MGH 

A. Ravi Ravindran(2009),Operations research applications, CRC Press 

4. P. Mariappan(2013), Operations Research - An Introduction, Pearson Education, 

5. Frederick S. Hillier, Gerald J. Lieberman(2014), Introduction to Operations Research, 

McGraw-Hill 
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 الرا�ع : السدا\] 

حدة  استكشافية : التعليم و

 ر%ادة الأعمال : المادة

  1 الرصيد:

  1: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

­Fدف المادة إ�� تنمية  الثقافة المقاولاتية  ور#ادة الأعمال، من خلال تقديم للطالب المعارف المتعلقة بالمقاولاتية 

الاجتماعية وأش.الQا؛ المعارف المتعلقة بالاتجا9ات واS_صائص والمQارات اللازمة لإvشاء المشارºع؛ الب�ئة 

والاقتصادية المسا9مة ^� vشر الثقافة المقاولاتية. المعارف السابقة تجعل الطالب قادر ع�� بناء رؤ#ة مستقبلية 

  و�دراك 
_ص�تھ المQنية وقدراتھ العملية لإvشاء مشروعھ اS_اص. 

  التحكم ^� المفا9يم المتعلقة بالمقاولاتية، - 

  اRfمتع والاقتصاد، إدراك أ9مية الثقافة المقاولاتية ^� - 

  معرفة الإش.ال المقاولاتية ال§) يمكن للطالب الدخول فFýا،  - 

  فQم ومعرفة الب�ئة الاجتماعية والاقتصادية للمقاولاتية، - 

  التحكم ^� س �ورة إvشاء مشروع مقاولا+ي. - 

شQادة  1275ر التعرف ع�� الQيئات الداعمة للمقاولاتية ^� الوسط اRSام�ø (و�ل ما يخص تجسيد القرا- 

   شQادة جامعية /براءة اخj�اع ) - جامعية /مؤسسة ناشة 

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  معارف قبلية حول مفQوم المؤسسة وتص®يفا­Fا

ضرورة انخراط الطلبة ^� حاضنة الأعمال للمؤسسة اRSامعية التاWع ن لQا واستفاد­Fم من مختلف الدورات 

والورشات ال§) تخص آلية احتضان ومرافقة الطلبة وأف.ار مشارºعQم ابتداء الت.و#®ية والندوات واcfاضرات 

.�øجام ��  من السنة أو

  محتوى المادة: 

التعر#ف بالمقاولاتية والمقاول (المفQوم  وال®شأة مع الj�ك g ع�� التعار#ف المقدمة من طرف المرصد  -

ة: الإبداع والابت.ار مع توضيح الفرق بيFõما، ، التطور التار#�4، أWعاد المقاولاتيGEMالعالمي للمقاولاتية 

وذكر الأWعاد الأخرى �المبادرة واf_اطرة، خصائص المقاولاتية،  خصائص وسمات رواد الأعمال، دور 

                      المقاولاتية ع�� المستوى الاقتصادي، الاجتما"�، البي'))

  سسة قائمة ، المقاولة الداخلية ) أش.ال المقاولاتية ( إvشاء مؤسسة جديدة ، شراء مؤ  -

  مراحل تأس�س المشروع المقاولا+ي : إيجاد الفكرة (  المراحل ،  المصادر ، الطرق )      -
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،   BMCمراحل تأس�س المشروع المقاولا+ي : صياغة اS_طة وقابلية التجسيد (  نموذج الأعمال التجاري  -

   ) ، عملية التجسيد .   Business Planمخطط الأعمال 

الب�ئة الاجتماعية والاقتصادية: 9يا�ل المرافقة والدعم المقاولا+ي ^� اRSزائر( التعر#ف ، المQام ،الأ9مية  -

. (�Sمراحل المرافقة والدعم،  ا  ،  

  الب�ئة الاجتماعية والاقتصادية: 9يئات تمو#ل المشارºع المقاولاتية ^� اRSزائر  -

يم g المؤسسة الناشئة عن  ق ال®شأة، اS_صائص، ماالمؤسسات الناشئة ^� اRSزائر ( المفQوم وسيا -

  المؤسسة النمطية، متطلبات نجاحQا ومعوقا­Fا، عرض تجارب وطنية وعالمية لمؤسسات ناشئة )  

- �øامRSامعة   تنمية التوجھ المقاولا+ي ^� الوسط اRSل الدعم المقاولا+ي داخل ا�( التعليم المقاولا+ي ، 9يا

، مركز الرÒط ب ن اRSامعة   CATIالأعمال ، مركز الدعم التكنولو�a والابت.ار : دار المقاولاتية، حاضنة

  شQادة جامعية /براءة اخj�اع  )  - ، شQادة جامعية /مؤسسة ناشة  BLUEوالمؤسسة 

    pitchingعرض المشروع  -

سرع ، مASFوسم (لابل) براءة اخj�اع ، وسم (لابل) مؤسسة ناشئة ، صندوق تمو#ل المؤسسات الناشئة  -

Algeria Venture  

    قراءة ^� قانون المقاول الذا+ي  -

  مراقبة مستمرة طر%قة التقييم: 

  /////////////  :المراجع
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 الرا�ع : السدا\] 

حدة  استكشافية : التعليم و

 أخلاقيات الأعمال : المادة

  1 الرصيد:

  1: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

ات الأعمال المطلوÒة ^� الوظيفة و#��ز مصادر9ا وطرق ترسيخQا لدى الموارد ال]شر#ة يصف المقرر مفQوم أخلاقي

و أخلاقيات المQنة  The moralityو الأخلاق  The ethicsمع الj�ك g ع�� إبراز الفرق ب ن أخلاقيات الأعمال 

Business ethics or code of conductsوم الانضباط الوظيفQمف ��ي من جQة والمسؤولية . 9ذا و سوف نتطرق إ

 الاجتماعية لمنظمات الأعمال من جQة أخرى.

كما يكشف لنا بيان مدونة وقواعد السلوك والسلوك الغ � الأخلا�0 للموظف والفساد الإداري ضمن    

ل.ل مQنة من المQن قيم ومبادئ ومعاي � أخلاقية ومعرفة علمية وأساليب ومQارات فنية تحكم  أخلاقيات الأعمال

  ات المQنة وتحدد ضوابطQا.عملي

  اك!ساب الطالب أخلاقيات العمل و فQم دور9ا الإيجاñي ^� اcSد من ظا9رة الفساد  . 1

  قدرة الطالب ع�� معرفة خفايا ظا9رة الفساد و أضرار9ا، وسبل م.افحFGا. . 2

  التعرف ع�� قيم الفرد والمنظمة وتأث �9ا ع�� أداء الأفراد والمنظمات . . 3

جوب الانضباط والالgjام الوظيفي والعوامل ^� أخلاقيات العمل من حيث تزو#د الطالب بمفQوم و  . 4

  المسؤولية والمص×cة العامة .

  إدارة أنماط وعناصر المسؤولية الاجتماعية.  . 5

 +عر#ف مدونة وقواعد السلوك والمبادئ العامة والمواد القانونية ال§) تحكم قواعد السلوك للموظف. . 6

   � الأخلاقية ع�� تنمية اRfتمع تحديد عواقب الأvشطة التجار#ة غ . 7

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

    +سي � المؤسسة، علم اجتماع المنظمات

  محتوى المادة: 

  مدخل لأخلاقيات الأعمال -

  مصادر أخلاقيات الأعمال ووسائل تنميFGا -

  أخلاقيات المQنة والمدونة الأخلاقية -

  أخلاقيات الأعمال و وظائف المؤسسة -

  و الوظائف الإدار#ةأخلاقيات الأعمال  -
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  مدخل للفساد الإداري. -

  أWعاد الفساد الإداري و طرق محارÒتھ -

  مؤشرات الفساد و اcSوكمة -

  أخلاقيات الأعمال و اcSوكمة والمسؤولية الاجتماعية  . -

  الثقافة التنظيمية وأخلاقيات الأعمال. -

  امتحان �Fا¶يطر%قة التقييم: 

  المراجع: 

حة الفساد من منظور إسلامي، المؤتمر العرñي الدو�� لم.افحة ، م.اف2003عبد اcSق أحمد حم�ش،  -

  الفساد، مركز الدراسات والبحوث، المملكة العرÒية السعودية

 ،الإدارة بضم �، ترجمة ب�ت الأف.ار الدولية، أمر#.ا.1998فرانك س®ب �غ، -

م)، ترجمة عدنان ، الأخلاق اcSديثة للإدارة( الإدارة بالقي2000كين�ث بلان.ارد، ماي.ل أو.�ونور، -

 ، دار الرضا لل®شر، عمان،الأردن.1سليمان،ط
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 الرا�ع : السدا\] 

حدة  أفقية : التعليم و

 3لغة أجن�ية  : المادة

  1 الرصيد:

  1: المعامل

حضوري   نمط التعليم: عن �عد + 

  

   أqداف التعليم

Only the central theme of the course is suggested, the teacher is free to choose the content of the 

texts to be given to students. Texts should be between 200 and 400 words long. Hence, each unit 

needs to be dealt with over 2 sessions with 45 minutes devoted to content and 45 minutes to 

language and grammar structures. It is worth noting that teachers should choose content that adds 

real value for the students so that they connect previously acquired concepts in Arabic. Most of the 

selected unit topics have been taken from the bibliography shared at the end of the document. 

The course is designed for students of the Faculty of Economics, Commerce and Management 

Sciences. This course is an introductory course that aims to acquaint students with the business 

world and vocabulary. During the course, students will be taught the correct vocabulary and 

grammar structures for specific ask.  The course contains activities that simulate real life situations 

that students will be facing in the future. The course intends to develop students’ confidence and 

fluency in using English in specific contexts. The course is made up of 1 semester with 12 seminars, 

eachseminaris 1h30. 

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

All the lessons of 1st and 2nd year are introductory lessons that acquaint students with Business 

English vocabulary. It is important that students develop understanding of the basic concepts 

related to their fields of expertise, namely, Economics, Trade, Accounting, Management, and 

Finance. For further achievements, extensive readings will be given as assignments at the end of 

each unit 
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  محتوى المادة: 

- Company structure 

- Leadership and group dynamics 

- Business Ethics 

- Describingcharts, diagrams, and tables 

- Decisionmaking 

- SWOT Analysis 

  تقييم مستمر طر%قة التقييم: 

  

  المراجع: 

1. Simon Sweeney (2019). English for Business Communication. Cambridge University Press, 

Second Edition. 

2. Ian Mackenzie (2006). Professional English in Use, Finance. Cambridge University Press. 

3. Ian Mackenzie (2008). English for the Financial Sector. Cambridge University Press. 

4. Business English pods 

5. Handouts with texts and exercises to do. 

 



حس�بة بن بوع
�_الشلفالمؤسسة:  السنة ا*(امعية :        94          و%ق رق!   &سعنوان الل�سا�س:                              جامعة 

2022  - 2023              

 ا*fامس : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

  1ال�سو%ق الرق!   : المادة

  5 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

   :أqداف التعليم

عرض وتفصيل المفا9يم الأساسية لل!سو#ق الرق() وتأ9يل الطالب للتعامل مع الانj�نت والتكنولوجيا 

 !سو#ق.اcSديثة ^� مجال ال

o ()تزو#د الطالب بالمعارف الأساسية لل!سو#ق الرق 

o ()ارات ال§) تؤ9لھ للعمل ^� مجال ال!سو#ق الرقQإكساب الطالب  الم 

   :المعارف المسبقة المطلو­ة

  يتوجب ع�� الطالب أن ي.ون ملما بأساسيات ال!سو#ق، ال§) درسQا ^� السداسيات السابقة.

  محتوى المادة: 

لل!سو#ق (الأ9داف ال!سو#قية، الاسj�اتيجية ال!سو#قية، الأدوات ال!سو#قية أو  المفا9يم الأساسية −

 المز#ج ال!سو#قي)

 مدخل لتكنولوجيا المعلومات (المفQوم، الب®ية التحتية لتكنولوجيا المعلومات والاتصال) −

 مدخل لل!سو#ق الرق()( المفQوم، اS_صائص، ال!سو#ق الرق() وال!سو#ق متعدد القنوات) −

(الب�ئة ال!سو#قية الرقمية، المسFGلك الرق()، المنافسون،  - المستوى اRSز¶ي–السوق ع�� الانj�نت  تحليل −

 الموردون، 9يا�ل القنوات ال!سو#قية الرقمية، نماذج أعمال التجارة الالكj�ونية)

(معدل +غ � الب�ئة، القوى التكنولوجية، القوى  - المستوى الك��–تحليل السوق ع�� الانj�نت  −

 قتصادية، القوى السياسية، القوى القانونية وال!شرºعية، القوى الاجتماعية والثقافية)الا

اسj�اتيجية ال!سو#ق الرق() (اcSاجة لاسj�اتيجية +سو#ق رق() مت.املة، كيفية بناء اسj�اتيجية +سو#ق    −

يذ رق()، الأ9داف، التجزئة، الاسFGداف، التموقع، صياغة اسj�اتيجية ال!سو#ق الرق()، تنف

 الاسj�اتيجية)

تأث � الوسائط الرقمية والتكنولوجية ع�� المز#ج ال!سو#قي (المنتج، السعر، التوزºع، الj�و#ج، الأفراد،    −

 العمليات، الدليل المادي)

 المز#ج ال!سو#قي الاضا^� وفق الب�ئة الرقمية(موقع الو#ب، خدمات الزÒائن، اRfتمعات الافj�اضية)   −

  ) ل×Rذب والدعم (الأمن، التخصيص، اS_صوصية)المز#ج ال!سو#قي الرق(   −
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%) والأعمال 60تقيم مستمر + امتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

  إ�S) كتب ومطبوعات ، مواقع انj�نت،( المراجع: 

 دار الفكر اRSام�ø، الاسكندر#ة. )، ال!سو#ق بالانj�نت والتجارة الالكj�ونية،2008طھ طارق(  .1

 )، مبادئ ال!سو#ق الإلكj�وvي، دار كنوز المعرفة، عمان.2014أمجدل أحمد (  .2

)، التجارة الإلكj�ونية من منظور تق�) وتجاري و�داري، دار اcSامد لل®شر 2008خضر مصباح الطيطي (  .3

 والتوزºع، عمان.

يا المعلومات ودور9ا ^� ال!سو#ق التقليدي والإلكj�وvي، )، تكنولوج2007ع�� مو�st عبد الله فرغ�� (  .4

 إيj�اك للطباعة وال®شر والتوزºع، القا9رة.

)، ال!سو#ق الإلكj�وvي، عناصر المز#ج ال!سو#قي ع�� الأنj�ن�ت، دار وائل، 2004يوسف أحمد أبو فأرة (  .5

 عمان..

6.  Dave Chaffey, Fiona Ellis Chadwick, Digital Marketing Strategy, Implementation and 

practice, Sixth edition, pearson, 2016 

7.  Charlesworth Alan, Absolute Essentials of Digital Marketing (Absolute Essentials of 

Business and Economics) 1st Edition, Routledge, 2020 

Claire  Gallic  et Rémy Marrone (2020), Le Grand Livre du Marketing  Digital, Dunod, Paris. 

9.  Grégory Bressolles (2020),  Le Marketing  Digital, 3e édition, Dunod, Paris. 

10.  Nicola Urban (2021), Les Secrets du Marketing Digital "La ;Méthode Facebook", Books on 

Demand, Paris. 

11.  Philip Kotler et al. (2020), Marketing 4.0: L'ère du Digital, De Boeck, .Belgique. 
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 ا*fامس : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

 سلوك المس��لك الالك�_و�ي  : المادة

  5 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  : أqداف التعليم

ت قياسQا للتمكن من تحليل مواقف الشراء تمي g سلوكيات الشراء للمسFGلك الرق() والتعرف ع�� أدوا

الالكj�وvي، ومن ثم تحديد اQRSور المسFGدف بدقة من اcSملة ال!سو#قية، لأجل بناء اS_طة الاسj�اتيجية 

 لل!سو#ق الرق(). 

 تحديد الأWعاد الأساسية لسلوك المسFGلك الرق()؛ . 39

 تمي g نماذج سلوكيات الشراء ع�� الانj�ن�ت؛ . 40

 سلوك المسFGلك الرق()؛معرفة أدوات قياس  . 41

 التمكن من تحليل سلوكيات الشراء الالكj�وvي. . 42

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

  يتوجب ع�� الطالب أن ي.ون ملما بأساسيات ال!سو#ق، ال§) درسQا ^� السداسيات السابقة.

  محتوى المادة: 

 مدخل لسلوك المسFGلك ^� ظل الب�ئة ال!سو#قية التقليدية −

 المسFGلك  أساسيات حول سلوك −

 عوامل التأث � الداخلية: (الp_صية، الدوافع، الادراك، التعلم، الاتجا9ات) −

 عوامل التأث � اS_ارجية:( اRSماعات المرجعية، الثقافة، الطبقة الاجتماعية، العائلة) −

 عوامل التأث � الموقفية (اRSو العام للمتجر) −

 إجراءات القرار الشرا¶ي للمسFGلك الFõا¶ي −

 المسFGلك ^� ظل الب�ئة ال!سو#قية الرقمية مدخل لسلوك −

 المسFGلك الFõا¶ي ^� السوق الافj�اsÖ) والتكنولوجيا الرقمية −

 …)تأث � اRfتمع الافj�اsÖ) ع�� المسFGلك الرق() (ال.لمة المنطوقة الرقمية، قادة الرأي الرقمي ن −

 إجراءات القرار الشرا¶ي للمسFGلك الFõا¶ي الرق() ع�� الانj�نت −
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  المسFGلك ع�� الانj�نت (الثقة، اS_صوصية، اسFGداف الاطفال)مشا�ل  −

%) والأعمال 60تقيم مستمر + امتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

  إ�S) كتب ومطبوعات ، مواقع انj�نت،( المراجع: 

 .2000ة والتطبيق، معQد الادارة العامة، أحمد ع�� سليمان ، سلوك المسFGلك ب ن النظر# - 1

 .2011ديفيد ني.ولاس وايان رولانذز، المسFGلك الرق()،دار جامعة الملك سعود،  - 2

3- V.V.L.N Sastry, Consumer Behavior in Digital Age, (2019),IDEA publishing, New Delhi, 

India. 

4- Varsha Jain, JagdishSheth : Consumer Behavior : A Digital Native,Pearson Education India 
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 ا*fامس : السدا\] 

حدة  أساسية  : التعليم و

 التجارة الالك�_ونية : المادة

  04 الرصيد:

  02: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

   :أqداف التعليم

 شرح المفا9يم الاساسية المتعلقة بالتجارة الالكj�ونية وأنماطQا وأدوا­Fا وأنواعQا؛ −

 تعر#ف بتحديات مقومات بناء التجارة الالكj�ونية وأ9ميFGا للفرد والمؤسسة واRfتمع؛ال −

 التعر#ف بالب®ية التحتية للتجارة الالكj�ونية ^� جانF5ا التق�) وال]شري. −

 التعر#ف بدور التجارة الالكj�ونية ^� تجارة التجزئة واS_دمات وكذا التجارة الدولية؛ −

 لتجارة الالكj�ونية.التعر#ف بالبعد القانوvي ل −

  :المعارف المسبقة المطلو­ة 

  .السابقةيتوجب ع�� الطالب أن ي.ون ملما بأساسيات التجارة، ال§) درسQا ^� السداسيات 

  محتوى المادة: 

 لكj�ونية   مدخل ا�� التجارة الإ −

   لكj�ونيةتار#خ التجارة الإ −

 مزايا التجارة الالكj�ونية (للفرد والمؤسسة والاقتصاد) −

 )B2B, B2C, C2Cأنماط (أنواع) التجارة الالكj�ونية (حسب طبيعة السوق من ي]يع لمن)  ( −

-M-commerce , Social E-commerce, Local E(  أنماط (أنواع) التجارة الالكj�ونية (حسب الوسيلة) −

commerce ( 

 اسj�اتيجيات التجارة الإلكj�ونية −

 الب®ية التحتية للتجارة الإلكj�ونية −

 ور التجارة الإلكj�ونية بناء حض −

 التجارة الإلكj�ونية الأمن وأنظمة الدفع  −

 التجارة الإلكj�ونية ال!سو#ق والاعلان  −

 التجارة الإلكj�ونية الأخلاق والقانون   −

 لكj�ونية تجارة التجزئة واS_دمات التجارة الإ −
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%) والأعمال 60جي�µ للدروس(تقيم مستمر + امتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj� طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

  إ�S) كتب ومطبوعات ، مواقع انj�نت،( المراجع: 

1- Kenneth C. Laudon; Carol Guercio Traver, E-commerce  business. technology. society.  

eventeenth Edition Pearson, Year: 2022. 

2- Henri Isaac, E-commerce 4 e édition ,PEARSON EDUCATION, 2017. 

 .2016حمود محمد مقابلة وآخرون، مقدمة ا�� التجارة الالكj�ونية، دار الفكر ، الاردن،  - 3

 .2013دميثان اRfا��، اسامة عبد المنعم، التجارة الالكj�ونية، دار وائل لل®شروالتوºع، عمان الاردن،  - 4

 .2020والتوزºع، شارف نورالدين، التجارة الالكj�ونية، قسنطينة، ألفا دوك لل®شر  - 5
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  ا*fامس : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

 تصميم وÈدارة المنصات الرقمية  : المادة

  04 الرصيد:

  02: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 
  

  : أqداف التعليم

 ^� الFõاية سي.ون بإم.ان الطالب فQم تحديات تصميم المنصات الرقمية لأغراض تجار#ة

  :ة المعارف المسبقة المطلو­

 .السابقة، ال§) درسQا ^� السداسيات الاعلام الآ��يتوجب ع�� الطالب أن ي.ون ملما بأساسيات ال!سو#ق و 

  محتوى المادة: 

 مدخل لمنصات الأعمال الرقمية  −

 Maitrise de l’environnement et التحكم ^� الب�ئة وÒناء اسj�اتيجية للتجارة الالكj�ونية  −

construction de la stratégie  e-commerce 

 Conception de l’interface de la plateforme et تصميم واجQة المستخدم واvشاء القيمة للزائر    −

création de valeur pour le visiteur 

 Conversion des visiteurs en clients et تحو#ل الزوار إ�� عملاء وتطو#ر متوسط سلة الشراء −

développement du panier moyen 

 Mise en place de la logistique du اقامة نظام لوجس!يك (
cن وتوصيل ) للتجارة الالكj�ونية   −

commerce électronique 

 Mettre en place un système de paiement sur la plateforme اقامة نظام الدفع للمنصة الرقمية  −

digitale 

 Sécuriser les plateformes digitales تأم ن المنصات الرقمية  −

 Création de trafic vers la plateforme digitale اvشاء حركة ارتياد للمنصة الرقمية  −

 Fidélisation et gestion de la relation client الولاء و�دارة علاقة العملاء −

  L’analyse et l’évaluation des plateformes digitales تحليل وتقييم المنصات الرقمية  −

j�جي�µ للمحاضرة والأعمال �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن ال امتحانتقيم مستمر + ة التقييم:  طر%ق

  التطبيقية.

  إ�S) كتب ومطبوعات ، مواقع انj�نت،( المراجع: 

1- Henri ISAAC, E-COMMERCE, 4E EDITION, Pearson 5e édition (2014). 
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2- DARIO MAISTO , The Digital Platforms Handbook, , KDP (2020). 

 ا*fامس : السدا\] 

حدة  من¯(ية : التعليم و

 تكنولوجيا المعلومات  : المادة

  5 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

  : أqداف التعليم

 التعرف ع�� المفا9يم الأساسية لتكنولوجيا  المعلومات. −

 التعرف  ع�� عناصر وم.ونات تكنولوجيا المعلومات  −

 عارف والمQارات ^� مجال استخدام  مجموعة من ال��مجيات تزو#د الطالب بالم −

 توسيع ثقافة الطالب فيما يتعلق بالتوجQات اcSديثة لتكنولوجيا والمعلومات وتطبيقا­Fا ^� ال!سو#ق −

 

   :المعارف المسبقة المطلو­ة

 بقة.يتوجب ع�� الطالب أن ي.ون ملما بأساسيات الاعلام الآ��، ال§) درسQا ^� السداسيات السا

  محتوى المادة: 

 مدخل لتكنولوجيا المعلومات   −

 تطبيقات تكنولوجيا المعلومات   −

 الاتصالات وشب.ات اcSاسب  −

 ال��مجيات −

 تكنولوجيا المعلومات و الانj�نت −

 تكنولوجيا المعلومات والاتصال ^� اRSزائر −

  الاتجا9ات اcSديثة لتكنولوجيا المعلومات −

%) والأعمال 60ان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(تقيم مستمر + امتحطر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

  إ�S) كتب ومطبوعات ، مواقع انj�نت،( المراجع: 

 ).2009علاء عبد الزاق السالمي، تكنولوجيا المعلومات، دار  المنا+*،  عمان  ( - 1

 cامد لل®شر والتوزºع، عمان.)، إدارة تكنولوجيا المعلومات، دار ا2012Sخضر مصباح الطيطي ( - 2
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)، نظم المعلومات الإدار#ة (نما) إدارة المعلومات ^� عصر المنظمات الرقمية، 2020سليم اcSس®ية ( - 3

 الطبعة الثالثة، الوراق لل®شر والتوزºع، عمان.

4 - ) �óة لل®شر2016عامر ابرا9يم قندل�نت، دار المس �jم الموسو"� لتكنولوجيا المعلومات والانRالم� ،( 

 والتوزºع، عمان.

5 - ) �stي، 2007عبد الله فرغ�� ع�� موvو�jتكنولوجيا المعلومات ودور9ا ^� ال!سو#ق التقليدي والإلك ،(

 إيj�اك للطباعة وال®شر والتوزºع، القا9رة،

اRfالات، دار اليازوري  - الوظائف  - )، الإدارة والمعرفة الإلكj�ونية، الإسj�اتيجية2012نجم عبود نجم ( - 6

 لل®شر والتوزºع، عمان.العلمية 

)، تكنولوجيا شب.ات اcSاسوب، دار وائل لل®شر، 2009جعفر صادق اcSس�) وسرحان سليمان داود ( - 7

 عمان.

8- ITL Education Solutions (2005 ), Introduction to Information Technology, Pearson 

Education. 

9- Loudon K. et al. (2006), Management des Systèmes d’Information, 9e édition, Pearson 

Education, Paris. 

10- What is Marketing Technology and Martech? What is Marketing Technology and MarTech? 

| Marketing Evolution. 
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  ا*fامس : السدا\] 

حدة  من¯(ية : التعليم و

 تحليل البيانات ال�سو%قية  : المادة

  4 الرصيد:

  2: المعامل

حضورينم   ط التعليم: 

  : أqداف التعليم

­Fدف المادة إ�� تزو#د الطالب بمQارات تتعلق بتقنيات تصور البيانات والتحليل الإحصا¶ي الذي يوجھ 

اتخاذ القرارات ال!سو#قية. حيث س�تعرض الطلاب Rfموعات البيانات واcSالات ال§) +غطي مجموعة متنوعة 

 ة شا¶عة للQذه التقنيات.من الموضوعات ع�� ش.ل تطبيقات +سو#قي

  المعارف المسبقة المطلو­ة :

+ إعلام آ�� + أساسيات  02+ ر#اضيات  3و 2و 1يتوجب ع�� الطالب أن ي.ون ملما بأساسيات الاحصاء

  ال!سو#ق

  محتوى المادة: 

 مدخل إ�� تحليل البيانات ال!سو#قية −

 أنواع البيانات ال!سو#قية −

 العمليات ع�� ج�� المصفوفات −

 ات اS_طية والقيم الذاتية التطبيق −

 ACPالتحليل بالمركبات ألأساسية    −

 AFCالتحليل العام�� بالتوفيقات  −

 M AFCالتحليل العام�� بالتوفيقات   المتعدد  −

  CAالتحليل العنقودي  −

  AFDالتحليل التمي gي   −

اضرة والأعمال تقيم مستمر + امتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للمحطر%قة التقييم:  

  التطبيقة.

  

  إ�S) كتب ومطبوعات ، مواقع انj�نت،( المراجع: 

1- Hervé Fenneteau Christian Bialès ,Analyse statistique des données : applications et cas pour 

le marketing, Ellipses 2003  
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2- Malhotra Naresh K. et Birks David, Marketing Research An Applied Approach, 7th edition 

F:Pearson Education, Harlow, England, 2020. 

3- Manu Carricano et Fanny Poujol: Analyse de données avec SPSS, pearson france, paris, 

2009. 

4- Daghfous, Naoufel :, Analyse de données quantitatives en marketing, GUERIN, Canada, 

2006. 

5- Boris Noro : Analyse de données pour le marketing, Eni, Paris, 2020. 

  2012صوالي�� صدر الدين: تحليل المعطيات، دار الQومة، اRSزائر،    - 6

7- LEBART.L, MORINEAU. A, PIRON. M , Statistique Exploratoire Multidimensionnelle, 

)2000( , Dunod, Paris-  France 

8- ESCOFIER. B &  PAGES. J.( 2008),"Analyses factorielles simples et multiples Objectifs, 

méthodes et interprétation", 4ème édition, Dunod, Paris-  France  .  

9- CROUTSHE. J.J.( 2000),"Pratique de l'analyse des données en marketing et gestion", Aska, 

Paris- France  .  

10- MIREILLE Bardos(2001), Analyse discriminante: Application au risque et scoring financier, 

éditions Dunod, Paris - France. 

11- MICHEL Jambu(1999), Méthodes de base de l'analyse des données, 1ère édition, éditions 

Eyrolles, paris- France. 

12- CHARLES M. Judd et autres(2010), Analyse des données: Une approche par comparaison 

de modèles, 1re édition, éditions DeBoeck, paris - France.        

13- MICHAEL Huberman(2003), MATTHEW B. Miles, Analyse des données qualitatives, 2ème 

édition, éditions DeBoeck, Paris - France. 
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  امسا*f : السدا\] 

حدة  استكشافية : التعليم و

 قانون التجارة الالك�_ونية : المادة

  2 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

�ستمد مقياس قانون التجارة الالكj�ونية أ9ميتھ من أ9مية المعاملات الإلكj�ونية ^� حد ذا­Fا    

ط×cا­Fا و#ضمن سلامة التعاقد عن Wعد، وºعطي اR,Sية والتنظيم الذي يحكم أعمالQا وºشمل مفردا­Fا ومص

ال.املة ^� الاثبات، بالإضافة أنھ �عمل ع�� حماية المسFGلك من جميع طرق ووسائل الاحتيال والغ�ن ال§) تظQر 

 ^� المعاملات الإلكj�ونية بأك�� حدة.

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

 خاصة ما +علق Wعقد الصفقات ت.ون لدى الطالب نظرة عامة حول ابرام العقود  −
ً
التجار#ة إلكj�ونيا

 التجار#ة.

  تحكم الطالب ^� مقياس قانون تجاري ومقياس مدخل للقانون بصفة عامة. −

  محتوى المادة: 

 الأول: قانون التجارة الالكj�ونية: المفQوم و مجال التطبيق . cfور ا −

 ، ...)18/05ن التجارة الالكj�ونية (رقم اcfور الثاvي: شروط ممارسة التجارة الإلكj�ونية وفق قانو  −

 اcfور الثالث: المتطلبات المتعلقة بالمعاملات التجار#ة عن طر#ق الاتصال الإلكj�وvي. −

 اcfور الراWع: أطراف العقد الالكj�وvي: حقوق و الgjامات الأطراف و مسؤليFGم. −

  ، ...)18/05ن التجارة الإلكj�ونية (رقم اcfور اS_امس: آليات الدفع ^� المعاملات الالكj�ونية وفق قانو  −

  اcfور السادس: التجر#م و العقاب ^� نطاق معاملات التجارة الالكj�ونية. −

%) والأعمال 60تقيم مستمر + امتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

  إ�S) نت،كتب ومطبوعات ، مواقع انj� ( المراجع: 
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 1439شعبان عام  30المؤرخ ^�  05- 18الصادر بموجب القانون رقم قانون التجارة الالكj�ونية ^� اRSزائر  . 1

 .28اRSر#دة الرسمية اRSزائر#ة، العدد  التجارة الالكj�ونية، المتضمن قانون  2018مايو  16الموافق ل 

 ،للسنة الثانية ماسj� قانون أعمال يةعقود التجارة الإلكj�وندروس ^� مقياس  :)2022(عقوvي محمد  . 2

ـــــــر Wسكـــــــــــــرة  اRSزائر. ، جامعـة محمد خيضــ

 .2012لز9ر بن سعيد ، النظام القانوvي لعقود التجارة الالكj�ونية ن دار 9ومة طبعة   . 3
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 السدا\] : ا*fامس  

حدة التعليم: الأفقية   و

  1المادة: لغة أجن�ية متخصصة 

  01الرصيد: 

 01عامل: الم

حضوري   + عن �عد  نمط التعليم: 

  

    أqداف التعليم:

 - Understand  and analyse any document dealing with the fields of study. 

 - Develop critical thinking skills related to analysis and decision making. 

 - Develop written skills  in business contexts. 

      - Acquire a high level of knowledge of business concepts by using correct vocabulray and 

phrases for their specific tasks. 

 - Develop greater verbal fluency for face-to-face business situations. 

 

    المعارف المسبقة المطلو­ة:

 Students must have successfully completed the lessons of S1, S2, and S3. They should have 

developed a strong understanding of the basic concepts related to their fields of expertise, namely, 

Economics, Trade, Accounting, Management, and Finance as well as improved their verbal 

communication skills. 

L3 program consists of two semesters with 24 seminars, each seminar is 1h30 to prepare students 

for various professions in companies with a strong specialization in this field. 

 محتوى المادة:  

• Main marketing concepts (1) (Product concept, production concept, selling concepts) 

• Main marketing concepts (2) marketing concept and societal marketing concept. 

• Definition of Digital marketing 

• Types of digital marketing  

• Differences between marketing and market orientation 

• The different marketing orientations 

• The four P’s (1)  (product and price) 
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• The four P’s (2)(place and promotion) 

• The four Cs (Clarity, Credibility, Consistency, Competitiveness ) 

• The four As and Os 

• SWOT Analysis 

• SWOT and Marketing Strategy 

• Maslow’s Hierarchy of needs 

• Consumer Life Cycle 

 تقييم مستمر طر%قة التقييم: 
   

  إ�S)  ومطبوعات، مواقع انj�نت، (كتبالمراجع: 

- C. Farrall and M. Lindsley, Professional English in Use: Marketing, Cambridge University Press, 2008. 

1.  Simon Sweeney (2019). English for Business Communication. Cambridge University Press, Second 

Edition. 

2.  D. Chaffey and F. Ellis-Chadwick (2016). Digital Marketing. Pearson Education, Sixth Edition. 

3.  Rob Stokes (2013). eMarketing: The Essential guide to Marketing in a digital world. Quirck Education 

Edition, Fifth Edition. 

4.  Ian Mackenzie (2010). English for Business Studies: A Course for Business Studies and Economic Studies. 

Cambridge University Press, 3rd Edition. 

5.  Unknown (2005). Intelligent Business Course book: Intermediate Business English. Pearson Longman. 

6.  Ian Mackenzie (2008). English for the Financial Sector. Cambridge University Press. 

7.  Business English pods 

8.  J. Schofied and A. Osborn (2011). Collins English for Business: Speaking. Harper Collins Publishers. 

9.  A. Littlejohn (2008). Professional English Company to Company: A Task-based Approach to business 

emails, letters, and faxes. Cambridge University Press, 4th Edition. 

10.  Bill Mascull (2010). Business Vocabulary in Use: Advanced. Cambridge University Press, 2nd Edition. 

11.  Handouts with texts and exercises to do. 

12.  Nina O’Driscoll. Market Leader: Marketing. Pearson Longman. 

13.  Martin Hobbs and Julia Starr Keddle (2002). Oxford English  for Careers- Commerce. Pearson Education 

Limited. Second Edition, 2002. 

14.   Ian Mackenzie (2002). Financial English. Christopher Wenger publishing. 

 



حس�بة بن بوع
�_الشلفالمؤسسة:  السنة ا*(امعية :        109          و%ق رق!   &سعنوان الل�سا�س:                              جامعة 

2022  - 2023              

 السادس : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

 2ال�سو%ق الرق!   : المادة

  5 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

  : أqداف التعليم

 فQم سلوك المسFGلك الرق() ؛  −

 اس!يعاب الأش.ال المتعددة لل!سو#ق الرق() �ال!سو#ق ع�� محر�ات البحث −

 مكن من اعداد ادارة  اcSملات ال!سو#قية الرقمية الت −

 فQم متطلبات التخطيط اRSيد لل!سو#ق الرق() −

  المعارف المسبقة المطلو­ة:

  ال§) تم تناولQا ^� السداst) اS_امس ل�ساvس. 1يتوجب ع�� الطالب أن ي.ون ملما بأساسيات ال!سو#ق الرق() 

  محتوى المادة: 

 الانj�نتنظام المعلومات ال!سو#قية ع��  −

سلوك المسFGلك الرق() (السلوك الاسFGلا�ي ع�� الانj�نت، خصائص المسFGلك الرق() والعوامل المؤثرة  −

 فيھ، مسار الشراء ع�� الانj�نت)

، ادارة E-CRMال!سو#ق بالعلاقات باستخدام التكنولوجيا الرقمية( ادارة علاقات الزÒائن الالكj�ونية  −

 ء، قيمة الزÒون)دورة حياة الزÒون، الرضا والولا

تقديم (تصميم) تجرÒة العملاء ع�� اS_ط  (تصميم موقع و#ب، اطلاق مشروع موقع و#ب، تحديد  −

 المتطلبات لموقع و#ب أو تطبيق 9اتف نقال، تطو#ر تجارة التجزئة ع�� الانj�نت)

ية تخطيط اcSملات الرقمية (خصائص الوسائط الرقمية، الاتصالات ال!سو#قية التفاعلية، م gان −

 اcSملة واختيار مز#ج الوسائط الرقمية)

الاتصالات ال!سو#قية باستخدام قنوات الوسائط الرقمية (تقديم الوسائط الرقمية، +سو#ق محر�ات  −

، العلاقات العامة ع�� اS_ط، ال!سو#ق بالعمولة، الاعلانات التفاعلية، ال!سو#ق بال��يد SEOالبحث 

، ال!سو#ق ع�� شب.ات التواصل الاجتما"�، ال!سو#ق SMSة والرسائل القص �  E-Mailingالالكj�وvي 

 E-womالف �وst)، ال.لمة المنطوقة الالكj�ونية 

تقييم وتحس ن أداء القناة الرقمية (ادارة الاداء للقنوات الرقمية، تجرÒة العميل وعملية ادارة اcfتوى،  −

 مسؤوليات تجرÒة العملاء وادارة اcfتوى)
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�ات إ�� المسFGلك ن (ال!سو#ق الرق() من الشر  −B2C نت، منظور الشركة أو�jالان �لك ع�FGمنظور المس) (

 البيع بالتجزئة ع�� الانj�نت)

، ال!سو#ق الرق() لدعم B2B) (أنواع الشر�ات B2Bال!سو#ق الرق() من الشر�ات إ�� الشر�ات ( −

  الاحتفاظ بالعملاء، السوق الصناعية الرقمية)

%) والأعمال 60امتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(تقيم مستمر + طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

  إ�S) كتب ومطبوعات ، مواقع انj�نت،( المراجع: 

 )، ال!سو#ق بالانj�نت والتجارة الالكj�ونية، دار الفكر اRSام�ø، الاسكندر#ة.2008.       طھ طارق(1

 #ق الإلكj�وvي، دار كنوز المعرفة، عمان.)، مبادئ ال!سو 2014أمجدل أحمد (  .2

)، التجارة الإلكj�ونية من منظور تق�) وتجاري و�داري، دار اcSامد لل®شر 2008خضر مصباح الطيطي (  .3

 والتوزºع، عمان.

)، تكنولوجيا المعلومات ودور9ا ^� ال!سو#ق التقليدي والإلكj�وvي، 2007ع�� مو�st عبد الله فرغ�� (  .4

 عة وال®شر والتوزºع، القا9رة.إيj�اك للطبا

)، ال!سو#ق الإلكj�وvي، عناصر المز#ج ال!سو#قي ع�� الأنj�ن�ت، دار وائل، 2004يوسف أحمد أبو فأرة (  .5

 عمان..

6. Dave Chaffey, Fiona Ellis Chadwick, Digital Marketing Strategy, Implementation and practice, 

Sixth edition, pearson, 2016 

7.  Charlesworth Alan, Absolute Essentials of Digital Marketing (Absolute Essentials of 

Business and Economics) 1st Edition, Routledge, 2020 

Claire  Gallic  et Rémy Marrone (2020), Le Grand Livre du Marketing  Digital, Dunod, Paris. 

9.  Grégory Bressolles (2020),  Le Marketing  Digital, 3e édition, Dunod, Paris. 

10.  Nicola Urban (2021), Les Secrets du Marketing Digital "La ;Méthode Facebook", Books on 

Demand, Paris. 

11.  Philip Kotler et al. (2020), Marketing 4.0: L'ère du Digital, De Boeck, .Belgique. 
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 السادس : ا\] السد

حدة  أساسية : التعليم و

 ال�سو%ق الاس�_اتيÒ� : المادة

  5 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

   أqداف التعليم

+سمح 9ذه المادة للطلاب بتطبيق المQارات الأساسية ال§) يك!سبو�Fا ^� مجال ال!سو#ق وال§) تل») اcSاجة إ�� فQم 

يدية ، حيث +ساعد ^� شرح كيفية تصميم اسj�اتيجيات +سو#ق فعالة يتجاوز مجرد مبادئ ال!سو#ق التقل

وطو#لة المدى تل») متطلبات ب�ئة اليوم الديناميكية. أين �ستكشف الطلاب  أدوات التحليل الاسj�اتي�ó واتخاذ 

 �� الرقابة.القرارات الاسj�اتيجية لإدارة ال!سو#ق ، وال!سو#ق المسFGدف ، وكيفية إدارة �ل ذلك من التخطيط إ

 Wعد تلقي 9ذه المادة:

1�óاتي�jس�تمكن الطلاب من تحديد م.ونات ال!سو#ق الاس . 

 . سي.ون لدى الطلاب تصور أفضل للمبادئ الأساسية لاسj�اتيجيات المنظمات وكيفية بناء9ا.2

 . س�تعرف الطلاب ع�� أدوات التحليل البي').3

 ز عرض المؤسسة:. سوف يتعرف الطلاب ع�� ال!سو#ق المسFGدف وتماي4

  . س�تعلم الطلاب كيفية تصميم خطة +سو#ق إسj�اتيجية داخل المنظمة وتنفيذ9ا ومراقبFGا.5

  

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

   2و  1أساسيات ال!سو#ق 

  

  محتوى المادة: 

 السوق والب�ئة ال!سو#قية:  منظور اسj�اتي�ó  اcfور الأول 

 اتي�óال!سو#ق والتفك � الاسj�   اcfور الثاvي

 مستو#ات ال!سو#ق الاسj�اتي�ó ^� المؤسسة  اcfور الثالث

 اS_يارات الاسj�اتيجية للمؤسسة  اcfور الراWع

 أدوات التحليل الاسj�اتي�ó ال!سو#قي  اcfور اS_امس

  )STPالمسار الاسj�اتي�ó لاسFGداف السوق (  اcfور السادس

    و#قيةدورة حياة المنتج والإسj�اتيجية ال!س  اcfور الساWع

 التم g ^� عرض المؤسسة اcfور الثامن 
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 التخطيط الاسj�اتي�ó للمز#ج ال!سو#قي اcfور التاسع 

 التنفيذ و ال!شغيل الاسj�اتي�ó لل!سو#ق  اcfور العاشر 

 التقييم و الرقابة الاسj�اتيجية لل!سو#ق  اcfور اcSادي العاشر 

  ^� ال!سو#ق الاسj�اتي�ó  ةاcSديثالاتجا9ات  العاشر  الثاvياcfور 

  

%) والأعمال 60تقيم مستمر + امتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم: 

  %)40الموجQة (

  

  المراجع: 

1. Colin Gilligan and Richard M. S. Wilson,  Strategic marketing planning, Butterworth-

Heinemann, 2009. 

2. Subhash C. Jain,  Marketing Planning & Strategy, South-Western Pub; 6th edition  )2000(  

3. Drummond, Graeme , John Ensor  & Ruth Ashford (2008), Strategic marketing: planning 

and control. taylor & francis; 3rd edition. 

4. Alexander Chernev , Strategic Marketing Management, Cerebellum Press, USA , 8th Edition 

)2014.(  
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  السادس : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

 تقنيات ال�سو%ق الرق!  : المادة

  4 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

  : أqداف التعليم

إم.انية القياس والتحليل التعرف ع�� أفضل الأدوات ال§) +سمح بتواصل فعال مع العملاء، وتوفر    - 

 واcSصول ع�� بيانات دقيقة RSعل خطط ال!سو#ق الإلكj�وvي أك�� فاعلية.

التمكن استغلال أدوات ال!سو#ق الإلكj�وvي ^� ت!بع ورؤ#ة المنافس ن ع�� الإنj�نت من خلال البحث عن  - 

 ال.لمات الرئ�سية للمنافس ن وتحليل حركة ز#ارات مواقع الو#ب اS_اصة �Fم

 اذ اS_طوات اللازمة لتحس ن محتوى موقع الو#ب اS_اص .اتخ - 

 إجراء عمليات تحليل دقيقة وعميقة لزوار الموقع وسلوكQم المتباين أثناء ز#ارة الموقع. - 

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

 ال§) تم تناولQا ^� السداst) اS_امس ل�ساvس. 1يتوجب ع�� الطالب أن ي.ون ملما بأساسيات ال!سو#ق الرق() 

  محتوى المادة: 

 مفا9يم أساسية حول ال!سو#ق الالكj�وvي ومحر�ات البحث −

 الذ�اء الاصطنا"� وأدوات تحليلات الأداء  −

 .SEMتقنيات ال!سو#ق ع��   −

 . SEOتقنيات ال!سو#ق ع��   −

 تقنيات ال!سو#ق باcfتوى.    −

 .AdWordsتخطيط وتحليل البحث المدفوع من إعلانات  −

 لعامة الالكj�ونية وال!سو#ق بالعمولة.تقنيات إدارة العلاقات ا −

− .(stو�مواقع التواصل الاجتما"� وال!سو#ق الف  �تقنيات  ال!سو#ق ع� 

 تقنيات  ال!سو#ق ع�� ال��يد الالكj�وvي وكتابة النصوص ع�� الQاتف. −

  تقنيات ال!سو#ق بالفيديو  وع�� معرض الصور الفوتوغرافية. −

%) والأعمال F60ا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(تقيم مستمر + امتحان �طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (
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  إ�S) كتب ومطبوعات ، مواقع انj�نت،( المراجع: 

1- Dave Chaffey, Fiona Ellis-Chadwick, Digital Marketing,Publisher: Pearson, Year: 2019 

2- subject expert,( 2020), digital marketing: an overview,  independently published, usa. 

3- it-shades, (2020), e-book digital marketing advertisement, egbg services llc , 

4- mathur, vibha, arora, saloni, (2020), digital marketing, PHI Learning , 

5- Kent Wertime,  lan Fenwick , DigiMarketing , The Essential Guide to New Media & Digital 

Marketing(2011), WILEY, John Wiley & Sons Asia Pte., Ltd, Singapore  

)، ع�� الزع»)، أحمد صا�S النصر، دار 2020ال!سو#ق الإلكj�وvي ^� القرن اcSادي والعشر#ن،( - 6

 اليازوري العلمية.

مصطفى يوسف ال.ا^�، دار   )،2009ال!سو#ق الإلكj�وvي ^� ظل المتغ �ات التكنولوجية المعاصرة، (   - 7

 .رسلان للطباعة وال®شر والتوزºع، الاردن
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  السادس : السدا\] 

حدة  أساسية : التعليم و

 الاتصالات ال�سو%قية الالك�_ونية : المادة

  4 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

  : أqداف التعليم

 عند إكمال المادة، س�تمكن الطلاب من:

لات ال!سو#قية الالكj�ونية ع�� اعتبار أ�Fا عملية ادار#ة تتم من خلال اتصال توضيح عملية الاتصا −

 المؤسسات مع اRSمQور المسFGدف؛

 التمي g ب ن أنواع قنوات الوسائط الالكj�ونية اf_تلفة؛   −

تقييم مزايا وعيوب �ل قناة من قنوات الوسائط الالكj�ونية، ومدى ملاءمFGا لأغراض الاتصالات    −

 اf_تلفة؛ال!سو#قية 

 بيان دور �ل عنصر من عناصر مز#ج الاتصال ال!سو#قي الالكj�وvي �أداة اتصال.   −

−    ��القدرة ع�� التقييم النقدي لاسj�اتيجيات الاتصالات ال!سو#قية الالكj�ونية الأساسية للوصول إ

 الاختيار المناسب ضمن البدائل المتعددة.

  المعارف المسبقة المطلو­ة 

وال!سو#ق الرق()  04و  03أن ي.ون ملما بأساسيات ال!سو#ق الذي تم تناولQا ^� السداst)  يتوجب ع�� الطالب

1  (stا ^� السداQس. 05ال§) تم تناولvل�سا  

  محتوى المادة: 

 الاتصالات ال!سو#قية المت.املة −

 تأث � الوسائط الرقمية والتكنولوجيا ع�� الاتصالات ال!سو#قية −

 ة الالكj�ونيةتخطيط حملات الاتصالات ال!سو#قي −

 الاتصالات ال!سو#قية باستخدام قنوات الوسائط الرقمية −

 ) SEO+سو#ق محر�ات البحث ( −

 الإعلان الالكj�وvي والعلاقات العامة ع�� اS_ط −

 تقنيات ال!سو#ق المباشر الإلكj�وvي −

 ت®شيط المبيعات الإلكj�وvي −

 ال!سو#ق الف �وst) و+سو#ق ال.لمة المنطوقة الإلكj�ونية −
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  )Offline promotion techniquesلj�و#ج خارج اS_ط (تقنيات ا −

%) والأعمال 60تقيم مستمر + امتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (

  

  إ�S) كتب ومطبوعات ، مواقع انj�نت،( المراجع: 

1. Dave Chaffey, Fiona Ellis-Chadwick, Digital Marketing,Publisher: Pearson, Year: 2019 

)، الاتصالات ال!سو#قية الإلكj�ونية: مدخل تحلي�� تطبيقي، دار الوراق W2012ش � عباس العلاق ( . 2

 عمان، الأردن. لل®شر والتوزºع،

)، الj�و#ج الإلكj�وvي والتقليدي: مدخل مت.امل، دار اليازوري العلمية W2009ش � عباس العلاق ( . 3

 عمان، الأردن. ،لل®شر والتوزºع

4 . ) (s/الاتصالات ال!سو#قية المت.املة: ن¬* 2020مولود عبد العز#ز حواس & 9دى حنا^� حف ،(

 �óاتي�jع، عمان، الأردن. - اسºاديميون لل®شر والتوز� سلو�ي معاصر، دار الأ

)، الاتصال ووسائلھ الp_صية واRSما9 �ية 2017وسام فاضل راsÖ) & مQند حميد التمي() ( . 5

 ية، دار الكتاب اRSام�ø، دولة الامارات العرÒية المتحدة.والتفاعل

6. PR Smith & Ze Zook (2011), Marketing Communications: Integrating Offline and Online 

with Social Media, 5th edition, Kogan Page Ltd, USA. 

7.  Émilie Courts (2015), e-marketing & e-commerce: Doper ses ventes pas à pas, Vuibert, Paris. 

8. Audrey Rochas (2016), Digital & publicité: caractéristiques et bonnes pratiques, Medicilline, 

Paris. 

9. Arnaud de Baynast & Jacques Lendrevie (2014), Publicitor: Publicité online et offline (8ème 

éd), Dunod, Paris. 

10. Catherine Viot (2011), Le e-marketing: à l'heure du web 2.0 (3ème éd), Gualino Editeur, 

Paris. 

r maîtriser le web Les outils de la communication digitale: 10 clés pou (2013), Habib Oualidi 

marketing, Eyrolles, Paris. 
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 السادس : السدا\] 

حدة  من¯(ية : التعليم و

 بحوث ال�سو%ق الرق!   : المادة

  5 الرصيد:

  2: المعامل

حضوري   نمط التعليم: 

  

  : أqداف التعليم

 سو#قي.تحديد معالم المش.لة ال!سو#قية والتمي g ب ن مش.لة البحث ال!سو#قي ومش.لة القرار ال! −

 التعرف ع�� مصادر البيانات والأساليب المناسبة RSمعQا. −

 التعرف ع�� مراحل انجاز البحث ال!سو#قي. −

  :المعارف المسبقة المطلو­ة 

 (stا ^� السداQوال!سو#ق الرق()  04و  03يتوجب ع�� الطالب أن ي.ون ملما بأساسيات ال!سو#ق الذي تم تناول

1  (stا ^� السداQس. 05ال§) تم تناولvل�سا 

  محتوى المادة: 

 البحث ال!سو#قي  من الب�ئة التقليدية إ�� الب�ئة الرقمية −

 أخلاقيات البحث ال!سو#قي الالكj�وvي −

 تصميم البحث ال!سو#قي −

 أنواع البحث ال!سو#قي −

 طرق جمع البيانات  ^� الب�ئة التقليدية −

 طرق جمع البيانات  ^� الب�ئة الرقمية −

−  �jالان �نتتصميم الاست]يان  ع� 

 القياس ^� بحوث ال!سو#ق −

 قياس الاتجا9ات −

 تقنيات المعاينة −

 تجg Q  و+شغيل  البيانات −

 تحليل البيانات −

  كتابة التقر#ر الFõا¶ي −

%) والأعمال 60تقيم مستمر + امتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للدروس(طر%قة التقييم:  

  %)40الموجQة (
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  إ�S) مواقع انj�نت،كتب ومطبوعات ، ( المراجع: 

 2015جوز#ف ف. 9 � وآخرون ، بحوث ال!سو#ق ^� ب�ئة المعلومات الرقمية، دار المر#خ لل®شر الر#اض  - 1

 1993كن � توماس، تايلور، جيمس رونالد ، بحوث ال!سو#ق : مدخل تطبيقي،دار المر#خ لل®شر الر#اض  - 2

1.  Joshua Grossnickle, Oliver Raskin - The Handbook of Online Marketing Research_ 

Knowing Your Customer Using the Net-McGraw-Hill (2000( 

2.  Malhotra Naresh K. et Birks David F: Marketing Research An Applied Approach, 7th edition, 

Pearson Education, Harlow, England, 2020. 

3.   A.Jolibert & Ph.Jourdan (2011), Marketing Research, 1ère édition, Dunod, Paris, France.  
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 السدا\] : السادس

حدة التعليم : من¯(ية  و

  المادة : مشروع التخرج ل�سا�س

   04 الرصيد:

   02المعامل:

حضوري     عن �عدو نمط التعليم: 

 

 أqداف التعليم

 ،لتحليلية لموضوع مشروع التخرجإ�� إنجاز بحث عل() �شمل الدراسات النظر#ة وا­Fدف 9ذه المادة التعليمية 

 إ�� قرارات تصميميھ ع�� ش.ل ال��نامج 
ً
كما يتضمن طرق تطبيق 9ذه الدراسات والاست®تاجات وصولا

  التصمي() لمشروع التخرج.

  المعارف المسبقة المطلو­ة  

مك!سبات يجب عليھ أن ي.ون ملما ب مادة مشروع التخرج ل�ساvسح§� ي.ون الطالب قادرا ع�� دراسة محتوى 

  ، تقنيات الاستقصاء.ر#ادة الأعمال ،عمالدارة الأ مدخل لإ ،  حصاءإمن¬Rية، واد التالية: الم

  محتوى المادة:  

دراسة جدوى مشروع من إعداد الطالب تحت إشراف أستاذ، ووضع مخطط الأعمال لتجسيد فكرة  •

للتقييم من خ��اء وفق المشروع و#نضوي تحت مرافقة دار المقاولاتية أو حاضنات الأعمال و#خضع 

 ؛1275القرار الوزاري 

تنظيم ومشاركة وحضور الطلبة لأيام وورشات مفتوحة ع�� اRSامعة واcfيط بدعوة ممثل عن �ل  •

قطاع اقتصادي واجتما"� لتأط � �ل ورشة أو ندوة لطلبة السنة الثالثة مثلا (قطاع البنوك/ اS_��اء 

ناعة/ قطاع التأمينات/ شر�ات الاتصالات/ المؤسسات اcfاس]ي ن/ مدير#ة التجارة/ مدير#ة الص

 الإنتاجية/ المؤسسات الصناعية.....)؛

ندوة ^� التخصص أو ورشات تدر#]ية تضم عدة مواضيع مختلفة وقد +شمل إvشاء قواعد بيانات  •

 إحصائية، متاWعة وتحليل مؤشرات البورصة، ترجمة مقالات أجن]ية متخصصة، ....إ�S؛

 اvي و�عداد تقر#ر  عم�� تحت إشراف أستاذ و مؤطر بالمؤسسة؛إجراء ترÒص ميد •

 دراسة حالة اقتصادية آو ظا9رة اقتصادية وتحليلQا وفق ال��امج الإحصائية المساعدة؛ •

 ؛تصميم و�نجاز برامج تطبيقية +ساعد الطلبة ^� Wعض المواد التعليمية •
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  ؛ورة الأعمالتصميم مشروع افj�اcS (sÖملات إعلانية أو بنوك افj�اضية لس � •

القيام بدراسات ميدانية استقصائية حول إش.الات مطروحة ^� ميدان العلوم الاقتصادية وال!سي �  •

 والعلوم التجار#ة.

  )%100( تقييم مستمرطر%قة التقييم: 

 .تختلف المراجع من مشروع بحث لآخر ع�� حسب الموضوع اf_تارالمراجع: 
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 لسادس السدا\] : ا

حدة التعليم: استكشافية   و

حصائية    1المادة: برمجيات ا

  2الرصيد: 

  2المعامل: 

حضوري   نمط التعليم: 

    أqداف التعليم:

تمك ن الطالب من التعامل مع ال��مجيات اRSا9زة ^�  - الQدف من تضم ن 9ذه المادة ^� المقررات التعليمية 9و: 

�� حل مختلف المشا�ل ال§) +عاvي مFõا الوحدة الاقتصادية، مجال التقنيات الكمية Wش.ل عام، وتدر#بھ ع

وÒالتا�� نقلھ من زخم المعادلات والعلاقات الر#اضية المعقدة Wعض ال�s)ء إ�� فضاء النقر وتحديد متطلبات 

+عميق مفا9يم الطالب ^� مجال التطبيقات  -   .التقنية ل×cصول ع�� مخرجات ^� وقت قياst) إ�� جانب تنظيمQا

 اS_وض والتطرق أك�� إ�� العديد من التقنيات ال§) يصعب تدرºسQا ع�� السبورة. - ة  الكمي

    المعارف المسبقة المطلو­ة:

يتوجب ع�� الطالب أن ي.ون ع�� دراية بمحاور التقنيات  QMأو   WINQSBمن أجل التحكم اRSيد ^� برمجية  

مجة الديناميكية، ال��مجة الj�بيعية، ال��مجة الكمية: ال��مجة اS_طية، ال��مجة بالأعداد الcÑيحة، ال�� 

اللاخطية، ال��مجة بالأ9داف، صفوف الانتظار، التحليل الشب.ي، سلاسل مار�وف، نماذج اتخاد القرار، 

 نظر#ات المبار#ات، نماذج اf_زونات، اcfا�اة وغFýا من النماذج.

 يضا التحكم ^� اcSاسوبإ�� جانب التحكم ^� أساسيات الاحصاء ونظر#ات الاحتمالات، وا

ف;) الأخرى لابد أن ي.ون الطالب ملم بأساليب التحليل الاحصا¶ي  SPSSاما عن برمجية التحليل الاحصا¶ي 

للبيانات بداية بالتحليل الاحصا¶ي الوصفي وأنواع المتغ �ات وطرق المعاينة من أجل دراسة والاست]يانات وكذا 

 نحدار اS_طي وñعض طرق التحليل العام�� والتص®يفي.اختبارات الفروق وتحليل الارتباط والا 

  محتوى المادة:  

 QMأو  Win QSBال��مجة اS_طية باستخدام برمجية  QMأو  Win QSBمقدمة عن برمجية  - 

 QMأو  Win QSBمسائل النقل والتخصيص باستخدام برمجية  - 

 QMأو  Win QSB) باستخدام برمجية PERT, CPMالتحليل الشب.ي ( - 

 QMأو  Win QSBالأ9داف باستخدام برمجية ال��مجة ب - 

 QMأو  Win QSBصفوف الانتظار باستخدام برمجية  - 

 QMأو  Win QSBنظر#ة الألعاب باستخدام برمجية  - 

 والتعامل مع أنواع المتغ �ات SPSSالتعرف ع�� برمجية  - 

 التحليل الاحصا¶ي للبيانات  - 
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 الفروض والاختبارات الإحصائية المعلمية واللامعلمية - 

 ليل الارتباط والانحدار اS_طي واللوجس§)تح - 

  التعرف ع�� Wعض طرق التحليل العام�� والتص®يفي - 

تقيم مستمر + امتحان �Fا¶ي و#قاس معدل المادة بالوزن الj�جي�µ للمحاضرة والأعمال طر%قة التقييم: 

  التطبيقية

  إ�S)  ومطبوعات، مواقع انj�نت، (كتبالمراجع: 

عمر محمد ناصر العشاري،  تطبيقات وتحليلات ، بد اcS() العتي»)خالد ضاري الطا¶ي، مروان ع - 

 2009العراق،  –، مكتبة الذاكرة  Win QSBالنظام الك() للأعمال 

التحليل الاحصا¶ي المتقدم ، SPSSمحفوظ جودة ، التحليل الاحصا¶ي الأساst) باستخدام  - 

 2009، دار وائل للطباعة وال®شر عمان الأردن   SPSSباستخدام

، ديوان المطبوعات اRSزائر#ة، اRSزائر،  2+ج1يد ع�� " بحوث العمليات وتطبيقا­Fا الاقتصادية" جمك - 

2016 

 2002محمد راتول " بحوث العمليات "ديوان المطبوعات اRSزائر#ة، اRSزائر،  - 

) "التحليل المعمق للبيانات باستخدام حزمة ال��امج اRSا9زة 2009محمد نجيب عبد الفتاح وأخرون ( - 

SPSS.ية ، القا9رة مصرÒجامعة الدول العر " 

- LILI ZHENG et MICHEL PLAISENT et autres (2018), L'analyse des données de sondage avec 

SPSS : Un guide d'introduction, Presses de l'Université du Québec, CANADA 
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 السدا\] : ا*fامس 

حدة التعليم: الأفقية   و

  2لمادة: لغة أجن�ية متخصصة ا

  01الرصيد: 

 01المعامل: 

حضوري   + عن �عد  نمط التعليم: 

  

    أqداف التعليم:

 - Understand  and analyse any document dealing with the fields of study. 

 - Develop critical thinking skills related to analysis and decision making. 

 - Develop written skills  in business contexts. 

      - Acquire a high level of knowledge of business concepts by using correct vocabulray and 

phrases for their specific tasks. 

 - Develop greater verbal fluency for face-to-face business situations. 

 

    طلو­ة:المعارف المسبقة الم

 Students must have successfully completed the lessons of S1, S2, and S3. They should have 

developed a strong understanding of the basic concepts related to their fields of expertise, namely, 

Economics, Trade, Accounting, Management, and Finance as well as improved their verbal 

communication skills. 

L3 program consists of two semesters with 24 seminars, each seminar is 1h30 to prepare students 

for various professions in companies with a strong specialization in this field. 

 محتوى المادة:  

Segmentation 

Targeting and Positioning 

Case study   ( Students will present example on one of the strategies) 

Product development 

Logos 
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Brands and branding 

Packaging 

Price and Pricing considerations 

Distribution process 

Structure and Style (Formal, semi-formal, informal( 

C.V. writing 

Ethics for C.V. writing 

Job Application letter 

Cover letter 

practice application letter 

 تقييم مستمر طر%قة التقييم: 

   

  إ�S)  ومطبوعات، مواقع انj�نت، (كتبالمراجع: 

- C. Farrall and M. Lindsley, Professional English in Use: Marketing, Cambridge University Press, 

2008. 

1.  Simon Sweeney (2019). English for Business Communication. Cambridge University Press, 

Second Edition. 

2.  D. Chaffey and F. Ellis-Chadwick (2016). Digital Marketing. Pearson Education, Sixth 

Edition. 

3.  Rob Stokes (2013). eMarketing: The Essential guide to Marketing in a digital world. Quirck 

Education Edition, Fifth Edition. 

4.  Ian Mackenzie (2010). English for Business Studies: A Course for Business Studies and 

Economic Studies. Cambridge University Press, 3rd Edition. 

5.  Unknown (2005). Intelligent Business Course book: Intermediate Business English. Pearson 

Longman. 

6.  Ian Mackenzie (2008). English for the Financial Sector. Cambridge University Press. 

7.  Business English pods 

8.  J. Schofied and A. Osborn (2011). Collins English for Business: Speaking. Harper Collins 

Publishers. 

9.  A. Littlejohn (2008). Professional English Company to Company: A Task-based Approach to 

business emails, letters, and faxes. Cambridge University Press, 4th Edition. 
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10.  Bill Mascull (2010). Business Vocabulary in Use: Advanced. Cambridge University Press, 

2nd Edition. 

11.  Handouts with texts and exercises to do. 

12.  Nina O’Driscoll. Market Leader: Marketing. Pearson Longman. 

13.  Martin Hobbs and Julia Starr Keddle (2002). Oxford English  for Careers- Commerce. 

Pearson Education Limited. Second Edition, 2002. 

14.   Ian Mackenzie (2002). Financial English. Christopher Wenger publishing. 
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IV -  العقود / الاتفاقيات  
  

  (حقل إجباري)

  

 لتزم باستقبال الطلبةيجب ان تكون منطقية وذات علاقة بالتكوين وفي مجاله وان ت

  

  

V- ة ذاتية مختصرة_hس  

  لNل fjص من الفرقة البيداغوجية المعنية بالتكو%ن a� التخصص

  (التأطh_ الداخ
� وا*fار��)

  )المرفق(حسب النموذج 

  التأطير الداخلي:

  

  1للعضو  لسيرة الذاتيةمختصر لنموذج 

  

  منير   نوري  الإسم اللقب:

  بالبويرة 03/1969/ 28 تاريخ ومكان الميلاد:

 chlef.dz-m.nouri@univالبريد الإلكتروني والهاتف:

0772193704 

  أستاذ التعليم العالي  الرتبة:

  جامعة الشلف :الأصليةمؤسسةال

  الشهادات:( التدرج ومابعد التدرج وتاريخ الحصول عليها.والتخصص...إلخ)

  1993ارية ومالية  تخصص تسيير  سنة  ليسانس علوم تج

  1997ماجستير علوم التسيير  

  2005دكتوراه علوم التسيير  

  الكفاءات البيداغوجية المهنية (المواد المدرسة......إلخ):

  دراسات حالات في التسويق السياحي والفندقي-
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  تسيير المؤسسة -

  اقتصاد المؤسسة-

  منهجية البحث العلمي-

  نظام المعلومات -

  الاتصال والتحرير الإداري-

  التسويق -

  2نموذج مختصر للسيرة الذاتية للعضو 
  الإسم اللقب:   قدور   بن نافلة 

  ب الشلف 1976  /07/01تاريخ ومكان الميلاد:  
 k.bennafla@univ-chlef.dz. 00213772460914البريد الإلكتروني والهاتف:

  الرتبة: أستاذ
  المؤسسة الأصلية: جامعة الشلف

  الشهادات:( التدرج وما بعد التدرج وتاريخ الحصول عليها.والتخصص...إلخ)
  .1998ليسانس : 
  . 2001ماجستير: 
  .2008دكتوراه : 

  الكفاءات البيداغوجية المهنية (المواد المدرسة......إلخ):
  لتوزيع.منهجية البحث العلمي .مدخل للتسويق. بحوث التسويق. التسويق الدولي. محاسبة عامة.أنظمة ا
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  3للعضو  لسيرة الذاتيةمختصر لنموذج 

  شارف نورالدينسم اللقب:الا
  الشلف. –بالصبحة  22/05/1981تاريخ ومكان الميلاد:

  n.charef@univ-chlef.dz/05 50 27 25 95البريد الإلكتروني والهاتف:
  أستاذالرتبة:

  جامعة الشلف:الأصليةمؤسسة ال
  الشهادات:

  .جامعة البليدة،  2003نس في العلوم التجارية تخص مالية جوان شهادة الليسا -

 .جامعة البليدة ، 2007أكتوبر ، شهادة الماجستير في العلوم التجارية تخصص تسويق -

  .3جامعة الجزائر،  2014ديسمبر  ،شهادة الدكتوراه في العلوم التجارية تخصص تسويق -

جامعة حسيبة بن  ، 2016ديسمبر  ،"تسويق" شهادة التأهيل الجامعي في علوم التسيير تخصص -
 بوعلي بالشلف.

 .2022،  جويلية 47الترقية الى رتبة أستاذ، الدورة  -

  

  الكفاءات البيداغوجية المهنية (المواد المدرسة......إلخ):
  مشاريع بحوث تسويقية-
  التسويق-
  التسويق الالكتروني-
  التجارة الالكترونية-
  ويقندوة منهجية البحث في التس-
  تقنيات التسويق المصرفي-
  سياسة الاتصال التسويقي-
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  4للعضو  لسيرة الذاتيةمختصر لنموذج 

  علي دحماني الإسم اللقب:

  الشلف 1970/01/14تاريخ ومكان الميلاد:

 chlef.dz-a.dahmani@univ         0699138947البريد الإلكتروني والهاتف:

  أستاذ محاضر أالرتبة:

  جامعة الشلف :الأصليةمؤسسةال

  الشهادات:( التدرج ومابعد التدرج وتاريخ الحصول عليها.والتخصص...إلخ)

 

  التخصص  تاريخ الحصول عليها  الشهادة

  /////////////////////////  /////////////////////////  :التدرج

  اعلام الي للتسيير  1992أكتوبر   (DEUA) شهادة الدراسات التطبيقية-1

  - إدارة اعمال -علوم التسيير  2000جوان   الليسانس-2

  /////////////////////////  /////////////////////////  :التدرجما بعد 

  تسويق وتجارة دولية  2010ماي   الماجستير-1

  علوم التسيير  2016جوان   دكتوراه-2

  علوم التسيير  2018جوان   التأهيل الجامعي -3

  

  الكفاءات البيداغوجية المهنية (المواد المدرسة......إلخ):

تسويق الكتروني، تسويق سلوك المستهلك، تسويق، نظام المعلومات التسويقية، المواد المدرسة: -1

  سياحي الكتروني، 

  تكنولوجيا المعلومات والاتصال،  الاهتمامات العلمية: -2
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  5للعضو ةلسيرة الذاتيمختصر لنموذج 
  محمد ترقو الإسماللقب:

  الشلف-بسلي 03/08/1986 تاريخ ومكان الميلاد:
  chlef.dz-m.tergou@univ       0662643682البريد الإلكتروني والهاتف:

  أستاذ محاضر أ الرتبة:
  جامعة حسيبة بن بوعلي بالشلف :الأصليةمؤسسةال
  

  دات:( التدرج ومابعد التدرج وتاريخ الحصول عليها.والتخصص...إلخ)الشها
  ، علوم اقتصادية2018شهادة التأهيل الجامعي، سنة  -
  ، علوم اقتصادية2016شهادة دكتوراه علوم، سنة  -
  ، مالية واقتصاد دولي2012شهادة الماجيستير، سنة  -
  ، مالية2009شهادة ليسانس، سنة  -
  ، علوم طبيعة وحياة2005، سنة شهادة البكالوريا -
  

  الكفاءات البيداغوجية المهنية (المواد المدرسة......إلخ):
  نظرية اتخاذ القرار -
 SPSSتطبيقات أولية في برنامج  -
  SPSSتطبيقات متقدمة في برنامج  -
 إحصاء تطبيقي -
  تحليل قواعد البيانات -
  تحليل المعطيات -
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  6للعضو  ة الذاتيةلسيرمختصر لنموذج 

  

  حـــورية قـــــــــارطي اللقب: الاسم

  بالشلف 1988-05-28 تاريخ ومكان الميلاد:

  chlef.dz-h.garti@univالبريد الإلكتروني والهاتف:

   -ب–محاضر قسم  أستاذالرتبة:

  جامعة حسيبة بن بوعلي شلف  :الأصليةمؤسسةال

  ستراتيجية لمنظمات الاعمالالا الإدارةشهادة الدكتوراه ، تخصص  الشهادات:

   2017-07-03تاريخ الحصول عليها 

  شعبة: علوم التسيير 

  الكفاءات البيداغوجية المهنية (المواد المدرسة......إلخ):

 المسؤولية الاجتماعية لمنظمات الأعمال -

 التغيير إدارة -

 اقتصاد مؤسسة -

 الجودة الشاملة  إدارة -

 والعملياتإدارةالإنتاج -

  مراقبة التسيير -

 تاريخ الوقائع الاقتصادية  -

 تسويق استراتيجي  -

 تسويق بنكي -

 ثقافة المؤسسة -

 الإستراتيجيةالإدارة -

 نظرية المنظمات  -
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  7للعضو  لسيرة الذاتيةمختصر لنموذج 

  

  حمزة مزيان الإسم اللقب:

  بأولاد فارس، الشلف 27/09/1985 تاريخ ومكان الميلاد:

   chlef.dz-h.meziane@univ  /0671.08.52.25البريد الإلكتروني والهاتف:

  أستاذ محاضر أالرتبة:

  جامعة حسيبة بن بوعلي، الشلف :الأصليةمؤسسةال

  الشهادات:( التدرج ومابعد التدرج وتاريخ الحصول عليها.والتخصص...إلخ)

 2007ليسانس علوم تجارية تخصص مالية  جويلية  - 

 2010تير علوم تجارية تجارية تخصص تسويق وتجارة دولية  أفريل ماجيس - 

 2016دكتوراه علوم إقتصادية ماي  - 

   2018التأهيل الجامعي علوم إقتصادية ماي  - 

تسويق الخدمات، التجارة الدولية، التسويق  الكفاءات البيداغوجية المهنية (المواد المدرسة......إلخ):

بائن، تسويق سياحي وفندقي، سلوك المستهلك السياحي، التسويق الصناعي، إدارة العلاقات مع الز

الإلكتروني السياحي والفندقي، تسيير المؤسسة، إقتصاد المؤسسة، بورصة البضائع، المناولة الصناعية، 

  إقتصاد كلي، إختيار الاستثمارات
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  8للعضو لسيرة الذاتيةمختصر لنموذج 

  

  محمد ناصف سم اللقب:الا

  1989-11-15 ومكان الميلاد: تاريخ

 / CHLEF.DZ-M.NACEF@UNIV0665856838البريد الإلكتروني والهاتف:

  أستاذ محاضر أ الرتبة:

  جامعة الشلف :الأصليةمؤسسة ال

  الشهادات:( التدرج ومابعد التدرج وتاريخ الحصول عليها.والتخصص...إلخ)

  2011ي العلوم المالية والتجاريةليسانس ف −

  2014ماجستير في التحليل الاقتصادي −

  2019دكتوراه علوم في التحليل الاقتصادي −

  2020التأهيل الجامعي −

  

  الكفاءات البيداغوجية المهنية (المواد المدرسة......إلخ):

  أولا: المقاييس المدرسة

النمذجة اقتصاديةوالاقتصاد  تدريس مقياس تحليل مؤشرات الاقتصاد الكلي الجزائري لتخصص .1
 .القياسي

 .تدريس مقياس الاقتصاد البيئي لتخصص إدارة التموين والإنتاج .2

تدريس مقياس التحليل الاقتصادي الجزئي واقتصاديات الرفاهية لتخصص النمذجةالاقتصادية  .3
 .والاقتصاد القياسي

 .ة لتخصص العلومالسياسيةتدريس مقياس نظريات التجارة الدولية والعلاقات الاقتصادية الدولي .4

 .تدريس مقياس تجارة دولية لتخصص العلوم السياسية .5

 .والإحصاءتدريس مقياس الاقتصاد الرياضي لتخصص الاقتصاد التطبيقي  .6

 .تدريس مقياس مدخل الاقتصاد لتخصص الجذع المشترك .7

 .تدريس مقياس الاقتصاد السياسي لتخصص العلوم السياسية .8

 .لكترونية لتخصص التسويقتدريس مقياس التجارة الا .9

 .تدريس مقياس التسويق الالكتروني لتخصص التسويق .10

 .تدريس مقياس تقنيات بنكية لتخصص المالية .11

 .الأعمالتدريس مقياس جباية جمركية لتخصص إدارة  .12
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  9للعضو  لسيرة الذاتيةمختصر لنموذج 

  الإسم اللقب: مديوني جميلة

  شلفبال 24/01/1979تاريخ ومكان الميلاد: 

 chlef.dz-d.mediouni@univ  0667417351 /البريد الإلكتروني والهاتف: 

  الرتبة:أستاذة محاضرة أ

  المؤسسة الأصلية:جامعة الشلف

  الشهادات:( التدرج وما بعد التدرج وتاريخ الحصول عليها.والتخصص...إلخ)

 جامعة حسيبة بن بوعلي بالشلف2002عمال شهادة ليسانس إدارة الأ
  جامعة سعد دحلب بالبليدة2005شهادة ماجستير في التسويق 

  .3بجامعة الجزائر  2016جوان  شهادة الدكتوراه في العلوم التجارية

  الكفاءات البيداغوجية المهنية (المواد المدرسة......إلخ):

  تسويق فندقي، مدخل لتسويق الخدماتإدارة علاقات الزبائن، التسويق، سلوك المستهلك، 
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  10للعضو  لسيرة الذاتيةمختصر لنموذج 

  

  الإسم اللقب: هجيرة شيخ

  بالشلف 14/11/1980تاريخ ومكان الميلاد:

 chlef.dz-h.cheikh@univ/ 0657616624البريد الإلكتروني والهاتف: 

  أستاذة محاضرة أالرتبة:

  المؤسسة الأصلية:جامعة الشلف

  الشهادات:( التدرج وما بعد التدرج وتاريخ الحصول عليها.والتخصص...إلخ)

 جامعة حسيبة بن بوعلي بالشلف2004شهادة ليسانس إدارة الأعمال 
  بجامعة الشلف 2008شهادة ماجستير في اقتصاد وتسيير المؤسسة 

  بجامعة الشلف. 2017 يير شهادة الدكتوراه في علوم التس

  الكفاءات البيداغوجية المهنية (المواد المدرسة......إلخ):

  افتصاد المؤسسة، تسيير المؤسسة، المقاولاتية، التقنيات الحديثة للاتصال، تسويق خدمات النقل
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  11للعضو  لسيرة الذاتيةمختصر لنموذج 

  الإسم اللقب: رضوان أنساعد
  بعين الدفلى 23/11/1981لميلاد:تاريخ ومكان ا

 r.ensaad@univ-chlef.dz/0554388628البريد الإلكتروني والهاتف: 
  الرتبة:أستاذ

 المؤسسة الأصلية:جامعة الشلف
 الشهادات:

 )جامعة البليدة(2004جوان/الليسانس في العلوم التجارية تخصص مالية
 )جامعة البليدة(2007سبتمبر/تسويق:ماجستير في العلوم التجارية ، تخصص

  جامعة الشلف)(2015دكتوراه في علوم تخصص تسويق
  الكفاءات البيداغوجية المهنية (المواد المدرسة......إلخ):

  تسويق، تسويق استراتيجي، تسويق صحي، تسيير المؤسسة، إدارة أعمال
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  12للعضو  لسيرة الذاتيةمختصر لنموذج 

  الإسم اللقب: خديجة بلعلياء

  الشلف -بـــــ: وادي الفضة 17/04/1982اريخ ومكان الميلاد: ت

   chlef.dz-k.belalia@univ03-86-14-553-00213البريد الإلكتروني والهاتف:

  الرتبة: أستاذة محاضرة قسم (أ)

–التسيير جامعة حسيبة بن بوعلي بالشلف  المؤسسة الأصلية: كلية العلوم الاقتصادية والتجارية وعلوم

  الجزائر

  الشهادات:( التدرج وما بعد التدرج وتاريخ الحصول عليها.والتخصص...إلخ)

 .-الشلف -، ثانوية الثورة بوادي الفضة2001شهادة البكالوريا : شعبة علوم الطبيعة والحياة، دورة  •
، جامعrrة حسrrيبة بrrن بrrوعلي 2005جويليrrة شrrهادة الليسrrانس: فrrي علrrوم التسrrيير تخصrrص إدارة أعمrrال،  •

  بالشلف.
، جامعrrة 2008شrrهادة الماجسrrتير: فrrي العلrrوم الاقتصrrادية تخصrrص اقتصrrاد وتسrrيير المؤسسrrة، سrrبتمير  •

  حسيبة بن بوعلي بالشلف.
 ، جامعة حسيبة بن بوعلي بالشلف. 2018شهادة دكتوراه علوم: في العلوم الاقتصادية، جوان  •
  ، جامعة حسيبة بن بوعلي بالشلف. 2020جانفي شهادة التأهيل الجامعي:  •

  الكفاءات البيداغوجية المهنية (المواد المدرسة......إلخ):

التجارة الالكترونية، التسويق الدولي، تسويق الخدمات، تسويق سياحي، سلوك المستهلك، مدخل لإدارة 

  والتقييس، إدارة الجودة في المنشآت السياحية والفندقية، أنظمة الجودة الأعمال
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VI - ة ال7يئات الإدار%ة والعلمية_hرأي وتأش  
 &سو%ق رق! عنوان الل�سا�س : 

 رئ�س القسم + مسؤول فرقة ميدان التكو%ن 

  التار%خ والمصادقة                                              التار%خ والمصادقة

  

 

  

 

 عميد الNلية ( أو مدير المع7د )

  لمصادقة:التار%خ وا

 

 

 

 مدير المؤسسة ا*(امعية 

  التار%خ  والمصادقة:
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VII  - ة الندوة ا*(7و%ة_hرأي وتأش  
  (التأش �ة ت.ون فقط �0 ال®`_ة الFõائية لعرض الت.و#ن اcfولة للوزارة)

  

  

  

  

  

 

  

  

  

VIII - نة البيداغوجية الوطنية للميدان)gة ال_hرأي وتأش  
  لFõائية لعرض الت.و#ن اcfولة للوزارة)(التأش �ة ت.ون فقط �0 ال®`_ة ا

  

  

  

  

  
  

        


